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Osszefoglalas

Az Osszedllitds olyan szakmai anyagokat ismertet, amelyek a community média és
hyperlocal média témakérrel foglalkoznak. A bemutatott anyagok ismertetik a
community és hyperlocal médidk legfébb jellemzdit, lehetdségeit és nehézségeit, az
Oket életre hivo és miikodtetd kozosségek fObb ismertetd jegyeit Ezekre a
meédiatipusokra és az ezekrdl szolo szakirodalmi tételekre régionkban érdemes
odafigyelni, hiszen, ahogy az Osszedllitisbol kirajzolodik, a community média és
hyperlocal média sok hasonlosdgot mutat a székelyfoldi médidval. A bemutatott
szakirodalomban megjelend példik a székelyfoldi térségre is kisebb-nagyobb

meértékben érvényesek, alkalmazhatoak.

Kulcsszavak: community media, hyperlocal media, térségi média, rurdlis média,

székelyfold

Bevezetd

z amerikai, kanadai, de nyugat-eurépai szakirodalomban is egyre gyakrabban
megjelenik a community média és hyperlocal média fogalma. Ezek éltaldban
egyetlen, tobbnyire foldrajzilag is j6l koriilhatarolt, specidlis kozosség média-
organumai, amelyek a kozosség egyedi igényeinek kielégitése céljaval jottek létre. Ez
a specialis igény altalaban egyszer(: az adott kozosség ugy érzi, hogyha 6k sajat maguk
nem inditanak sajit médiaorgdnumot, akkor réluk — kozosségiikrdl, értékeikrol,
sikereikr6l, kudarcaikrol, nehézségeikrél, vidékiikrél — nem fog beszélni senki. Ezek a
médiaorganumok tehat altaldban olyan tigyeket jelenitenek meg, amely tigyekkel a

mainstream média nem foglalkozik. Emiatt aztdn a community médiaorganumok és
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hyperlocal médiaorgdnumok éltaldban a mainstream ellenében, azok alternativaja-
ként jonnek létre, kozosségi finanszirozdsban miikodnek, a miikodtetést — tartalom-
gyartastdl kezdve terjesztésig — a kozosség tagjai végzik. Ezért ezek a médiaorganu-
mok éltaldban a kozosség szolgalatdban dllnak, s ha egy adott kozosség jé médiaorga-
numot tud létrehozni, akkor az is megfigyelhet6, hogy az adott kozosség erésodik.
Illetve forditva: azok a kozosségek, amelyek eleve erdsek voltak, altaldban erds
médiaorgdnumot kezdenek mtikodtetni. Tehat a média és a kozosség kolcsondsen
erdsiti egymast. Ugyanakkor, pontosan a felvallalt specidlis, mell6z6tt témdk miatt,
ezeknek a médiaorgdnumoknak erds aktivista jellemz&ik vannak: kiallnak tigyek
mellett, felszélalnak az elnyomds ellen, meg akarjdk donteni az uralkodé
médiarendszert. Ez szintén kihathat a kozosségre, aktivabb tarsadalmi részvételre
Osztokélheti a tagokat.

Emellett ezek a tipusi médiaorganumok a helyi értékeket mutatjak be és erdsitik,
a helyi embereket mutatjadk be, a helyi emberektsl informélédnak. Tehat
hozzdjarulnak a kozosség fenntartasahoz, megerdsitéséhez, Gjratermeléséhez. Es ezt
valamennyire tudatosan végzik! Keriilik a kézosségen beliili konfliktus kirobbantésat,
belsé konfliktusrél nem beszélnek, a kiilsé beavatkozdsokat azonban konfliktusosként
élik meg, ezektél 6vjdk a kozosséget. gy példaul élesen kritizdljidk az orszagos
kormanyzati dontéseket, ha azok nem esnek egybe a kozosség érdekeivel, de nem
kritizalnak azokat a helyi dontéseket, amelyek nem esnek egybe a k6zdsség érdekeivel.
Ezeknek a médiaorganumoknak a témat gyakran a helyiek adjak, s6t, az Gjsagokat
gyakran a helyiek irjak. S ha nem irjak, akkor a lapkészitésbe bevonddnak, részt
vallalnak benne.

Ezek a jellemz6k a székelyfoldi médiaorganumokra is — tobbé-kevésbé — igazak,
a community és hyperlocal média és a székelyfoldi média karakterisztikai kozott
béven taldlni atfedéseket. A székelyf6ldi média is egy adott specidlis kozosséget akar
kiszolgélni, a székelyfoldi magyarokat. A székelyf6ldi magyar médidra pedig azért van
szlikség, mert a mainstream média — ez esetben a roméniai romén média — nem fog
foglalkozik a székelyfoldi magyar kozosséggel. Tehdt megvan ugyanaz a specidlis
igény, amely altalaban életre hivja a community és hyperlocal médidkat: ha a
székelyfoldi média nem szdmol be a székelyfoldi magyarokrdl, akkor réluk nem fog

beszélni senki. Tehat alapvet6en ugyanazt a funkciét tolti be a székelyfoldi média,
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mint barmely community média: ha mi magunk nem beszéliink sajit magunkrél,
akkor rélunk nem fog beszélni mas senki.
Hasonldsdgokat taldlunk témavalasztds terén is: a székelyfoldi média is helyi

” s

értékeket mutat be és erdsit, a helyi embereket mutat be, a helyi emberektdl
informdlédik. Tehdt hozzdjarul a kozosség fenntartdséhoz, megerGsitéséhez,
Gjratermeléséhez.

Azonban talalni olyan jellemzd&ket is, amelyek nem egyeztethet6ek Ossze. A
community vagy hyperlocal médiaorgdnumok altaldban nonprofit alapon mtikédnek,
ez a székelyfoldi médidra nem igaz. Emellett az Gijsagirasba sem vonddnak be a helyiek
olyan mértékben, mint a community média esetében: Székelyfoldon helyi civilek
ritkdn vélnak Gjsagirokkd. Felmeriil emellett a professzionalizmus és amatérizmus-
aktivizmus ellentéte is: a community vagy hyperlocal média esetében az aktivista
magatartds sokszor fontosabbd vélik, mint a professziondlis Gjsigirds miivelése. A
professziondlis székelyf6ldi médidra, noha néha tud propagandisztikus, mozgdsité
lenni, ennyire erdteljes mozgositas, mozgalmarsag nem jellemzd.

A kovetkez6kben a hyperlocal média és a community média f6bb jellemz6it
fogom bemutatni, kiilonb6zé szakmai anyagok segitségével. A bemutatds nem
recenzi6, a tanulmanyokbdl csak azok a részek keriilnek bemutatdsra, amelyek
altaldnossagban foglalkoznak a hyperlocal és community média f&bb jellemzéivel,
illetve azok a részek, amelyek atfedést, hasonlosigot vagy éppen éles ellentétet

mutatnak a székelyfoldi magyar nyelvii média jellemz8ivel.

Kevin Howley (2002) tanulmanyaban a community média meghatarozasara,
bemutatasara, jellemzdinek listazasara torekszik. Ahogy irja: , Az djsdgirok, a média-
Ipar képviseldi és a kommunikdcios politikai elemzdk korében a community média
problémamentesen kapcsolodik azokhoz a kereskedelmi médiaszervezetekhez (azaz
kiadokhoz, miisorszolgdltatokhoz, kdbeltelevizios és internetes szolgdltatokhoz),
amelyek egy adott foldrajzi vagy demogrdfiai piacot szolgdlnak ki, eufemisztikusan
kozosségkent irnak le’ (Howley, 2002: 7). Ezzel az éllitassal azonban a szerzé szembe
megy. Vélekedése szerint: ,A community média pontosabb meghatdrozdsa olyan
alulrdl épitkezb kezdeményezésekre utal, amelyek a f6sodratii média formdjdval és
tartalmdval kapcsolatos mélységes elégedetlenség érzésén alapulnak; és elkételezettek

a szoldsszabadsdg és a részvételi demokrdcia elvei mellett (Kellner, 1992; Milam, 1988;
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Schuler, 1994). Ezenkiviil a kézosség ebben a megfogalmazdsban meghatdrozhato
16ldrajzi adottsdgokkal, valamint faji, etnikai hovatartozds, nem, szexudlis preferencia
vagy még jellemzébben ezek valamilyen kombindcioja alapjin hatdrozhato meg”
(Browne, 1996; Juhasz, 1995; Lewis, 1984)” (Howley, 2002: 7)

A szerz6 meghatdrozasa szerint a community médidk részvételi, lokalis orien-
taltsagu intézmények, amelyek a mainstream média formai és tartalmai mellett vagy
ezek alternativaiként mikodnek. A commnuty média eltér a kereskedelmi és kozszol-
galati médiatdl, harom alapveté szempontbdl: 1.) a community média hozzaférést
biztosit a helyi lakossagnak a médiagyartas és terjesztés eszkozeihez, 2.) a community
média az 6nkéntességre és nem a professzionalizmusra fekteti a hangsulyt, részvételre
0sztokél a menedzselés, kormanyzas és dontéshozatal terén, 3.) (ez a legfontosabb
szempont:) a community média elutasitja a piacorientalt kommunikéciés gyakorla-
tokat, filozdfiailag elkotelezett a kolcsondsen tdmogatd, egyiittmikods és tartds
kozosségi kapcsolatok dpoldsa mellett. Tehdt ez a fajta média egy vitdlis, de el nem
ismert szerepet tolt be a kommunikécié demokratikus formdinak megdérzésében, a
helyi kulturélis autonémia védelmében és a kozosségélmény (Gjra)épitésében.

Howley (2002) tanulményaban a community média egy sor jellemz6jét is ismer-
teti. Szerinte a community média lényege olyan tartalmak gyartdsa, sz(ikés koriil-
mények kozott, amelyek egy adott kozosség igényeit szolgaljak ki, igényeket, amelye-
ket a kereskedelmi és kozszolgalati média nem szolgdl ki vagy altalaban ignordl. A
community média stratégiai szovetségeket képvisel szocialis, kulturdlis és politikai
csoportok kozott, amelyek a dominans médiaintézmények és -gyakorlatok hegemo-
nidjaval szembeni ellenallast valtjak ki és szervezik. A community média olyan
tizeneteket is tud képviselni, amelyeket a mainstream média nem tud vagy nem akar
kozvetiteni. [gy a community média néveli a helyi kozosségek képességét arra, hogy
megszervezzék magukat és részt vegyenek a politikai folyamatokban. Emellett a
community média a helyi miivészetek és kulturilis szervezetek féruma lehet, tdmo-
gatja a helyi kultdra létrejottét és mint ilyen szembe megy a nagy médiaorganumok
kultdrahomogenizalé erejével. Ahogy fogalmaz: a community média a globalizacié és
egyetemessé valo kultura ellenében jott létre, és ebben a valtozé vilagban a helyi
kozosségek segitése a célja. De nemcsak a megértés tere a kozosségi média: gyakran
artd lizenetek terjesztdje is. Ennek azonban jé oldala is van: a vitanak ad teret. Olyan

mélységli vitanak, amely a kereskedelmi és kozszolgalati médiaban nincs jelen.
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Emily T. Metzgar, David D. Kurpius és Karen M. Rowley (2011) a hyperlocal
médiat igyekeznek tanulmédnyukban meghatdrozni, majd ismertetik azokat a legfon-
tosabb ismertet&jegyeket, amelyek jellemzik a hyperlocal médidkat. Metzgar és tarsai
(2011) meghatdrozasiban a hyperlocal média dltalaban a polgari, kozosségi, allami
koziigyek és alternativ Gjsagmozgalmak hibridje, a Web 2.0 interaktiv és broadcasting
képességeivel kombinalva. A hyperlocal média, a szerzék szerint tallép a community
médidn, a mar létezd alternativ Gjsagok és radidallomdasok kozosségorientdltsiga
mellett més jellemzéket is magén hord. Ezek koziil egy fontos komponens a digitalis
elem jelenléte, egy masik pedig a kozosségi részvétel, kozosségi kezdeményezés.
Ahogy a szerz6k sszegzik, a hyperlocal média , olyan hirelédllito, kézosségorientalt
miveletek megjelenése, amelyek tartalmukat és energidjukat abbol a kozosségbdl
nyerik, amelyre JOsszpontositanak” (Metzgar — Kurpius — Rowley, 2011: 774).
Emellett: , A hyperlocal médiaintézmények foldrajzi alapu, kézdsségorientdlt, eredeti
hireket készitd szervezetek, amelyek a weben dshonosak, és céljuk, hogy egy kérdés
vagy régio lefedettségében észlelt hidnyossdgokat potoljdk, és eldsegitsék a civil
szerepvdllalist.”(Metzgar — Kurpius — Rowley, 2011: 774)

A szerz6k sajat meghatdrozasuk legfontosabb elemeit is ismertetik. Eszerint a
hyperlocal médidk esetében a kovetkezd elemek, jellemz8k fontosak:

1. Foldrajzi elem: Ez a valtozé hatdarozza meg, hogy a szervezet milyen messzire
megy a hirek keresésében és milyen széles a kozonsége. Ez valtozhat: lehet
nagyon kicsi — egyetlen varos egyetlen negyede —, de lehet akdr regionalis
1éptékd is.

2. Kozosségorientaltsag: A kozosségorientaltsag abban is jelentkezik, hogy a
kozosség tagjai gyartjdk a tartalmakat ezekre a feliiletekre (ezt nevezi a
tanulmdany civic journalism-nak). A szerz6k szerint, ahogy a helyi televizidk,
nyomtatott lapok visszaszorultak megjelent egy rés, egyfajta informdacidhiany.
Ezt a rést képes lefedni a hyperlocal média.

3. Eredeti hirek gyartdsa: A mainstream médidban, emelik ki a szerzdk, a
hirgyartasnak professziondlis médja van. A professziondlis sajté azonban, az
anyagi hidnyossagok miatt, hattérbe keriilt, besziikiilt, a koltséghatékony,
szorakoztatd tartalmak gyartdsa pedig el6térbe keriilt. Mindennek hatasara
pedig a probléma-, kozosségorientalt témak — amelyeknek gydrtasa

koltségesebb — hattérbe szorult a mainstream médiaban. Ezt a hidnyt pétolja a
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hyperlocal média, amely néhany témat elemez, de azt kelld6 mélységgel, és
megfelel§ kontextusban. A szerz6k kiemelik: az internet kordban konnyt
hozzajutni az informdcidékhoz és terjeszteni az informdicidkat. A probléma,
hogy meg kell gy6z6dni arrdl, hogy az informacio helyes, igaz és hasznos — ez
pedig id6be, eréfeszitésbe és pénzbe keril. Ezt a feladatot ellathatjdk a
hyperlocal médidk, amelyek ebbe az irdnyba fejlédhetnek.

4. Oshonosak a weben: Ezek a hyperlocal médiak a webbel egyiitt jelentek meg,
kordbbi hagyomdnyos médiaformdjuk nem létezett. Ennek ellenére a
hyperlocal médidk inspirdlédnak a hagyomanyos médiabél. Ez a szerz8k szerint
egy ellentét: a hyperlocal, web-6shonos médidk pontosan azért jottek létre,
hogy a kiiszkod6 hagyomanyos médiat helyettesitsék, mégis ebbdl a kiiszkodd
ipardgbdl meritkeznek. Emellett, hangsilyozzdk a szerzék egyetlen netes feliilet
nem elég ahhoz, hogy kozosséget tudjon a hyperlocal média épiteni, az
épitkezésben mis feliiletekre is sziiksége van.

5. Eszlelt hidnyossagok lefedése: A szerzék szerint a hagyomanyos médiaval
nem elégedettek a fogyasztok, ezért a hagyomédnyos média folyamatosan
beszikill, a sztikiilés pedig anyagi terhekkel jar, ami elbocsatasokhoz, kevesebb
tartalomhoz vezetett. Emiatt a mainstream média kevesebbet foglalkozott a
koziigyekkel is. Ezt a hianyt hivatott a hyperlocal média pétolni, céljuk , hogy
betoltsék a nyilvinos tigyek lefedésében észlelt hidnyossdgot, és kévessék a
Rowley, 2011: 782). Azonban, emelik ki a szerz6k, a hyperlocal média fejlettsége
még korant sincs azon a szinte, hogy ezt a hianyt ténylegesen képes legyen
potolni.

6. Civil elkotelezddés, részvétel: A szerzok szerint a hyperlocal médiak lehetnek
a civil részvétel 6sztonzdéi. A hyperlocal médidk altal hasznalt technolégiak
eldsegitik a fogyasztdk részvételét, de a lehet3ség megléte nem garantdlja a civil

részvételt.

Kanadai vidéki Gjsagok szerkesztbivel készitett felmérés alapjan késziilt a Ivan

Emke (2001) tanulmadny arra keresi a valaszt, hogy a helyi médiak — ebben az esetben

kozosségi hetilapok — segithetik-e a helyet 6nmaga meghatarozasaban, értékeinek

tinneplésében, fejlesztéseinek népszerdsitésében, a tdrsadalmi Osszetartozds

érzésének dpolasiban.
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Ahogy Emke (2001) irja, a rurélis Kanada szdmos problémaval kiizd, elvandorlas,
globalizacid, eréforrdshidny, kormédnyzdsi problémék, demografiai trendek, politikai
marginalizaci6. Mindezek ellenére, allitja a szerzd, 1éteznek még kozosségek, igy arra
volt kivancsi, hogy mi tartja Ossze ezeket a helyi kozosségeket, mi ezeknek a
kozosségeknek a gyokere? Mint irja, ezeket a kozosségeket kiillonb6zé intézmények
tartjdk Ossze, ezek egyike a kozosségi hetilap. A szerz6é tehat vidéki kanadai
hetilapokat vizsgilt, és ezeknek szerkeszt8ivel beszélgetve tobb témakorben kereste
azt, hogy mi a kozdsségi hetilapok szerepe a vidéki tarsadalmakban.

A felmérés tobb témakorre terjedt ki. Az els6 témakor a tartalomra vonatkozott.
A szerkesztbk szerint f6ként helyi tartalommal foglalkoznak ezek a lapok, a leggyak-
rabban visszatéré témak a kozosségi események, gazdasag/fejlesztés, sport és helyi
emberek. Minden szamban van véleményanyag és olvaséi levél is, amelyek altaldban
szintén helyi témdkkal foglalkoznak. Tehat az tjsdgok helyet adnak a helyi problémaék
megvitatasanak. Forrasként a szerzdék a helyi civileket jelolték meg, Sket kovették a
helyi politikusok, intézmények és &nkéntes csoportok. Amikor arrdl kérdezték a
szerkeszt6ket, hogy milyen a kapcsolat a lap és a kozosség kozott (masodik témakor),
a valaszaddk jelentds része szerint ez a kapcsolat timogaté. Ehhez illeszkedve az
Ujsagirdk donté tobbsége teljes mértékben egyetértett a kovetkezo kijelentésekkel: ,,a
kozosségi Ujsag szerepe mds, mint a provincidlis, orszdgos napilapé, a kozosségi lap
fontos szerepet tolt be a régié gazdasagi fejlédésében”, illetve ,ez a kozosség nem
lenne ennyire sikeres, ha nem lenne kozosségi lap”. Utdbbi két allitds igazolja azt, hogy
a szerkesztOk szerint a lap fontos szerepet tolt be a térség gazdasdgiaban és
fejlédésében.

Azoknak a kijelentéseknek az értékelésében, amelyek a szakmaisag és a kozosség
szolgalata kozti dichotémidjat vizsgaltak, nem volt ilyen nagy mértékii egyetértés. A
szerzOk ezt a kérdéskort harom allitassal vizsgaltak. A ,néha a kozosségi ujsagoknak
bizonyos fejlesztési stratégidkat kell tdmogatniuk (és masokat el kell utasitaniuk),
hogy segitsék a kozosséget a megfelel6 fejlédésben”, illetve ,a kozosségi lapnak
figyelembe kellene venni a témdak kivélasztasakor a témdk lehetséges hatdsait a
régidra” kijelentésekkel az (jjsagirok kevesebb, mint fele értett egyet, mig ,,a kozosségi
Ujsag legfontosabb célja az Gjsgiroi integritds megbrzése, még akkor is, ha ez azzal
jar, hogy kritizalni kell a helyi vezet6ket” kijelentéssel 92.2 szazalék értett egyet. Ebbdl

az rajzolodik ki, a szerzd szerint, hogy az ujsagirok ugy igyekeznek szolgalni,
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tamogatni a kozosséget, prébalnak annak hangja lenni, hogy kézben megérzik a
szakmai normakat.

A tanulminy azt is vizsgalta, hogy betélti-e a community média a mainstream
média watchdog szerepét. A szerzé szerint a community média inkdbb érkutya (guard
dog), mint watchdog, ami abban nyilvinul meg, hogy kevésbé kritikus befele, mint
kifele. Tehat a helyi rendszer egészét ritkdn kritizédlja, inkdbb annak adott elemeit illeti
kritikaval — példaul egy varosi tanacsi hatarozatot lehet nem tamogat, de a varosi
tandcs legitimitasat nem kérdéjelezi meg. Ettél eltekintve kritikus kifele: kritizélja, ha
kiilsé erék be akarnak avatkozni, azonositja a veszélyeket. Ez az 6rzés pedig ritudlis,

onmagat fenntartja, de nem vizsgalja meg a veszélyek val6di hatésait.

Stefania Milan (2009) a community média kozosségfejleszt6 lehetéségeit elemzi
tanulmanyaban. Meghatarozasaban: ,A community média altalaban a mainstream
kozszolgalati média helyi alternativdja, amely csak marginalis poziciokat foglal el a
nagy médidk koril. Azonban donté szerepet jatszanak a fejlesztési folyamatokban,
fontos szerepet jatszanak a demokratizdlédasban és az dllampolgarsag épitésében, a
tarsadalmi kiizdelmekben és a figyelemfelkeltésben. A helyi fejldés eldmozditasaban
betoltott szerepiik ellenére, kiillonosen az ugynevezett globdlis délen, a community
médidnak tovabbra is nehézségekkel kell szembenéznie a nemzeti médiatorvények
altal teremtett korldtok miatt. A szabdlyozdk gyakran figyelmen kivil hagyjak
tevékenységeiket, és figyelmen kiviil hagyjak, hogy ezek a tevékenységek a jogalkoté
szemsz9gébdl tavolrdl sem egyszertien »illegdlisak«, hanem valédi hatast gyakorol-
hatnak az emberek szerepvallaldsinak erésitésére.” (Milan, 2009: 598)

A szerzd Osszesen négy lépésben konkrét javaslatot kinal arra, hogyan lehet a
kozosségi szintli kommunikacids tevékenységeket beépiteni a fejlesztési projektekbe
és a médiapolitikai érdekképviseleti munkaba. Ez a négy 1épés: 1) a kozosségi média
és az emberi fejlédés kozotti kapcsolat megértése; 2) a helyi kozosségi média
gyakorléinak sajatos igényeinek dtgondoldsa; 3) mas tapasztalatokbdl valé tanulds; 4)
néhany redlis otlet kidolgozdsa a gyakorldkkal egyiitt egy kozosségbarat politikai
kornyezet kialakitasa érdekében. Ezek koziil én csak a kozosségi média és az emberi
fejlédés kozotti kapcsolatra fogok reflektdlni.

A szerzé szerint a kozosségi média szerepe elsésorban nem gazdasagi, hanem

tarsadalmi, szocidlis fejlédésben vallal szerepet. A szerzd szerint a community média
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»a tejlédés tarsadalmi és kulturdlis dimenzidjdhoz jdrul hozzd, azdltal, hogy biztositja
a részvételhez, a tdrsadalmi és politikai szerepvallalds megerdsitéséhez sziikséges
csatorndkat, valamint a polgdri jogok gyakorldsdhoz sziikséges csatorndkat, és azdltal,
hogy kozésségépitésert dolgoznak gy, hogy az egyéni tapasztalatokat egy kézosen
osztott (jobb) valosdggd alakitjdk” (Milan 2009: 599) S mint tdrsadalmi, szocidlis
fejlesztés szereplGje, szamos jellegzetes tulajdonsiga van. A community médiat magas
foku nyitottsaggal és részvételi lehetGséggel jellemzik. A community média nem épit
fogyasztoi bazist, az az emberekért van: a média részt vesz a kozosség életében és a
kozosség is részt vesz a média életében, tulajdonosa lehet, beleszélhat a programba,
menedzselésbe, irdnyba és finanszirozdsba. Az atjards tehat kétirdnyd: a média
beszamol a kozosségrol, de meghallgatja, tovabbitja a kozosséghez tartozé egyének
hangjat is. Emellett a community médidk tdrsadalmi missziét véllalnak (példaul
oktatas terén, egészségiigy, néi jogok). Gazdasdgi mulikodésiiket tekintve nonprofit
szervezetek, legtobb munkatarsuk 6nkéntes alapon dolgozik. Fiiggetlenek mindenféle
politikai és gazdasagi nyomastol, gyakran nem is reklamoznak, azéert mert nem akar
a média vezetGsége reklamozni vagy mert egyszertien nem vonzé reklamfeliiletek a
reklimozdk szdmdra. Azonban mivel nincs megalapozott finanszirozasuk,

miikodésiik esetlen.
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Abstract

The study presents professional materials that address the subject of community
media and hyperlocal media. The reviewed works outline the main characteristics,

opportunities, and challenges of community and hyperlocal media, as well as the

principal features of the communities that bring them into being and sustain their
operation. These types of media, along with the related scholarly literature, deserve
attention in our region, since, as the compilation illustrates, community and
hyperlocal media display numerous similarities with the media landscape of
Szeklerland. The examples provided in the reviewed literature are to varying

degrees also relevant and applicable to the Székelyfold region.

Keywords: community media, hyperlocal media, regional media, rural media,

Szeklerland

178



