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Osszefoglalas

A tanulmdny a hagyomdnyos ujsdgirds megitélését és népszeriiségét vizsgalja
Hargita megyében, kiilonos tekintettel a Hargita Népe napilapra. A kutatds célja
annak feltdrdsa volt, hogyan hat a digitalizdcio a nyomtatott sajto presztizsére és
fogyasztdsdra. A kérddives, interjus és online tartalomelemzések alapjdn
megdllapithato, hogy bar a nyomtatott és digitdlis sajto eltérd funkciokat tolt be, a
nyomtatott forma nem szinik meg, hanem dtalakul. A médiahaszndlat valtozdsa

nemcsak a szolgdltatok, hanem a fogyasztok feleldssége is.
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Bevezetés

kutatds a székelyf6ldi, azon beliil Hargita megyei médiatudatossdg és média-

hasznalat kérdéseit vizsgalja, a Hargita Népe napilap példajan keresztiil. A

tanulmany a nyomtatott és a digitalis Gjsagiras kozotti killonbségeket elemzi
tobbféle moédszer segitségével, mint a szakirodalmi hattér, a kérdbives kutatds,
mélyinterjik, valamint tartalomelemzések segitségével. A kutatds apropdja a tény,
miszerint a sajto és a hirkozlés, ezen beliil is a nyomtatott sajté komoly valtozasokon
megy at, hiszen a globalizalt digitalizacié koraban az 6tven évvel ezel6tt hasznalt méd-
szerek és eszkozok mar elavultnak szamitanak, valamint nem érik el kell mértékben,
hatékonyan a célkozonséget. Az elemzés alapjaul szolgalt tovabba az, hogy egy
kisvarosi napilap, amely elsésorban a kozélettel foglalkozik és amelynek nyomtatott

valtozata a népszer(ibb hogyan alkalmazkodik a digitalizaci6 koraban és hogyan elégiti
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ki a fogyasztok elvardsait. Sok-sok éve mar annak, hogy a szakérték ezt a kijelentést
tették: az irott, nyomtatott sajté haldoklik, s a technika fejlédésével véglegesen el fog
tlinni. F6ként ezen kontextus nyomadn igyekeztem haladni, itthoni viszonylatban. Valé
igaz, hogy a digitalizaciéval pdrhuzamosan tomegesen jelentek meg az internetes
hiroldalak, weblapok és blogok, amelyek nézettségre, népszeriiségre torekedtek. A
hatalmas informdcié dradatban pedig nehéz tdjékozddnia az olvaséknak, szlirni és
mérlegelni az adatokat. A nyomtatott Gjsagok viszont nem tiintek el, bar igaz, hogy
maga a piac is hatalmas valtozasokon megy at. Székelyfoldon és Erdélyben még van
presztizse, hitele a nyomtatott szénak és sok kozépkort felnétt vallja azt, hogy inkabb
az irott verzid révén tijékozddik, mint a digitalis lapok dltal.

Kiemelt figyelmet fordit a generacids eltérésekre, a nyomtatott sajto presztizsére,
a fogyasztoi elvardsokra és a média jovéjére a digitalizdcio kordban. A kutatds nem
reprezentativ mintat mutat be, ugyanakkor betekintést enged a Hargita megyei, azon
beliil is a felcsiki, székely régié médiafogyasztdsi trendjeibe és kihivésaiba, amely Gjabb
kutatdsok alapjaul szolgélhat.

A bemutatas sordn arra torekszem, hogy feltérképezzem: milyen esélye van a
jovére nézve a nyomtatott sajténak, hogy milyen feladatokat 1t el, illetve, hogy miért
van sziikség a digitalis Gjsagirasra. Hangstilyoznom kell, hogy nem altalanosithatok az
eredményeket illetéen, hiszen a kutatas eredményei nem tekinthetdk reprezentativ-
nak, mert az online kérdé&iv csak egy sziik csoportot ért el. Az eredmény és 6sszegzés
pedig ezen csoport egy részhalmazinak a szemszogébdl lett felallitva, hiszen a

jarvanyhelyzet nehezitette a kutatasi koriilményeket.

Az Gjsagiras meghatdrozéasa

Az Gjsagirast, mint fogalmat rengeteg szakérté, illetve kutaté meghatrozta mar
az elmult évek sordn. A definicidk kozott vannak ugyan tartalmi kiillonbségek, de a
legtobb szerz6 egyetért abban, hogy a meghatdrozds sordn fontos szempont az adott
fogyasztdi kornyezet, akdrcsak a médiaorganumok fellelhet szdma az adott tele-
ptilésen, varosban vagy régioban. A tanulmdany els6 felében igyekszem 6sszefoglalni
az Ujsagirast, mint szakmat behatarolni.

A Magyar Ujsagirék Szovetsége altal meghatarozott lefrds szerint az Gjsagiré az
a személy, aki tajékoztatdsi vagy véleményformadldsi céllal létrehozott szellemi

termékét a média eszkozeivel teszi kozzé a nyilvdnossag szamdra a sajtd elismert
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miifajai szerint. Fischer négyféle funkcidjat kiiloniti el a sajtonak, mint a praktikus és
hasznos tudis kozvetitését, az aktudlis informdcidk terjesztését, a foldrajzilag és
kulturdlisan behatédrolhaté térségek felmérését, valamint a szaktudoményos ered-
mények megvitatasat és terjesztését. Eszerint a sajt6 dolga, hogy objektiven véleményt
formdljon, alakitsa a kozbeszédet és ellissa a lakossdgi aktualitds szolgaltatdsanak
biztositdsa, mint az apréhirdetés, idjards vagy a programok ismertetése.

Baldzs (2018) szerint a hagyoményos média felszdmolédasahoz tobb ok vezetett.
Mindenekel6tt a technolégiai: a digitalizacié gyors és tomeges térhoditasa, a
technoldgiai konvergencia: az a jelenség, hogy minden, addig kiilonéllé technolégia
egyetlen eszkozben, a mobil- vagy okostelefonban egyesiilt. Kéztudottan minden
kommunikaciés technoldgia hatott a kultarara, nyelvre, az emberre. A digitalizacio,
az internet tudoményos fogalommal ,a technolégia tirsadalmi konstrukcidja” a
tarsadalom igényei folyamatosan kikényszeritik az wjabb és wjabb miszaki
megoldasokat (Nyiri, 2010: 18).

Az erdélyi sajté rovid torténete

Az erdélyi magyar sajté torténete az Erdélyi Magyar Hirvivd megjelenésével
kezd8dik 1790 éprilisdban. A francia forradalom kovetkezménye nyoman harminc
éven keresztiil a magyar hirlap nem kap kiadasra engedélyt Erdélyben. 1867-es évben
viszont az erdélyi magyar sajt6 fellendiilést mutat: a szdzad végére szinte nincs olyan
vidék, amelynek ne lenne sajat lapja. Marosvasarhelyen jelenik meg a Székely Hirlap
cimd kozlony 1877 és 1896 kozott. Az 1918-as torténelemi véltozas utdn a
Romanidhoz csatolt Erdély, Bansag és Partium teriiletén Osszesen 101 sajtétermék
folytatja habort el6tti megjelenését (Bodo, 2008).

A Hargita cim{ napilap egyes szdma 1968. februdr 23-4n, pénteki napon jelent
meg, mint az Gjonnan létrehozott Hargita megye sajtoterméke. A lap erdssége,
érdeme volt és maradt az, hogy megnyerte killmunkatarsaknak az olyan irékat és
koltéket, mint Szabé Gyula, Székely Janos, Kormos Gyula, Beke Gyorgy, Kanyadi
Séndor, Fodor Sdndor, Cseke Péter, akik jelenléte feltétlentl emelte a lap szinvonalat,
olvasottsagat. Az els6 években a Hargita példanyszama elérte a 28 ezret. 1976. junius
22-én, pénteken ugyanolyan formatumban ismét napilapként jelenik meg a Hargita.
Az elkovetkezd idészakban a lap tiikrozi a Ceausescu- rendszer, a diktatira politikai-

ideoldgiai valosagat, minden lapszdm a kondukdtor latogatdsait, a sokoldalian fejlett
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Romaniat épit6 sokoldali ember buzgalmat ecseteli. Az erdélyi magyar-sajt6 érdekes
multra tekinthet vissza. Viszont a sajté életének alakuldsa szorosan dsszefiiggott a
politikaval, illetve ennek a tirsadalomra gyakorolt hatdsatdl. A sajté népszeriisége,
akdrcsak napjainkban, fuggott a gazdasagi helyzettél, a befogaddk hozzadllasatdl,
illetve az életmad, a jolét is fontos szempontnak szdmitott. Napjainkban mar szdmos
online-és hagyomanyos sajtéorgdnum fellelhetd a régidban, igy a fogyaszték a béség
zavaraval kiizdenek. Viszont minden intézménynek megvan a maga olvasdkozonsége,

s

illetve mindegyik eltéré népszertiséggel bir.

Kihivésok és valtozasok az Gjsagiras teriiletén

Kétség sem fér hozzd, hogy az elmult harminc évben az wjsgirds-, valamint a
sajto élete és munkdja nagy valtozasokon ment at. Ehhez kapcsolédnak a miiszaki-,
technoldgiai véltozdsok, a trsadalom fejlédése és globalizacioja, akdrcsak politikai és
gazdasagi valtozasok. A technika és a muszaki koriilmények gyorsiitemd fejlédésének
koszonhetben az internetet a kozosségi médian keresztil informéciok hada drasztotta
el. Megjelent a Facebook-, a Youtube és egyéb feliiletek, akdrcsak szerkesztett blogok,
amelyek barki szamara elérhet6vé valtak. Civilek kezdtek el weblapokat, audiovizualis
blogokat-, és vlogokat létrehozni, amelyeken informdcidkat vagy leginkdbb véleményt
osztottak meg. Személyes, szubjektiv véleményeket olyan témdakban, amelyek a
kozérdeket is érintette. A szdlasszabadsag bekeriilt egy olyan kontextusba és keretbe,
ahol kevéssé lehetett vagy egyéltalan nem lehetett ellendrizni és kontrollalni a kozétett
adatokat, igy ennek szamos hatranya is megmutatkozott.

Rupert Murdoch (Murdoch, 2005 in Velics, 2009: 51) médiamagnas igy fogalma-
zott: “Ez a mai viszonylatokban megallja a helyét. Ma rohan az ember, és mdr arra
sincs ideje, hogy a napilapot kinyissa és dtolvassa. Ehelyett ebédsziinetben felmegy a
netre, és pdr kattintdssal elolvassa, amit fontosnak tart egy kdvé és egy szendvics
mellett. Jo otlet beleszolni az ujsdgszerkesztésbe vagy megosztani véleményiinket
madsokkal Az vjsdgironak is hasznos lehet megismerni azokat az embereket, akiknek
irnak. Valoban sokkal inkdbb bele lehetne vonni az embereket abba, ami napjainkban
torténik. Ez valoban leginkdbb a fiatalokat érinti, 6k a neten olyat is elolvasnak, amit
az ujsdgdrusndl nem vennének meg. S6t ha maguk is irhatnanak rd vagy bele, biztos
még nagyobb kedviik lesz olyan hirekkel is foglalkozni, amelyek kiilonben nem

annyira érdekelnék. A legfontosabb, hogy lehetdség van a visszacsatoldsra. Az ember
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nem érzi azt, hogy a dolgok felette torténnek, nem kell mindent feltétel nélkiil
elfogadnia, visszakérdezhet, olyan emberekkel keriilhet kapcsolatba, akik ugyanazt a

nézetet valljak, vagy vitdzhat mdsokkal. A gondolat tjabb gondolatokat sziilhet.”

Az interneten nydujtott, elérhetd tartalom egy részét bizonyosan ,médianak”
tekintjiik, még ha nem is vagyunk benne egészen biztosak, hol htizédnak hatarvonalai
— az internet mint médium tehat jogi szabalyozas targya lehet. Az internet szabalyo-
zasanak kérdése azonban madr a kiindulépontnal bizonytalansaggal tolti el az e kérdé-
sen toprengdket. Az egyik megkozelités szerint a felhaszndld, ha tartalmat allit el6,
éppugy ujsagirénak szdmit, mint a professziondlis Gjsagird, és ezért azonos jogok és
kotelezettségek illetik meg, ugyanolyan etikai szabalyok vonatkoznak ra (McGonagle,
2013). Az 0j médiavildg lattan tobben a régi vagdsa Gjsgiras és killondsen a koltséges
oknyomoz6 ujsagiras halalat vetitik elére (McChesney—Nichols, 2011, McChesney—
Pickard, 2011, Starkman, 2014). Az ennél kevésbé pesszimistdk is jelzik a szdmos
problémat, amit az internet terjedése okozott. Foster (2012) tanulmanyaban a hirek
sokszintliségének lehetdségeit vizsgalta a digitalis vilagban. Abbdl indult ki, hogy bar
az internet latszdlag jelent6s mértékben hozzajarul a hirek terjedéséhez és sokszinii-
ségik (a forrdsok szimdnak) novekedéséhez, mindez Gj kockazatokat is teremtett. E
kockézatok a ,digitélis kozvetit6k” (digital intermediaries) tevékenységében rejlik.

Az elmult évtizedekben és napjainkban a nyomtatott Gjsagok nemcsak az online
portédlokkal veszik fel a versenyt, hanem a civilek altal szerkesztett tartalmakkal is,
hiszen mukodnek olyan irott, fiiggetlen blogok és csatorndk, amelyek politikai-,
gazdasagi-, és a tarsadalmat érint6 kérdésekkel foglalkoznak vagy éllaspontot foglal-
nak ezekben a témakban. A tapasztalat pedig azt mutatja, hogy minden vélemény-
formalé taldl magdnak kozonséget, olyan olvasdkat, akik azonosulnak a leirtakkal,
illetve tamogatjak a kozzétett néz&pontokat. Gyakran illetik a hivatalos médiumokat
olyan jelzékkel, mint a lefizetett, politikusok altal miikodtetett vagy a megkent. A
szolasszabadsag kovetkezményeként a hirkozl6 intézmények és az Gjsagok veszitettek
a hitelességiikbdl és a népszerliségiikbdl, hiszen mar nem tartjak éket objektivnek,
pértatlannak. Elfogadott ténnyé valt az, hogy a nyomtatott ujsagokat a politikai partok

és szerepl6k iranyitjak és altaluk manipuldljak az olvasodkat.
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Az Gjséagiras valtozé presztizse és népszertisége 2025-ben

Piers Morgan, a Daily Mirror volt f3szerkesztéje egyértelmiien generacios jelen-
ségnek nevezi, hogy az emberek nem feltétleniil nyomtatott formédban olvassdk a
lapokat (Velics, 2009). Szamos kutatéds végeztek mar a téméban, tobbek koézott Fodor
és tarsai (2013) kozos kutatdsa kimutatta, hogy a hiisz-harminc év kozotti vélaszadok
tobbsége az online olvasas mellett a nyomtatott média bongészését is preferalja. Mig
a legfrissebb hir szamukra azt jelenti, hogy virtudlisan figyelik a torténéseket, de
hosszabb és komolyabb tartalmu dolgokat szivesebben olvasnak el nyomtatott forma-
ban. Mint lathaté a nyomtatott sajté népszertiségének csokkenését mar korabban
megjosoltdk, s bar a folyamat évrél évrél valtozott azért a legfrissebb kutatdsok és
tanulmanyok is alditdmasztjak a tényt, miszerint a fizikailag megfoghaté, papiralapt

média egyre népszertitlenebb.

Az online Gjségiras és az online médiumok

Az internetes Ujsagiras jellemzdi igy foglalhatdk Gssze: interaktivitas, testbesza-
bas, hipertextualitds és multimedialitas. Sziits Zoltan médiakutaté meghatarozasa
szerint a hipertextualitas és multimedialitas tobbek kozott azt jelenti, hogy a széveg-
ben nemcsak az irott tartalom taldlhaté meg, hanem amikor audiovizudlis és egyéb
elemekkel is kibéviil. A médiaszakemberek példaul olyan hirtartalmakat készithetnek,
amelyeket aztan killonféle kommunikacids csatorndkon keresztil lehet kozzétenni -
a tartalom dgynevezett ,felszamolasaval”. Ez viszont azt jelenti, hogy egyre nagyobb
hangsulyt kap az Gjsagiréi alapfunkcié, a friss informdacidk gyujtése és terjesztése,
amelyek nem kapcsolédnak kozvetlenil a létezé médiatipusokhoz, miifajokhoz vagy
terjesztési médokhoz (Bardoel-Deuze, 2001).

Habar régéta dllitjak a szakérték, hogy el6bb-utébb a hagyomanyos tjsag, mint
médium megsziinik létezni, kozelebbrdl vizsgalva a témat sokkal 6sszetettebb jelen-
ségrél és folyamatrdl van sz6. Hiszen napjainkban még létezik olyan tédrsadalmi kozeg,
generacié amely el6fizet a nyomtatott Gjsagra és mindennapjaiban azaltal tdjékozddik.
Sét, olyan kutatds is napvilagot latott mar, amely alatdmasztja a tényt, hogy igény van
a keresztrejtvényre vagy a horoszkép rovatra. Konczei (2015) leirja, hogy az amerikai
Magid Associates 2004-es felmérése szerint egy négycsoportos modellbe helyezhe-
téek a médiafogyasztds tekintetében a felhasznédlok: csak online fogyasztok (gyakori,

hetente tobbszori hirfigyelés az online térben, valamint az offline platformok csekély
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hasznélata), csak offline fogyasztok (a nyomtatott sajté elénybe helyezése, az online
tartalmak kihagydsa), tobbcsatornds fogyasztok (mind online, mind pedig offline
tartalmak kovetése), dilettans fogyasztok (a médiaformak ritka haszndlata). A szerzé
azt is megdllapitotta, hogy a digitdlis szervezeteké a jov§, hiszen az altala létrehozott
tartalmak barki szamara elérhet6k. Ez el6revetiti az interaktiv multimédias tartalmak
korszakat. Az interaktiv multimédids tartalom alatt értjiik azon alkalmazdsok éltal
elérhetd tartalmak 6sszességét, amelyek a kiillonb6z6 okostelefonok, tabletek, digitalis
eszkozok révén konnyedén hozzaférhetSek. Ezeken a felilleteket mar szelektdlhatunk
a szamunkra relevans informaciok kozott, igy érvényesiilhet a személyre szabhatdsag
(Konczei, 2015).

Moébdszertani attekintés

Kutatdsom soran kvantitativ, illetve kvalitativ mddszereket is hasznaltam annak
érdekében, hogy megallapithassam: milyen presztizzsel bir napjainkban a hagyoma-
nyos Ujsagiras egy bizonyos fogyasztéi szemszogbdl, valamint, hogy néhany f6szer-
kesztd, aki ezen a teriileten dolgozik hogyan itéli meg a hagyomanyos Gjsagiras hely-
zetét. A szakértdk, akik kozel hiisz éve dolgoznak a szakméban olyan 6sszefliggésekre
vilagitottak ra, amelyek elhataroljak egymastodl az irott, illetve a digitdlis Gjsagirast és
a kozosségi médiat.

El6szor is interjukat készitettem két f6szerkesztével, akik jelenleg is dolgoznak,
illetve sok év tapasztalat van a hatuk mogott. Nevezetesen Sardny Istvan, a Hargita
Népe-, valamint Ambrus Attila, a Brassdi Lapok fészerkesztéivel beszélgettem. A
kérdések féként arra vonatkoztak, hogy a fészerkeszt6k tapasztalatai alapjan milyen a
hagyomanyos Gjsagiras megitélése-, hogy mennyire rendelkezik stabil olvasékozoén-
séggel-, mennyire képes felvenni a versenyt a digitéalis formaval-, de fontosnak tartot-
tam azt is, hogy els6 kézb6l halljam milyen volt és milyen jelenleg a székelyfoldi
magyar Ujsagirds helyzete az 6 meglatasuk szerint. Az interja tovabbi kérdései f6ként
a jovore vonatkoztak, vagyis, hogy milyen lehetdségek dllnak rendelkezésre, hogy
hogyan kellene igazodni az Gj koriilményekhez, miben kellene valtoztatni.

A kérddives kutatds kapcsan fontos kiemelnem és hangsilyoznom, hogy az ered-
ményeket tekintve nem reprezentativ minta késziilt, hiszen a valaszaddk kivalasztasa
véletlenszerii volt, valamint egy bizonyos korosztilyra vonatkozik. A lekérdezés

online formdban tortént és nyilvinosan lett megosztva a Facebook-oldalon, igy a
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7.

mintavétel véletlenszerinek tekinthet6. A kérdéivet kitolté alanyok nagyobb
szazaléka f6ként 25.és 35. év kozott volt, nevezetten 34,5%. Vagyis elmondhat6, hogy
az elvégzett kutatds réteg specifikus, tehdt az elemzés ennek fényében torténik a
tovabbiakban. Emellett azt is fontos kiemelni, hogy a elkészitett interjuk is csak egy
bizonyos szektorra vonatkoznak és nem vonhatdk le édltalainos kovetkeztetések. A
fentebb felsorolt elemzések mellett készitettem egy atfogd jellegi Facebook-és
weboldal elemzést is, amely kizarélag a Hargita Népére vonatkozik. Ezen kutata-
sokhoz kapcsol6dik még az elmult hdrom évre vonatkoz6 el6fizetési adatok a Hargita

Népe tjsagnal.

Interjak feldolgozasa

Sardny Istvdn, a Hargita Népe napilap egykori fészerkesztéje és jelenlegi vezet
munkatarsa azzal kezdte gondolatait, hogy valamikor az iras-olvasas képessége kivalt-
sdg volt, viszont a kotelezé oktatds révén mindenki szdimara hozzaférhet6vé lett. A
befogad6k nem mindig viselkednek tudatos médiafogyasztoként, a nyomtatott szénak
pedig egyedi vardzsa van, ami hitelt ad a leirtaknak. Az emberek egy része valéban
nem tud kiillonbséget tenni az informdcidk kozott. A szakérté ugy véli: valdszinileg
bekovetkezik a kozosségi médidban is az, hogy az emberek megtanulnak jézanul
megitélni egy hirt. Ezaltal pedig az ellendrzott tartalmat szolgaltaté média vissza-
nyerheti hitelét. ,A nyomtatott sajtohoz hozz4 kell 6regedni, a Hargita Népének pedig
stabil olvaso kézénsége van” - mondta a f6szerkeszté. Mint mondta a print véltozat
nem tud versenyezni az online formdval, de nem is kell. A virtudlis Gjsdgot a gyorsasig
teszi versenyképesség, mig a hagyomdanyosat az utdnajaras, a hattér megvilagitasa.
Utébbi munkasabb anyagokat tesz kozzé. ,Harminc éve kezdddétt uj korszak az
ujsdgirdsban, a gazdasdgi helyzet romldsdval pedig csokkent a lapok bevétele. Keve-
sebb lett a pénz az ujsdgirok bérezésére és ez vezetett a kontraszelekciohoz’- mondta
Sardny Istvan. Aztdn beindult az Gjsagirdi, szakmai képzés, nétt a fluktuacid. Szeren-
csére mindig akadtak a szakma irant elkotelezett emberek, akik a pénz hidanyanak
ellenére folytattdk a munkat. Megvaltoztak a muszaki korilmények is, az internet
pedig felgyorsitotta az elterjedést. Ehhez kellett alkalmazkodnia az Gjsdgiréi tarsada-
lom, amely akkor nehéz anyagi helyzetben volt. Mara stabilizalédott a helyzet, a
legtjabb kihivasok elé azonban a vilagjarvany allitotta a szakmat a szakérté szerint.

Sokaig azt szajkoztdk a szakérték, hogy az olvasé nem szereti a hossztd, kép nélkiili
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irasokat, nem szereti a véleményanyagokat, ugyanis van neki is sajat véleménye és
nem szereti az interjikat, riportokat — s ennek az lett az eredménye, hogy a
szerkesztOk el is hitték, és a magyar sajtéban hagyomdnyos miifajok tlintek el a
lapokbdl: jegyzetet, glosszat, tarcat, riportot, mélyinterjuit, netan kommentart alig-alig
jelentettek meg. Ahogyan a fészerkeszt6 mondta: ,a sajtd befolydsolja a kézvéleményrt,
még akkor is ha ezen szerepe csokkent az elmult id6szakban. A véleményanyagok
nézetel, megldtdsai veszélyesek lehetnek, hiszen ha nem tdrsul hozzd feleldsség, akkor
ezen személyek gyiiloletbeszéd terjesztoivé valhatnak. Ugyanakkor a kézvélemény is
hatdssal van a sajtora, viszont a kézvélemény nem egységes, hanem tagolt. Egy
sajtoorganum akkor jo, ha e tagolt kézvélemény mint tobb szelete megtaldlja benne a

szdmdra érdekes informdcidkat.”

Ambrus Attila, a Brasséi Lapok fészerkesztéje beszélgetésiinket azzal kezdte,
hogy szerinte minden lapnak akkora a presztizse és becsiilete, amennyit kiviv maga-
nak. Emellett pedig a legfontosabb kritériumnak a szavahihet8séget nevezte meg.
Stabil olvasékozonsége van az Gjsagoknak, vélte Ambrus Attila, viszont jellemzdéen a
hatvan éven feliiliek igénylik a hiteles tdjékoztatast és a komoly témak felvetését. A
fiatalok még mindig a kozosségi média biivoletében élnek. , Ugy vélem, hogy nagy
tévedeés lenne ha a nyomtatott sajto versenyre kelne az online tartalmakkal Mads
igényeket elégit ki az Ujsdg és mdsokat az online média. A pontos, hiteles tdjékoztatis,
a megolddskeresd vjsdgirds, a hirek el nem hallgatisa a nyomtatott sajto iitékdrtydja,
az érzelmeket felkorbdcsolo, aktivista online médidval szembe. A nyomtatott sajto a
Michelin csillagos vendéglo kell maradjon, ha az online elonye az, hogy ingyen kony-
haként miikédhet™ flizte hozza a szakért6. Mint mondta elsésorban a laptulajdonosi
struktarakban alltak be véltozdsok. Szamos lap finanszirozdsa azonban hasonlé a
honlapok fenntartisdhoz: politikai vagy gazdasagi érdekeltségli csoportok kezébe
keriiltek és ezeknél a sajtétermékeknél hangsilyossa vélt az aktivista Gjsagirds. Az
olvasok, mindkét szekértaborbdl a mésik oldal Gjsdgirdinak a figgetlenségét kérik
szamon. Mikozben az Gjsagirok gorcsosen igyekeznek bizonyitani, hogy fiiggetlenek,
anyagilag sok esetben teljesen kiszolgaltatottak. A szakértdé szerint pedig kezdett
kialakulni a megoldaskézponta Gjsagiras. Tina Rosenberg Pulitzer-dijas Gjsagird, a
New York Times Fixes rovatdnak vezetdje szerint nem lehet nap nap utdn a probléma-
kat sorolni, kétségbe ejteni és passzivitdsara karhoztatni az olvasékat, aztan pedig ma-

gukra hagyni 6ket. Az Gjsagirék ennél tobbel tartoznak az embereknek. A megoldas-
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koézpontu Gjsagirds egy j6 modszer arra, hogy az Gjsagiréi keretek kozott segitsenek,
mutassanak utat anélkiil, hogy reklimoznédnak valamit vagy korteskednének mellette.
Az olvasok pedig sévarognak ez utdn. Az jé Gjsagir6 olyan témadkat valaszt, amely
érdekli az olvasdkat és fontos, hogy torténteket tobb szempontbdl mutassik be.

LEgy székelyfoldi laptulajdonos-fészerkesztd mondta azt, hogy az olvasé nem
szeret olvasni, tehdt nem kell a tartalomeldallitdssal sokat foglalkozni. Szines képek,
egyszertien dekodolhato lizenet — ez a sikerrecept titka. Ez nem igaz. Lényegében sem
a tartalmak, sem az olvasokézonség nem valtozott sokat. Annyit csak, hogy nem kell
mdr a sorok ké6zé bujtatni az informdcidt, iizenetet, folosleges is lenne oda bujtatni,
mert az olvaso nem ott keresi. Hibds feltételezés volt, hogy az olvasé mdr nem szereti
a jegyzetet, a riportot, a tdrcdt, ezektdl lesz egy lap él0 és olvasmdnyos, mds, mint az
online portdl. Sajnos, az oknyomozo ujsdgirds nem fogant meg az erdélyi magyar
sajtoban, elsdsorban az olvasok bizalmatlansdga miatt™ fejtette ki véleményét
Ambrus Attila.

Nézetei szerint az Gjsagiréi munkédnak hatéereje az igazsdg keresése, fontos a
kritikai szemlélet. Mivel az jsagiré a kozvélemény része kolcsondsen formélja
egymast a sajtd és a kozvélemény. Az olvasdkat pedig csak arrdl lehet meggy6zni,
amir6l meg vannak gy6zédve. A fészerkeszté ugy véli, hogy féként gazdasagi
kihivdsokkal kell majd szembenézni az Gjsagirds terén. A legfontosabb kérdéseket,
amelyeket fel kell tenni, hogy sikeriil-e és milyen mértékben fenntartani a lap
onallésagat a tulajdonossal szemben? Sikeriil-e visszanyerni az Gjsagirok presztizsét?
Hogy sikertil-e lekiizdeni a kozel 6tven szdzalékos funkciondlis analfabetizmust a
fiatal nemzedékek korében? Utolsé kérdésemre valaszolva Ambrus Attila roviden és
tomoren annyit mondott, hogy a nyomtatott wjsag sorsat illetben borulatéan
bizakodé. A legérdekesebb meglatast szamomra az volt az interjuk elkészitése és
elemzése soran, hogy a kozosségi média és a nyomtatott sajté nem ugyanazon
feladatokat latja el, s hogy gyakran a fogyasztdk nem veszik észre a kiilonbségeket és
még jo par évnek kell eltelnie ahhoz, hogy ne csak a szolgaltatok véltoztassanak a
hozzaallason, hanem a média fogyasztok is. Bar szamos véltozds allt be az Gjsagirds
terén, akdrcsak a lapkiadds piacan ugy vélem a fészerkeszt6k és a szakmdban dolgozok
nem ugy vélik, hogy a nyomtatott sajté eltlinében van. Sokkal inkabb ugy gondoljak,
hogy olyan valtozasokon megy at, amelyek nagy mértékben és drokre megvaltoztatjak

az {réi és kiaddi folyamatokat.
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Eléfizetési adatok elemzése a Hargita Népe napilapnal

A szakért6i vélemények mellett szimbeli adatok elemzése is a kutatds részét
képezi. A Hargita Népe napilap vezet6sége rendelkezésemre bocsitotta az elmult
hdrom évre sz6l6 el6fizetési adatokat, amelyek 2018-tél 2020-ig reprezentdljak a
szamokat. Ennek révén tehat elmondhatd, hogy 2018-ban példaul 3079 el6fizetje volt
az Ujsagnak, mig tavaly kozel 3006. Drasztikus csokkenés vagy emelkedés nem

észlelhetd az olvasdk szamat tekintve (lasd 1. dbra).

E Csikszereda és Gyergy6- Székely- Falvak,
v

kornyéke szentmiklés udvarhely telepiilések
2018 338 208 394 2139
2019 338 243 415 2305
2020 301 225 379 2101

1.4bra: Hargita Népe el6fizetési adatai 2018-2020, sajit szerkesztés

A téblazat megértésének érdekében fontos tisztazni, hogy melyik zéndhoz mely
falvak vagy varosok tartoznak. Csikszékhez tartozik Csikszereda varosa, valamint a
hozza tartoz6 Zs6god-és Taploca. Ezen feliil még Gyergyészentmikl6srél-és Székely-
udvarhelyrél vannak el6fizet6k. A falvak, egyéb telepiilések: Csikcsicsd, Talan, Tus-
nddfiirds, Csikkarcfalva, Csikszentgyorgy, Csikdanfalva, Gyimesfels6lok, Gyimes-
kozéplok, Csikszentdomokos, Csikszentmadrton, Csikszentsimon, Madéfalva, Bélbor,
Borszék, Gyergydcsomafalva, Gyergydditré, Galdcas, Gyergyoalfalu, Gyergydszar-
hegy, Gyergydéremete, Salamas, Gyergydujfalu, Maroshéviz, Gyergyétolgyes, Csikma-
daras, Csikszenttamas, Korond, Székelykeresztir, Lovéte, Parajd, Szentegyhaza,
Zetelaka, Etéd, Székelyvarsag. Osszesen tehat 38 teleptilésrd], illetve varosbol fizetnek

el6 a napilapra.

Osszehasonlitva ezeket az adatokat a régié megyei jogi varosait-, varosait-és
falvait tekintve, elmondhat6, hogy ardnylag kevés az el6fizet6 a megye lakossagahoz
képest. Bar hozza kell tenni, hogy a négy megyei jogi varosbél, mint Csikszereda,
Gyergyo6szentmikl6s, Maroshéviz és Székelyudvarhely: mind-mind vannak eléfizetdk,

méghozza tobbségben. Lévén, hogy a Hargita Népe napilap egy 53 éves multra
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visszatekinté djsag és f6ként napi hireket, helyi értékeket kozvetit a fogyasztok
szamara. Ez aldtdmasztja azon feltevést is, hogy a nyomtatott Gjsag kevésbé preferalt.
Azon kevés szdzaléka az olvaséknak, aki hagyomédnyos mdédon szerez informacidkat
és fogyaszt tartalmakat, 6k f6ként az id6s6d6 korosztalyt képviselik. Az eléfizetSi
adatok azt is vildigosan mutatjdk, hogy 2019-ben novekedett a Hargita Népe
el6fizetdinek szdma, majd a tavalyi évben csékkent. Ugy vélem, hogy a jarvanyhelyzet
nagyban befolydsolta az ujsdg alakuldsdnak sorsat, hiszen megvaltoztatta a
koriilményeket. Az elmult években is elérhet6 volt a Hargita Népe online valtozata,
amely a kordbbiakban eléggé egyszerti volt. A koronavirus bealltaval viszont a
szerkesztGség tagjai és a vezet8ség rakényszeriilt arra, hogy véltoztasson ezen, hiszen
e nélkil nem maradhat fent a piacon. Az Gjsag olvas6kozonsége nyomtatott formaban
f6ként az idGsebb korosztaly kérdéses az is, hogy a lap weboldala mekkora és milyen
mértékben érte el a célkdzonséget vagy vonzott-e be Gjakat.

Mindent o6sszevetve ugy vélem, hogy az eléfizet6i adatok is alditdmasztjak azt a
feltételezést miszerint egy hagyomdanyos Gjsdgnak rendelkeznie kell online verziéval
is, illetve hogy alkalmazkodnia kell a technika altal tamasztott kihivasokhoz. Mint ugy
a hagyomdnyos, csakis papir alapi uGjsdgirds mar relativ fogalom, hiszen a
tarsadalommal parhuzamosan a lapkiadas és Gjsagiras koriilményei is megvaltoztak

és véltoznak folyamatosan.

Hargita Népe weboldal elemzése

A Hargita Népe weboldaldnak elemzését f6ként arra alapoztam, hogy milyen a
tartalmi-, a mikodési és a design felépitése. Az elemzés soran hasznalt kulcsszavak:
tartalom, design, megjelenés, miikodés. A weboldal URL cime: www.hargitanepe.ro.
Az elemzést junius 11-én készitettem. A honlap neve utal a tartalomra, a kezd6lapon
megtaldlhaté meniiben a feltoltott cikkek és anyagok tematizlva vannak rendezve,
nem célkozonség szerint. A weboldal rendez6dése tematikailag a kovetkezo: Friss
hirek, Gazdasag, Kulttra, Sport, Székely Konyha és Kert, Székely Gazda, Napi Para,
Vélemény, Csaladi 7Vége, Aruhéz. Vagyis ez az elosztds megmutatja azt, hogy nem
konkrétan kor-vagy nem szerinti a weboldal tagoléddsa, hanem a fogyasztok témaék
szerint valaszthatnak a cikkek kozill. A szerkezeti felépités linedris, kronologikus
vagyis a legfrissebb cikkek vannak szem el6tt. A meniipontok koziil viszont hidnyzik

a Kapcsolat vagy Elérhet6ség funkcié és nem mindig miikodik optimalisan a Keres6
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fill sem, amely a kulcsszavak alapjan nem a megfelel§ tartalmat jeleniti meg. A designt
tekintve az oldalnak egységes arculata van, kimondottan egyszer( és attekinthets. A
f6bb hasznalt szinek: fehér-, kék-és sziirke. A szoveg jol olvashatd, viszont az anyagok
elrendezése kissé kaotikus. Nincs kiilonleges vondsa a weboldalnak, hiszen a napi-és
rovid hirekre fektetik a hangsilyt az oldal mtikodteti. A tartalom egyszerd,
naprakész, aktudlis és féként kozérdekd informdécidkat, hireket vézol fel, viszont
szamos riport, interju is talalhat6 az oldalon. Akdrcsak véleményanyagok és egyéb,

hosszabb terjedelmi cikkek.

A Hargita Népe Facebook-oldaldnak elemzése

A Facebook-oldal elemzésnek célja, hogy ramutasson arra, hogy a Hargita Népe
Ujsag milyen célkozonséggel rendelkezik valamint, hogy milyen tartalmakra kivan-
csiak az emberek leginkabb. Fontos kiemelni, hogy az oldalkedvelések szama ebben
az esetben becsilt érték és a kedvel6k szamait jeloli a fizetett és nem fizetett szerinti
lebontasban. Hangsulyozni kell azt, hogy a pontos adatokat a Hargita Népe napilap
vezetéségének engedélyével haszndlom fel jelen kutatdsban, illetve hogy ebben a

tabldzatban taldlhat6 adatok 2021-re vonatkoznak.

Facebook-oldal kévetdinek szama 2021-ben 15186
N6i kévetSk 63%
Férfi kévetdk 37%

2. dbra: Hargita Népe kovetdinek nemek szerinti eloszldsa 2021-ben, sajit
szerkesztés

A koz06sségi média feliiletet 2014. aprilis 29-én hoztak létre, vagyis az oldal
hét éve miikodi és jelen elemzést junius 15-én készitettem, igy a felvazolt adatok
junius 8. és 14. kozotti iddszakra vonatkoznak. Egyértelmien lathat6, hogy online
valtozatban f6ként holgyek kovetik a kozosségi média oldalt, a férfiak jelen helyzetben
kisebb ardnyban vannak jelen (lasd 2. dbra). A kozzétett bejegyzések atlag szima egy
héten a Hargita Népe esetében 90 bejegyzés, az oldal kedvelésinek szima pedig 14
656. Ezeket a 3. abra segitségével mutatom be, amelyekhez hozza kapcsolom a

megtekintések aktivitasinak csokkenését vagy novekedését szazalékos formaban.
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Oldalmegtekintések 364 1%
Oldal kedvelések 7 42%
Bejegyzés elérése 18331 1%
Torténet elérése 702 —

Bejegyzéshez fliz6d6 aktivitds 5883 15%
Videdk 1 —
Oldal kévet6i 8 33%

3.4bra: Facebook-oldal adatok a Hargita Népénél 2021-ben, sajit szerkesztés

Ez a bekezdés és kutatdsi rész a korabban elvégzett tanulmany kiegészitéseként
szolgdl és a korabbi adatokat, elemzéseket hivatott frissiteni, aktualizélni. Ehhez kap-
csoléddan pedig a 2024-2025-6s el6fizetési és népszerliségi adatokat is rogzitettem a
Facebook-oldal ismételt elemzésével, valamint a hivatalos, kozzétett adatok jegyzé-
sével, amelyet a brat.ro oldal segitségével dokumentaltam. A Hargita Népe Facebook
oldala tehdt jelent8s novekedést mutat digitalis jelenlét terén, a fogyasztok részérél is
a kordbbi évekhez képest. Az oldal kedvelSinek szama 28839 6, mig a kovetések
szdma elérte a 41 ezret. Emellett a weboldal latogatdinak szdma és kozossége a
demogrifiai adatok szerint nemek szerinti eloszldsban a kovetkez6: 75,18% férfi és
24,82% né. A legidGsebb korcsoport a 65 év felettieké, ami arra utal kovetkeztetni,
hogy az Gjsag leginkabb az idGsebb generacié korében olvasott. Egy 2024-es kutatas
szerint a vizsgalt idészakban a Hargita Népe 4020 bejegyzést tett kozzé a Facebook-
oldaldn, ami aktiv tevékenységre vall a tobbi elérheté székelyfoldi laphoz képest
(Szész, 2024). Osszességében elmondhaté hogy a Hargita Népe, csikszeredai napilap
digitalis és online tevékenysége aktiv és jelentds kovetStaborral rendelkezik, amelynek
igénye van a hirfogyasztdsra és amely maga is tevékeny a globalizalt térben, leginkabb
az idGsebb férfi olvasok korében.

A brat.ro weboldal, amely a Biroul Roman de Audit Transmedia hivatalos web-
oldala, a romdniai média-és reklampiac hitelességét szolgalja. Céljuk, hogy megbiz-
haté adatokat szolgaltassanak a nyomatott és digitalis sajtétermékek terjesztésérél,
olvasottsagardl. A BRAT egyben ellenérzi a médiatartalmakat és statisztikai jelen-

téseket készit, ezzel pedig segiti a kiadokat és hirdetSket a dontéseik meghozdasdban.
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A weboldal statisztikdjat felhasznalva tehat felvazolom a 2024-es év végén kozzétett

informdécidkat:

© Tiraj mediu lunar per aparitie

Octombrie - Decembrie 2024

Perioada de Audit Nr. Tiraj Brut Copii distribuite Media lunard Medie lunard
Aparitii editie tiparita digital Tiraj brut pe aparitie Copii difuzate digital
pe aparitie

Octombrie 23 184.003 0 8.000 0

Noiembrie 21 169.740 0 8.082 0

Decembrie 19 154919 0 8153 0

Total 63 508.662 0

Medii de aparitie 8074 0

4.4bra: Szdmadatok, forrds: brat.ro, 2024

Pentru a vedea toate datele trebuie s fiti autentificat

Cifre difuzare (Hargita Népe)

10k

6k

4k

2k

Octombrie Noiembrie Decembrie

© Tiraj mediu lunar per aparitie

Octombrie - Decembrie 2024

Perioada de Audit Nr. Tiraj Brut Copii distribuite Media lunard Medie lunard
Aparitii editie tipdritd digital Tiraj brut pe aparitie Copii difuzate digital
pe aparitie

5.abra: Diffazios szamadatok, forras: brat.ro, 2024
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Ellendrzott id6szak | Megjelenések Brutté Brutt6 példanyszam
2024 szdma példinyszidm megjelenésenként,
kiadas havi 4tlag
Oktéber 23 184.003 8000
November 21 169.740 8082
December 19 154.919 8153
Total 63 508.662
Média lefedettség 8.074

Négy év elteltével lathatd, hogy a Facebook-oldal koveték szama nagyban
megnétt, koszonhet§ az annak, hogy maga a médiaorganum igyekszik felzarkézni és

online eszk6zokkel szolgdlni a fogyasztok szamara.

Kérdéives kutatas feldolgozasa

Kutatdsom soran az interjik mellett Ggy véltem sziikség van a fogyasztok véle-
ményére is, igy kérdSives kutatdst végeztem a témdban. Kérdéseim f6ként arra ird-
nyultak, hogy a helyi ko6zosség, illetve a megye vegyes kort lakossaga milyen mértékben
fogyaszt hireket, olvas-e Gjsdgot és hogy milyen médiaorgdnumok altal tdjékozddik.
Erdekes informacidkat sikeriilt 6sszegytijtenem, hiszen a 17 kérdésre osszesen 194
alany valaszolt. A kérdéivet elézetes egyeztetés utdn a Google Urlap segitségével készi-
tettem el és a kozosségi oldalamon osztottam meg. A vélaszok kozel egy hét alatt
gytltek ossze. A kérdbives felmérés ugy vélem, hogy nagyban hozzdjarult a kutatds
kérdéseinek megvalaszolasihoz, illetve azon tényt is megerdsiti, hogy az elmult évti-
zedekhez kapcsoléddan az Gjsagirds piaca valtozadsokon megy at és egyardnt megval-
toztatja a szolgaltatoi és fogyaszté szokdsokat, magatartast a médiafogyasztds terén.
Ennek kapcsan féként arra voltam kivancsi, hogy a megyei kozosség és fogyasztok
mekkora mértékben és miért fogyaszt hireket, valamint, hogy a csikszeredai Hargita
Népe hagyomdnyos Gjsag milyen presztizzsel bir és mekkora a népszeriisége. Mar
ezek a kezdetleges adatok is aldtdmasztjak tobbet kozott a fészerkesztékkel készitett

interjukat, mi szerint az olvasé hozza 6regedik a nyomtatott sajtéhoz.
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77

A pontosabb elemzés érdekében elsGsorban hangstlyoznom kell a kérddivre
vonatkozé demogrifiai adatokat, hiszen nem reprezentativ az ebbél késziilt minta, a
kutatds pedig rétegspecifikus. A kérd6iv nem reprezentativ, rétegspecifikus mintin
készilt. A vdalaszaddk 77,8%-a nd, tobbségiikk 25-35 év kozotti (34,5%), 40,7%-uk
féiskolai vagy egyetemi végzettséggel rendelkezik. A legtobb kitolté Csikdanfalvardl,
Csikszeredabdl és Gyergy6szentmikl6srol szarmazik. A valaszaddk 49,5%-a online és
nyomtatott formdban is olvas Gjsagot, 38,1% csak online fogyaszt hireket, mig 6,7%

egyaltalan nem olvas Gjsagot.

6.abra: A kérdoéiv elsé kérdésre adott valaszok Osszesitése, sajat szerkesztés

1. Szokott-e 6n ujsagot olvasni online vagy nyomtatott formaban?
194 vélasz

@ Nem szoktam Gjsagot olvasni
@ Igen, online

Igen, mindkét tipusu ujsagot olvasom
@ Csak nyomtatott Gjsagot olvasok

="
Ty

A 2., 3. és 4. kérdések arra vonatkoztak, hogy az olvasék milyen jsdgokbodl
tdjékozodnak vagy milyen internetes hirportélokat, Gjsagokat kovetnek. ElsGsorban
igyekeztem helyi médiaorgdnumokat feltiintetni. Els6k k6zott szerepel népszertiség
és magas presztizs szintjén a csikszeredai Székelyhon, ezt koveti a maszol.ro, amely
online mikodik és harmadik helyen 4ll a Hargita Népe 0jsag, amely még ma is f6ként
a hagyomanyos tjsagirasra épit, ez esetben csak médsodlagos szerepet kap az online és
virtudlis feliilet. Legolvasottabbnak bizonyult a maszol.ro 31%-kal, majd ezt koveti a
Székelyhon 28%-kal. A Hargita Népe olvasottsaga 21%, a Transindex 12% és a Krénika
8%. Egyértelm lehet ugyan, hogy az olvasékat nemcsak a napi hirek és kozérdeki
dolgok érdeklik, hanem szivesen olvasnak hosszabb anyagokat is, amelyek lehetnek a
tarsadalmat érint6 problémadkat ecseteld cikkek, de akar politikai-, kozgazdasagi- vagy
mentélhigiénés leirdsok, elemzések. Az emberek szeretnek olyan dolgokrdl és

torténésekrdl olvasni, elmélkedni, amelyekkel 6k maguk is tudnak azonosulni. A
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forrasokra vonatkozd kérdésekbdl tovabbd az is kidertlt, hogy romén nyelvi
médiaorgdnumokat is kovetnek az olvasék, amelyek altal f6ként a friss hirek,
balesetek, kormdnyzati intézkedések jutnak el hozzdjuk.

A kovetkezé vagyis 5.szamu kérdés nagyon fontos volt a témafeldolgozis
szempontjabdl, hiszen arra vonatkozik, hogy az adott olvas6 milyen tipust
médiaterméket részesit elényben. Nem meglep$ tehat, hogy az alanyok nagyobb
szazaléka vagyis 153 vélaszadé inkabb az online hirfogyasztast, Gjsagolvasast valasztja.

Emellett 6tven alany vélaszolta azt, hogy a hagyoményos Gjsagot részesiti elényben
(I4sd 6.4bra).

7.abra: A kérdoiv otodik kérdésre adott valaszok osszesitése, sajat szerkesztés

5. Milyen tipusu médiatermékekbdl tajékozodik szivesebben?
181 vélasz

Online 153 (84,5%)

Nyomtatott [—50 (27,6%)

A kutatds soran nemcsak a jelenlegi fogyasztdsi szokdsokat, hanem a digitélis
tartalmak fizetési hajlandésagat is vizsgalta. Az eredmények alapjan a valaszaddk
tobbsége (74 f6) nem fizetne, 77 f6 bizonytalan, mig 30 f6 hajlandé lenne fizetni online
ujsagért. A legtobben csak alacsony 6sszeget (20—50 lej) vallalnanak, bar egy valaszadé
akdr 150 lejt is fizetne. Mindez azt mutatja, hogy az online tartalomért val6 fizetés
gondolata még nem terjedt el, sokan tovdbbra is az ingyenesség elvét tekintik
természetesnek. A vélaszaddk leginkabb napi hireket, életmdd és egészség témakat
olvasnak, de a kulttira és tarsadalom is jelent8s érdeklédést valt ki, ami jelzi, hogy van
igény mélyebb, elemz§ tartalmakra is. A jovOre vonatkoz6 kérdésekre adott valaszok
alapjdn megosztott a kozvélemény: sokan bizonytalanok abban, hogy a digitalis
Ujsagiras teljesen kiszoritja-e a nyomtatott format. A legtobben elismerik, hogy a
nyomtatott sajté presztizse csokkent, mégis sziikségét érzik annak fennmaraddasét. A

7.

Hargita Népe esetében az online verzid jelenleg népszertibb. A kérdéiv alapjan a
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valaszadok tobbsége mind az online, mind az offline sajtét hitelesnek tartja, de a
nyomtatott djsagokat killon is magasabb presztizs 6vezte (24,9%). Csak kevesen
tekintik kizardlag a digitalis sajtot megbizhaténak. A megkérdezettek 58%-a naponta
tobbszor fogyaszt médiatartalmat, 29,3% naponta egyszer. A 25—-35 év kozotti kitolt6k
inkdbb kilfoldi bulvérportdlokat kovetnek digitdlisan, nem helyi hirességeket. Az
eredmények oOsszhangban dllnak a kordbbi szakirodalmi megallapitdsokkal a

médiatermékek valtozé megitélésérol.

Megvaltozott fogyaszt6i szokasok

Konczei (2015) kutatdsdban, amelyet a szakirodalmi részben is targyaltam az
amerikai Magid Associates 2004-es felmérését is felvdzolja, amely a megvaltozott
fogyaszt6i szokdsokra vonatkozik. Ennek kapcsidn 4 féle csoportba soroljdk a
médiafogyasztdkat: csak online fogyasztok-, csak offline fogyasztdk-, tobbcsatornds
fogyasztok-és dilettans fogyasztok. A kovetkezSkben tipusonként vetem Ossze a
fogyasztok szokdsait a sajat kérddives kutatdsommal. A minta ez esetben sem
reprezentativ, valamint réteg specifikus.

Az online hirfogyasztok jellemzdéje a gyakori hirfigyelés az interneten, mikzben
az offline forrdsokat ritkdn haszndljak. A valaszadok 38,1%-a kizardlag online
tajékozddik, 58%-uk naponta tobbszor is olvas hireket. A megkérdezettek 70,1%-a ugy
véli, hogy a jové az online Gjsagirasé. A Hargita Népe kapcsan 32% az online verzi6t
koveti, és 70,7% ugyanolyan megbizhaténak tartja, mint a nyomtatott valtozatot. Az
eredmények f6ként a 25-35 év kozotti, fiatalabb korosztaly preferencidit tiikkrozik. A
csak offline fogyasztok els6sorban a nyomtatott sajtét részesitik elényben, ritkan
haszndlva online forrdsokat. A kutatds szerint 5,7% kizardlag nyomtatott Gjsagot
olvas, és 27,6% inkabb papiralapti forrasbdl tajékozodik. A vélaszaddk 57,2%-a nem
ért egyet azzal, hogy a nyomtatott sajténak nincs jovéje. A Hargita Népe hagyomanyos
valtozatat 19,9% koveti, ugyanekkora arany tartja megbizhatébbnak is a nyomtatott
formdt. Ez a csoport f6ként az idésebb generaciokbdl keril ki. A tobbcsatornds
fogyasztok estében mind online, mind offline tartalmakat haszndlnak. A kutatés
szerint 49,5% mindkét format fogyasztja, 24,3% pedig a Hargita Népe nyomtatott és
online véltozatat is koveti. A véalaszaddk 70,7%-a mindkét format megbizhaténak
tartja. 45,8% egyetért azzal, hogy egy nyomtatott ijsagnak digitalis tartalommal is kell

rendelkeznie, mig 29,8% véli igy, hogy a hagyomadnyos és az online Gjsdgiras ugyanazt
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a funkcidt tolti be. A dilettdns fogyasztok jellemzéje, hogy a médiaformakat ritkan
hasznaljak. kérd6ivem kapcsan 13-an valaszoltak azt, hogy semmilyen médiatartalmat
nem fogyasztanak, vagyis 6,7%. Erdekes informdcié még, hogy ezen személyek
tobbsége nd volt, mig kevesebb szdzaléka férfi.10 holgy és 3 férfi nem olvas Gjsigot a
megkérdezettek kozil, életkoruk pedig 14.és 35 év kozott van. A Konczei (2015)
kutatdsidban fellelhet6 médiafogyaszté tipusok tehdt redlisak, hiszen egy nem
reprezentativ mintdban is fellehet volt a jelenlétiik, amely jelzi azt is egyben, hogy
egyel6re még nincs éles kontraszt az online és offline Gjsdgiras kozott, bar mindkét
format igénylik még a fogyasztdk, van rdjuk igény. Létezik olyan csoport is, amely

elhatdrolddik a médiafogyasztastdl, de olyan is amely tobbféle formédt vesz igénybe.

Konklazié

A tanulmény f6 megallapitisa, hogy a médiafogyasztasi és tartalomgyartdsi
szokasok atalakuléban vannak, és a digitalis és nyomtatott formak kozotti hatdrvonal
elmosodik. A Web 2.0 megjelenésével az Gjsagok kénytelenek alkalmazkodni, digitalis
felileteket létrehozni, mikézben a nyomtatott kiadas koltségesebb és kevésbé
rugalmas. A Hargita Népe digitélis jelenléte még kezdetleges, fejlesztésre szorul. A
fogyasztok szerepe is megvaltozott: interaktiv, aktiv résztvevékké véltak, vélemény-
formaloként jelennek meg. A sajté elvesztette kordbbi monopolhelyzetét. A kutatds
egy pillanatfelvételt nyujt a véltozé médiatér aktudlis kihivasair6l Hargita megyében.
Ahogyan Gyorffy (2020) fogalmazott a médiatorténet klasszikus leiré megkozelitése
mdr nem alkalmazhaté a médiarendszer mikodésére jellemzé 0Osszefiiggések
feltdrdsara. Az erdélyi magyar nyomtatott sajté jelenleg is hidnyossagokkal kiizd,
amely hatdssal van arra, hogy hogyan maradnak fent a piacon és hogy milyen
megoldasokat talalnak arra, hogy hagyomanyos mddon is megjelenhessenek vagy

éppen hogy hogyan alakitsak at a mar meglévé format digitélissa.
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Abstract

This paper explores the perception and popularity of traditional journalism in
Harghita County, with a focus on the regional newspaper Hargita Népe. The study
aims to examine how digitalization influences the prestige and consumption of
printed press. Based on surveys, interviews, and online content analysis, it
concludes that while print and digital media serve different functions, the printed
format is not disappearing but transforming. Changes in media consumption are

the responsibility of both providers and audiences.
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