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Osszefoglalas

Jelen tanulmdnyban abbol indulok kii hogy a lokdlis, videki médiaorgdnumok
hozzdjdrulnak azon vidékrdl szolo reprezentdciok formdldsdhoz, amely vidéken az
adott sajtoorganumok miikodnek — tehdt a Székelyfoldon mitkédo lokdlis, romdn
és magyar nyelvii médiaorganumok hozzijirulnak a kiilonbozo Székelyfoldképek
alakuldsdhoz és terjesztéséhez. Ebben az irdsban annak a romdniai romdn és
magyar médiaokoszisztémdnak néhdny jellemzdjét mutatom be, amely befolydsolja
azt, ahogy ezek a lokdlis, vidéki, igy a székelyfoldi médiaorganumok miikoédnek. A
meédiadkoszisztéma néhany karakterisztikdjat — tulajdonosi viszonyrendszer,
Ujsdgirok demogrdfiai jellemzdi, professzioképe, az Ujsdgirds megitélése az ujsdg-
1rok, illetve az olvasok korében, médiadiskurzus dltalinos ismérvei — a hazai romdn
és magyar nyelvil, az elmult t6bb mint hdrom évtizedben megjelent szakirodalom

szisztematikus kivonatoldsdval mutatom be.

Kulcszavak: vidéki média, nyomtatott média, kisebbségi média

! Jelen tanulmdny a Debreceni Egyetem Szocioldgia és Szocidlpolitika Doktori Program-
jaban megirt, Pdrhuzamos tdrsadalmak termelése. Az etnikumkoézi viszonyok épitésé-
nek diszkurziv stratégidi a székelyfoldi romdn és magyar nyelvii nyomtatott sajtoban

cimi doktori értekezésem egyik fejezetére alapul.
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Bevezetés

z elmult évtizedekben megjelent tudomdanyos munkdk szerint a vidék fogal-

ma megviltozott, folyamatosan valtozik. Ehhez a trendhez illeszkedve a vidék

reprezenticidja is valtozik a vidék fogalmdval, felhasznéldsi médjaval egy-
szerre. Ezeknek a reprezentacidknak a kialakitdsaban és terjesztésében a helyi, vidéki
médidknak is fontos szerepe van: formaljak, meghatdrozzak a reprezentacios diskur-
zusokat, megszabjak, hogy a vidék jellemz6i koziill melyek kertil(het)nek be ezekbe a
vidékreprezentacids diskurzusokba, illetve a vidéken beliil, de azon kiviil is terjesztik
ezeket a diskurzusokat®. Ugyanezek a folyamatok a székelyfoldi térségben is lezajlot-
tak, zajlanak — igaz a folyamatok beinduldsa a Nyugat-Eurdpdhoz képest néhany
évtized eltéréssel tortént (Bir6 2019). Es ahogy Nyugat-Eurépaban, igy ebben a térség-
ben is a lokdlis médidnak fontos szerep jutott a vidékkép formaldsdban. Ez az iras
ezeknek a médiaorgdinumoknak néhiny jellemzgjét mutatja be egy tag, romadniai
roman és magyar médiadkoszisztéma részleges jellemzésébe dgyazva. A bemutatis
soran, amely a Romdnidban romdn és magyar nyelven megjelent, témaba vagé szak-
irodalomra alapoz, érintem a médiaorganumok tulajdonosi hatterét, az Gjsagirds tar-
sadalmi elismerését, az Gjsagir6k demogréfijit és professzidképét, a munkavégzés
koriilményeit, a jovébeli kihivasokat, kilatisokat. Tehdt az altalanos médiakér-
nyezet olyan jellemz6it mutatom be, amelyek befolydsoljak a munkavégzést, s
ezdltal kihatnak a médiadiskurzusra — arra a médiadiskurzusra, amely a lokalis
médiaorgdnumok esetében kihat a vidékképre. A médiadkoszisztéma jellemzdit
hdrom szinten mutatom be: elkiillonitem az orszigos, erdélyi/regiondlis és lokalis
léptékli médiaorgdnumokat, a hirom szint kozott pedig kiemelem a hasonlé-
sdgokat és kiilonbségeket.

A fékuszt szerettem volna a székelyfoldi nyomtatott romdn és magyar nyelvi
médiaorgdnumokra irdnyitani, hiszen ezen orgdnumok azok, amelyek a kiilon-
boz6 Székelyfoldképek kialakuldsaban, terjesztésében fontos szerepet toltenek be.
Nem tudtam azonban kimondottan ezekre a médiaorginumokra korlatozédni, egy-

szerlien amiatt, mert sok informéciéval nem rendelkeziink ezekrél a médiaorganu-

2 Ezekrdl a folyamatokrdl jelen tanulményban nincs lehet8ségem részletesen irni, s ezen
folyamatok bemutatdsa nem is képezi ezen irds fokuszat. A vidékkép-kutatds alakuld-
sardl részletesen lasd: Kovacs 2012, Mormont 1987, 1990
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mokrdl. Azért szerepel a tanulmdny cimében a kérdéjelek kifejezés, hogy ezeket a
szakirodalmi hidnyossigokat kiemeljem: noha a helyi és igy a székelyfoldi nyomtatott
médiaorganumok szdmos jellemzdjére, miikodési sajatossdgara reflektélok, legalabb
ennyi jellemzordl és sajatossagrol nem szolok, egyszertien azért, mert nem rendelke-
zlink ezekre a jellemz6kre, sajatossdgokra vonatkozé adatokkal.

A székelyfoldi média és a vidékkép viszonyat kordbban mar vizsgéltam, akkor a
székelyfoldi magyar nyelvi média rendszerét, valamint néhdny specifikus kisebbségi-
média-jellemzét tekintettem &t®. Kimutattam, hogy a székelyfoldi magyar nyelvi
média — print és online irott sajtd, radidaddk és tévécsatornak egyarant — tajegységes
szerint tagolédik és ez a tajegység alapu tagolodas kihat a médiapiacra és a tartalomra
is. A médiaorganumok adott székelyfoldi tajegységen belil érhetSek el, illetve ezen
tdjegység hireit tematizdljak f6ként. Ez a tematizacié azonban specifikus jellemzk
szerint torténik: a kisebbségi témak és a helyi, lokalis témadk els6bbséget élveznek,
ezekrdl a témakrdl pedig megadott médon kell irni. A kisebbségi sajtonyelv emellett
irodalmi, elitista és tabuktdl terhes is. Kimutattam, hogy a vidéki média azaltal, hogy
tdjékoztat a vidéken torténd dolgokrdl, fenntartja és Gjratermeli a térségi tarsadalmat,
hozzéjarul ahhoz, hogy milyen kép terjed el a Székelyf6ldrél, mint régidrol. Jelen irds
ezekhez a kordbbi megallapitdsaimhoz kapcsolddik, ezekhez illeszkedve tovabbi té-
nyezdk, vizsgdl, tényezdket, amelyek befolyasoljak az Gjsagiréi munkavégzést, a média-
diskurzust, s ezaltal a média altal kozvetitett vidékképet. Ezen irds azonban nemcsak
a székelyfoldi magyar nyelvli médidra terjed ki, hanem a székelyfoldi romén nyelvi
médidra is — igaz a fékuszéban csak a nyomtatott hirlapok allnak, tehat radidaddkrol,
tévécsatorndkrdl és online wGjsagokrol, illetve réteglapokrdl (egyhdazi, tudoményos,
irodalmi, kulturdlis stb.) nem sz6lok. A romén és magyar médiadkoszisztéma jellem-
zGit egyszerre mutatom be, amennyiben a roman és magyar jellemz8k kozott vannak

eltérések, ezeket a kiilonbségeket minden esetben jelzem.

Tulajdonosok, kiad6k és az 1989-es rendszervaltas

Az 1989-es rendszervaltast kovetéen a romdniai romdan és magyar nyelvi
nyomtatott sajté rogton atalakult: a régi szerkesztéségek megujultak, az 4j rendszer
els6 par évében pedig rengeteg sajtéorganum jelent meg az akkor még szabalyozatlan

piacon (Cretu 2014, Kuszélik 2001). Hasonl6 folyamatok zajlottak a Székelyf6ldon is:

® Lasd Sarany 2022
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a kommunista part altal alapitott magyar nyelvii napilapok mindegyike, a Hargita
megyei Hargita, a Kovdszna megyei Megyei Tiikor, a Maros megyei Népujsdg:, illetve
ezek roman nyelvl megfelel8i az Informatia Harghitei, Cuvintul Nou és Steaua Rosie
napilapok pillanatok alatt megajultak, 4j cimmel, 4j tartalommal jelentek meg a
rendszervaltas alatt, a rendszervaltast kovetSen. Ezek mellett szamos mds 4j lap jelent
meg a régidban a rendszervaltast kovetden (ezekrdl attekints: Sardny 2020), amely
lappiacbdviilés, piaci terjeszkedés az egész orszagra jellemzd6 volt. Szemléltetésképpen
kiemelném, hogy 1989 és 1999 kozott tobb mint 900 magyar nyelvid sajtéorganum
jelent meg Romadnidban, igaz ezeknek jelent8s része tiszaviragéletli kezdeményezés
volt (Kuszalik 2001). Hasonl6képpen, 1989 decembere és 1990 majusa kozott, tehat
kevesebb, mint fél év alatt, tobb mint 1000 orszégos és lokalis kiadvany, napi- és
hetilap jelent meg Roménidban (Nistor—Beuran 2007a).

A médiabumm azonban nem tartott sokdig. A f6 problémat az jelentette, hogy a
vallalkozdk sajat t6kén hoztdk létre a lapokat, nem tdmogatasokbdl, befektetésekbdl.
[gy aztan a sajét tékén miikodtetett, kevés bevételt hozé vallalkozasok, amelyek egy
erdsen kompetitiv piacon mikodtek, sorra buktak meg. A bukasi okai kozott talaljuk
még a képzés és tapasztalat hianyat, agy az Gjsagirék, mint a menedzserek korében,
hogy nem létezett egy miikodSképes médiamarketing-rendszer, hogy rosszul kezelték
a véllalkozok a pénzt, hogy nem ismertek bevalt megolddsokat ezen a piacon (Nistor—
Beuran 2007a).

Az 1990-es évek kozepére a médiapiac kialakulni latszott, a tulajdonosi viszo-
nyok pedig rendezddtek. A magyar nyomtatott sajtéorganumok jelentds része a szer-
kesztéségi tagok tulajdondban volt ekkor, résztulajdonosi kft. forméjaban — a lapok az
1989 decemberében lezajlott spontdn privatizacié sordn keriiltek a szerkesztGségi
tagok tulajdonaba. Az igy kialakult tulajdonosi rendszer el6nye az volt, hogy a magyar
nyelvii média a magyar szakemberek kezébe keriilt, hatranya azonban pontosan a sok
tulajdonosban rejlett (Maksay et. al 2012). Azdta megjelentek mds tulajdonosi formak
a magyar nyomtatott média piacdn: vannak lapok, amelyeket dnkormanyzatok,
masokat politikusok/iizletemberek, romaniai, altalaban a szerkesztdségi tagokbdl allé
alapitvanyok, vagy éppen kiilfoldi befektet6k adnak ki (Csinta—Maksay 2017, Magyari
2020). A székelyfoldi magyar nyelvii nyomtatott média piacdn tobbfajta tulajdonos-
tipussal taldlkozhattunk, taldlkozhatunk: a Hargita Népe napilapot Hargita Megye

* A magyar lappiacon végbement valtozasokrdl lasd Maksay et al. 2012
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Tandcsa adja ki, a Székely Hirmondo napilapot helyi lizletember mtikodtette, egészen
addig mig egy médiatroszt, az Erdélyi Médiatér Egyesiilet fel nem vésarolta 2022-ben.
Ehhez a troszthoz tartozott a Székelyhon napilap, Székelyfold egyetlen regiondlis
napilapja is, 2022-es megszlinéséig. A Hdromszék, Neépijsdg napilapok pedig rész-
tulajdonosi kft.-ként miikodnek (Sarany 2020).

Az 1989-es valtozast kovetéen a roman nyelvii nyomtatott média jo kapcsolati
tékével rendelkezd vallalkozékhoz vagy volt Gjsagirékhoz keriilt, olyan tjsagirékhoz,
akik a kommunista propagandagépezetben is dolgoztak, s akik megszokott modelljei-
ket az ,Gj” sajtéba is atlltették. Ezek, a kommunista rendszer alatt kialakult média-
menedzselési modellek igy tovabboroklédtek, hiszen a rendszervéltds kezdetének
médiasikereit latvan a fiatal generdci6 is ezeket a modelleket kezdte el kovetni
(Candea 2011 idézi Avadani 2017). A roman sajtépiacon ugyanakkor elkezdtek nagy
médiatrosztok is kialakulni — ez a magyar nyelvii médiara a 2010-es évekig nem volt
jellemz6 —, amelyeknek tulajdonosai altalaban ,kétes”, erésen politikai kotédést
személyek voltak (Cretu 2014). A politikai kot6dés miatt a roméniai sajté nem tudott
egészséges gazdasigi alapokra épiilni, emiatt nem tudott felkésziilni a gazdasagi val-
sagra, vagy éppen a technologiai fejlédés negativ hatdsaira. A politikai kotédés az
Ujsdgirék munkavégzésére, a médiadiskurzusra is kihatott (Avadani 2017).

Mivel Romdnidban a politikai partok és a média er6sen 6sszefondédott a roman
médiarendszer polarizalt pluralista (Milewski et al. 2014, Avddani 2017). Szabé és
Bene (2015: 71-72) szerint az ilyen rendszerekben, ha ezen politikai szerepl6k kozott
nincs egyetértés, a média is széttartéva valik. Az ilyen rendszerekben a média is a
politikai program szerint rendezddik — tehat sokszinti médianyilvanossag alakul ki —,
gyakran — ez kimondottan érvényes a print médidra — agitatorra valik, az Gjsagirok
aktivista szerepet toltenek be, s mint ilyenek mozgositjak a politikai célok érdekében
az olvasékat. Igy a média nem semleges kozvetits kozeg, hanem kiszolgals, egy emberi
kozosség gydjtéopontja. A kozosségeket a politikusok, kiillonb6zé médiumok és allam-
polgarok alakitjak. A killonb6z6 kozosségek pedig csak sajat latdsmodjuknak megfe-
lel6 médiat fogyasztanak — ett6l valik a médiarendszer polarizalt pluralistava (Szab6—
Bene 2015: 72).

Hallin és Mancini szerint igy aztan kialakul egy 6rdogi kor. Az emberek csak a
sajat vilagnézetiikknek megfelel6 médidt fogyasztjak, és a médiaorginumok emiatt arra
kényszeriilnek, hogy a kozosségi igényeket kielégitsék és még inkabb az adott

ideoldgianak aldrendelve tdjékoztatnak, még elfogultabban foglalkoznak a politikaval.
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Ez a folyamat pedig hozzéjarul az olvasdik, néz6ik, hallgatoik politikai elkotelezddé-
sének felerésitéséhez. Ez a felerdsodés pedig tovabbi nyomadst helyez a médiaorganu-
mokra. Ez viszont a széttarté médidhoz vezet: egy adott kozosség homogenizalddik, a
kiillsé vélemények pedig kiszorulnak. A partos média rendkiviil zartan muakodik: a
megszdlaldk, a meghivottak sziik korbdl, s ugyanazon vilagnézetet valldk koziil keriil-
nek ki (Szab6—Bene 2015: 72).

Tehat a roman médiarendszer tobbszereplés és politikai érdekek mentén
csoportosul. Ezt a rendkiviil bonyolult tulajdonosi rendszert jelen irasban nincs
lehet6ségem részletesebben bemutatni, illetve sziikségtelennek is tartom a részletesen
bemutatast, hiszen a székelyf6ldi roman nyelvii nyomtatott lapok egyike sem tartozik
nagy médiatrosztokhoz, nem agyazddik be ennyire nyilvinosan egyetlen politikai
ideoldgidba sem. A székelyfoldi roman napilapok piaci alapon, kis cégek kiadasaban
mikodnek. Ennek ellenére fontosnak tartom bemutatni, hogy a tulajdonosi rendszer
milyen hatdssal van a roman nyelvii nyomtatott médiara.

Nistor és Beuran (2007a, 2007b) szerint pontosan a tulajdonosi rendszer miatt a
romdn média tartalmilag szabad, de nem fiiggetlen. A szdlasszabadsag és vélemény-
nyilvanitas szabadsaga a tulajdonos szerkesztségi politikaba valé direkt vagy indirekt
beleszdlasa, az Gjsagot tamogatd politikai és gazdasagi érdekcsoport érdekei miatt
sériil a leggyakrabban (Vasilendiuc 2011). Az Gjsagirok a szerkesztéi, finanszirozoi
nyomds hatdsdra gyakran alkalmaznak 6ncenztrat is. Tehat, Nistor és Beuran (2007a:
64) szerint Romanidban a fiiggetlen sajtot szétzilaltak: a tulajdonosok sajat érdekeikre
haszndltdk a médiat, emiatt aztin hatalmas volt a politikai, tulajdonosi nyomas a
szerkesztoségeken. A nyomadsgyakorlasnak pedig tobb eszkoze van, példaul a rekla-
mok vagy a timogatasok megsztlintetése. Ez a jelenség, a nyomasgyakorlds f6leg kisebb
varosokban érhetd tetten — tehdt olyan régiok, varosok esetében, mint a székelyfoldi
kisvarosok —, ahol a politikus és iizletember gyakran egy és ugyanaz.

Utdbbi jelenség részben igaz a romaniai magyar sajtora is: ebben az esetben is
szamolni kell tabusitassal, 6ncenzuraval, valamint a kritika hidanyaval. Ennek okai
kozott azonban nem a tdmogatdk, esetleg a politika nyomasgyakorlasa hizédik meg,
a tabusitds, 6ncenzura alulrdl, beliilrdl, az Gjsagirdk szintjén szervezédik. A tabusitas,
Oncenzura targya altaldban a romaniai magyar tarsadalom, ennek ,nagy kozos céljai”
(Csinta—Maksay 2017: 55), amely nem mas mint a kisebbség egységének a védelme. A

kisebbség egységének a védelme, egyaltalan a kisebbségi 1ét lesz az a tényezd, amely
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leginkdbb behatarolja a romaniai magyar média mikodését (errdl osszefoglaldért lasd
Sardny 2022).

A politikai nyomdasgyakorlasrdl, a politikai pénzek sajtéba valé 6mlésérdl szl a
bukaresti Fiiggetlen Ujsagiras Kozpont legfrissebb, 2024-ben publikalt, a teljes roma-
niai roman nyelvd sajtéra kiterjedd elemzése (Lupu 2024). Eszerint 2023-ban a roma-
niai politikai partok 24,5 milli6 eurdt koltottek el a parlamenti partoknak folydsitott
allami tamogatasbol sajtéd- és propagandakategéridban. Ez a 2021-ben elkoltott 6sszeg
kétszerese. Lupu (2024) szerint ezekkel a tdmogatdsokkal a legnagyobb probléma az
atlathatésag: a partok nem hozzak nyilvanossagra, hogy kit tamogatnak és mennyivel.
A szerz6 kiemeli: Gjsagiréi anyagokbdl az deriil ki, hogy ,millié eur6k mennek atlat-
hatatlanul site-okhoz, szerkesztéi tartalomért, azaz hirekért, interjukért, miisoroként,
amelyek nincsenek reklamként feltiintetve. A mélyen etikatlan gyakorlatot csendben
elfogadjék azok a médiaintézmények, amelyek ezeket a pénzeket kapjak” (Lupu 2024: 4).

Lupu szerint ennek szdmtalan negativ kovetkezménye van, amely nemcsak
azokra a médiaorganumokra hat ki, amelyek élnek ezekkel a timogatasokkal, hanem
az egész médiarendszerre. Ezek a timogatasok kihatnak a piacra, hiszen egyenl6tlen
versenyhelyzetet teremtenek: egyes médiaorgdnumokat igy mesterségesen fenntarta-
nak, mig mdas, nem tadmogatott vagy az ilyen jellegli tamogatast visszautasitd sajté-
organumok egy befolyasolt piacon kell érvényesiiljenek. Emellett a média tarsadalmi
megitélése is csokken: az emberek azt hihetik minden médiaorganum adott politikai
part kiszolgaldjava valt. Mindez hangsulyozottan érinti a lokalis médiat, ahol gyakran
az egyetlen bevételi forrast — erés gazdasddg, tékés befektetdk, kis reklampiac hia-
nyaban — ezek a pénzek jelentik (Lupu 2024). Mindezekrél a kovetkezményekrdl jelen

7z

irdsban részletesen szolok.

Tarsadalmi elismerés és a munkavégzés koriilményei

o

Azonban nem csak a tulajdonosi héttér, politikdhoz fliz6d6 viszony hatdrozza
meg az Ujsagir6k munkavégzését. A romaniai roman és magyar sajtémunkasok
jelentOs része alulfizetett, noha képzett és jelentds szakmai tapasztalattal rendelkezik.
Emellett az Gjsagir6i munka — noha még mindig fontos — tarsadalmi elismerése rossz,
és az elmult idészakban sokat romlott. Az alacsony munkabér, rossz tarsadalmi

elismerés pedig kihat a munkavégzésre.
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Miel6tt azonban kitérnék az Gjsagirdi bérezésre, valamint az Gjsagirék tarsadalmi
elismerésére a szakirodalom egy nagy hidnyossdgédra hivndm fel a figyelmet. Jelen irds
szempontjabol fontos lett volna tudni, hogy pontosan kik irjdk a Romanidban a roman
és magyar nyelv{i Gjsagokat, kik dolgoznak a szerkesztGéségekben, milyenek az Gjsag-
ir6k demografiai jellemz&i. Azonban sem a romdan Gjsdgirék, sem a romaniai magyar
Ujsdgirék demografiai jellemz6it nem mérték fel az utébbi években részletesen. A
legutolsé részletes és elérhetd elemzés a romaniai magyar Gjsagirékrol 2012-ben je-
lent meg, 2010-2011-ben felvett adatokra alapszik (Maksay et. al 2012). Emellett né-
hény jellemvonaésra kitér egy 2017-ben publikalt felmérés is, amely 2016-os adatokat
dolgoz fel (Csinta—Maksay 2017). A roman Gjsagirok demogréfiai jellemzdire vonatkozo
részletes vizsgalatot az elmult 10 évbSl nem talaltam. Az egyetlen felmérés, amely ki-
tér erre — igaz nem tul részletesen — 2016-ban jelent meg (Coman et. al. 2016). Ez az
elemzés 3000-re becsiilte a romaniai Gjsagirok szamat. Ezek koziil a szerz6k 341 Gjsag-
ir6t kérdeztek le, akik 80 kiillonb6z6 szerkesztGségben dolgoztak. A felmérés alapjan

a kovetkezd kovetkeztetések vontdk le a romdniai roman Gjsagirék demografiajardl:

- an6k aranya sokkal magasabb, mint a férfiaké — 62,5 szdzalék a 37,5 szdza-
lékkal szemben;

- aromadniai Gjsagirdk fiatalok: a lekérdezettek atlagéletkora 30,65 év volt, mig
az Ujsagirdk jelentds hanyada (84,8 szazalék) 40 év alatti volt;

- az Ujsagirén6k még ennél is fiatalabbak, atlagban 30 év alattiak;

- az Ujsagirok képzettek: a lekérdezettek 41,6 szazaléka elvégezte az egyetemi
alapképzést, 26,7 szazalék az egyetemi mesterképzést, 18,8 szazalék két egye-
temet végzett, csupan 10 szdzalék nem rendelkezett befejezett egyetemi
tanulmanyokkal;

- az Ujsagirdk szakmdjukban képzettek: az egyetemi diplomaval rendelkez8k
47,4 szdzaléka Gjsagirast tanult (ez az ardny a posztszocialista rendszer elsé
két évtizedéhez hasonlitva kimagaslé eredmény), 17,2 szdzaléka kommuni-
kaciétudomaényi diploméaval rendelkezett (Coman et. al. 2016).

Maksay 2017) 1000 koriilire becsiilte a romdniai magyar djsagirok szamat, emellett
kozel 1000 kézremiikédd — aki nincs alkalmazva, de készit médiatartalmat — dolgozott

a romdaniai magyar sajtéban. Ezen djsagirok demografisjanak legfontosabb jellemzdi:
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- aromadniai Gjsagirékhoz hasonléan a romaniai magyar Gjsagiréi kozosséget is
a n6k domindljak: az Gjsagirdk 60 szazaléka né, csak az operatéri munkakor
az, ahol a férfi munkaer$ domindl (Csinta—Maksay 2017);

- aromadniai 0jsagir6kozosség a rendszerviltast kovetéen egy megfiatalosoddsi
folyamaton ment keresztiil: mig a 2000-es évek elején az Gjsagirdk kozel fele
(46 szazalék) volt 50 év f6lotti (Papp 2004), addig a 2010-es évek elején a 35
év alattiak dominaltak (51,2 szdzalék) (Maksay et al. 2012). Ez a megfiatalo-
dési folyamat az elmult 10 évben lelassult (Csinta—Maksay 2017);

- aromdniai adatokhoz hasonléan, a romdaniai magyar Gjsagirok is iskolazottak:
az Ujsagirdk 74,2 szazaléka rendelkezett egyetemi diplomaval, ezek koziil 30

szazalék Gjsagirast, 22,9 szazalék bolcsészetet tanult (Maksay et al. 2012).

Tehat az Gjsagir6i kozosség magasan képzett, szakmdjaban képzett, fiatal, mégis,
tarsadalmi és anyagi elismerése alacsony, és ahogy a lentiekbdl kirajzolddik, folyama-

tosan romlik.

Ujsagir6i bérezés: a minimalbér és az atlagbér fele kozott

........

Bukarestben viszont ennek duplajat kaptak kézhez, megkozelitéleg 510-580 eurét
(Nistor—Beuran 2007b). Romdanidban a netté atlagbér ugyanebben az idészakban 380
eur6 koriil mozgott, tehat a romadniai Gjsagirdk jelentés része az atlagbért sem kereste
meg (a minimalbér 2007-ben megkozelitéleg 130 eurd volt). A helyzet azéta nem
sokat javult, s6t: egy 2010-ben készitett felmérés szerint az Gjsagirok jelentds része
1000 és 2000 lej (240-480 eurd) kozotti fizetésért dolgozott, az atlagbér ebben az
idészakban megkozelitéleg 1800 lej volt (Vasilendiuc 2011). A helyzet most sem jobb,
egy 2020-ban publikalt felmérés szerint (Lupu 2020) az 0jsagirok fizetése tovabbra is
alacsony: a helyi médidban dolgozdk bére 1200-2500 lej (270-520 eurd) kozott
mozgott, tehat 10 év alatt alig emelkedett, ritkdn érte el a 3000 lejt (620 eurd). Ezzel
szemben 2020-ban a netté atlagbér 3879 lej (800 eurd) volt. A helyzet csak Bukarest-
ben, illetve a kozszolgalati médidban dolgozdk esetében volt jobb, 6k nagyobb fizetést
kaptak, de a bériik igy sem érte el az akkora 6sszeget, amelybdl megfelels életkorillmé-
nyeket tudnanak az Gjsagirok teremteni maguknak.

A romaniai magyar Gjsagirék az 1990-es években jol kerestek, 2001-ben atlagban
2,5 millié lejt kaptak kézhez, az akkori orszdgos atlagbér 3 milli6 lej volt (Papp 2004).
Azébta viszont a bérezés csokkent: 2016-ban megkozelitleg 1300 lejes (300 eurd)
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fizetésiik volt az Gjsdgiroknak, az orszagos dtlagbér ebben az évben 2681 lej, azaz 550
eurd volt (Csinta—Maksay 2017).

Az Gjsagirdk ezért kiegészit6 kereslet utin kell(ett) nézzenek — bevett szokas,
hogy az Gjsagirék tobb szerkesztéségnek dolgoznak vagy tobb szerkesztéségnek
készitenek anyagokat. Ez azonban a versenyhelyzetnek art és a médianyilvanossag
homogenizaléddsahoz, uniformizalédasahoz vezet. Hiszen amikor ugyanaz az 0jsag-
ir6 (majdnem) ugyanazt az anyagot kiildi el tobb (helyi) szerkeszt6séghez, amikor egy
sajtofotds képeit tobb szerkeszt8ség lehozza, amikor egy operatér felvételeit tobb
hiradd levetiti, akkor nem beszélhetiink sem hirversenyrél, sem sokszinli média-
nyilvanossagrél (Lupu 2020). A t6bb szerkesztségnél valé dolgozés féleg a fiatal
Ujsagirdkra jellemzd. A magyar nyelvli médiaban példdul teljesen bevett szokds, hogy
a fiatal ujsagirok tobb szerkeszt8ségnek dolgoznak, igy kapnak egy orszagos viszony-
latban ,,normadlisnak” szamit6 bért (ldsd Sarany 2023).

Tobb tanulmany hivja fel arra a figyelmet (lasd Surugiu 2013), hogy a 2010-es
évek elején egy ujfajta munkaszerzédés jelent meg Romanidban: a szerzdi jogdijas
munkaszerzédés. Ennek a szerz6désnek az értelmében az elkészitett anyagért fizet a
munkaltatd, nem kell alkalmaznia az Gjsagirét, igy megszabadul a kiilonféle, alkalma-
zottak utdn befizetends illetékek — jovedelemado, tarsadalombiztositds, egészségiigyi
biztositas stb. — kifizetésétdl. Tehdt olcsbb lesz, az amugy is olcsé munkaerd. Am a
szerzdi jogdijas munkaszerzédéssel dolgozé Gjsagirok helyzete igy még kiszolgaltatot-
tabba valik: egyrészt kevesebb fizetést kapnak, mésrészt a munkaadé nem fizet utanuk
tarsadalombiztositast, nem fizet be a nyugdijalapba. A roméan médiapiacon ez egy
elterjedt technika — s6t, adott esetekben keverik a munkaszerzédéseket: felveszik
minimalbéres munkaszerzédéssel az Gjsagirét, majd kotnek vele egy szerzéi jogdijas

szerz&dést is —, azonban a magyar médiara ez nem annyira jellemzé.

Az Gjsagir6i munka presztizscsokkenésének okai

Az alacsony bérezéshez alacsony tdrsadalmi elismerés tarsul. Lupu (2020) arra
hivja fel a figyelmet, hogy csokken a romdniai lakossig djsagirdsba vetett bizalma,
illetve az ujsagirasnak azon képességébe, hogy helyesen tdjékoztatja a nyilvanossagot.
Mig a kilencvenes években a fogyasztok, emberek médidba vetett bizalma nyolcvan
szazalék koriili volt, ez az arany 2023-ban 32%-ra esett vissza. Ez az eddig mért leg-

alacsonyabb érték (Lupu 2024). Ennek a hitelvesztésnek pedig szdmos oka van.
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Egyrészt anyagi okai: a média gazdaséagi helyzete nem tul j6 (ezekre a tényezékre
egy késébbi fejezetben részletesen kitérek). Mdasrészt, ahogy erre kordbban reflektal-
tam politikai okai is vannak a presztizsvesztésnek. Mint arra Lupu (2024) felhivta a
figyelmet, a széthuz6 politikai térben a politikusok és kozszerepl6k, haszon reményé-
ben, az ujsagirdkat egyetlen kalap ald vették, egy megvasarolt ,ididta” kozosségként
abrazoltak 6ket. Ez pedig alapjaiban jarult hozzd az Gjsagiras, mint szakma tarsadalmi
megitélésének romba dontéséhez. A helyzetet csak tovabb arnyalja a médiaintéz-
mények polarizalédasa, ahogy bizonyos televiziécsatornakon egymassal civakodnak
polikusok, Gjsagirdk, s kiilonb6zé taborokra osztjak a tirsadalmat. Taborokra, ame-
lyek kozott nincs atjaras: valaki vagy veliink van, vagy elleniink. Ez az allandé
civakodds, Lupu (2020: 43) szerint a semleges vagy kritikus hangokat irtja ki, az egész
vilag ,fekete-fehérré valik”, amelyben mar nincsenek drnyalatok.

Ez az dlland6 civakodds azonban f6leg a romén nyelvii médidra jellemzé — a
magyar nyelvii médidban, a nagy k6z9s cél miatt nincs helye civakodasnak, kritikdanak,
ellenségeskedésnek. A magyar nyelvii média hitelessége és presztizse is csokkent az
utdbbi idében (Bothdzi 2019a), azonban mas okok miatt. Ezek az okok a roman nyelvi
médidra is jellemz&ek, és egyszerre jellemzGek az orszagos és a helyi médiara is.

Az egyik legfontosabb tényez8, amely hozzdjarult az Gjsagirs tarsadalmi megité-
lésének csokkenéséhez az az internet, online média térnyerése, és az igy kialakult
kihivasok, mint a hirverseny, azonnalisag, klikkgytjtés. Ezeknek rengeteg negativ
kovetkezménye van a sajtora. Egyrészt az allandé hirverseny, az azonnalisag igénye —
tehat mindent azonnal és gyorsan kozzé kell tenni, mert 6t perc mulva mar nem lesz
hirértéke — miatt a szakmaisag hattérbe keriilt: az Gjsagiréknak nincs idejiik arra, hogy
minden egyes informdacidt leellendrizzenek megjelenés el6tt, minden egyes téma
esetében mindkét felet megkérdezzék. Ez pedig téves, hibas, helytelen sajtéanyagok
megjelenéséhez vezet — s ha a média gyakran hibazik, a hitelessége, presztizse sériil.
Az azonnalisag masik kovetkezménye, hogy mindenhol mindig ugyanaz jelenik meg:
a hirtigynokségi anyagokat, kozleményeket mindig minden szerkesztGség egyszerre
kapja meg, s mindig mindenki igyekszik els6ként megjelentetni azt — tehat az Gjsag-
irénak nincs ideje arra, hogy plusz, sajat, egyedi informdciéval egészitse ki a készen
kapott anyagot. Ez a médianyilvanossag homogenizal6ddsdahoz, uniformizalédasahoz
vezet. Mindezt tet6zi, hogy az Gjsagirdk el is kényelmesedtek, nem jarnak terepre,
megprébalnak mindent a szamitégép el6tt elintézni, s ehhez a kényelmességhez

hozzajarul az, hogy az anyagokat készen, azonnal kapjak mindenhonnan.
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Emellett csokkent a médidban megjelent tartalmak mindsége is: helytelen, helyes-
irasi hibaktol hemzsegd szovegek jelennek, az Gjsagirdk szokészlete egyre besziikiil-
tebb, szabdlyozatlanabb. A szakmai szabalyok is lazultak, a miifaji keretek hattérbe
szorultak — ami szintén tovabb rontja a média mindségét, s igy megitélését (Bothazi
2019a, 2019b, Lupu 2020).

Egy masik tényezd, amely a sildny médiaanyagok kozzétételét felerGsitette gaz-
dasagi okokra vezethetd vissza (Lupu 2024). Ahogy arra a Lupu dltal 2023-ban lekér-
dezett Gjsagirdk is utaltak: a vallalkozékat, reklamiigynokségeket egyetlen kvantitativ
moédon mérhet6 tényezd érdekli: a forgalom. Az, hogy egy adott weboldalon milyen
az anyagok mindsége, helyessége nem szamit, az egyetlen, ami szamit az az elérés. Ez
pedig egy 6rdogi kort alkot. A fennmaraddshoz kell§ pénz el6teremtéséhez sziikség
van sok, akar gyenge mind&ségti, de nagy elérést produkal6 anyagra. Ezek az anyagok
azonban rontjdk a média megitélését az olvasék korében, azon olvasék korében,
akiknek valéjaban a médiatartalmak szdlnak, azon olvasék korében, akik amigy nem
hajland6k a médiatartalomért fizetni. Tehat, mivel a fogyaszté nem fizet a tartalomért,
a médiaorganumoknak sziikségiik van a reklamozoékra, s igy kozzé kell tegyenek nagy
elérést produkalé anyagokat. Es ha ebbe az 6rdogi kérbe a globdlis szerepléket is
bevessziik — nagy kozosségi oldalak, Google Ads, Google News, keresémotorok, kere-
sémotor optimalizalds, mesterséges intelligencia altal éllitott kihivdsok stb. — a kép
csak még jobban arnyalédik. Az algoritmusoknak kiszolgaltatva a mindségi tartalom-
gyartas még nehezebbé vilik. S ha az Gjsagirék szamara érthetetleniil mi(ikodo algorit-
musok valamiért nem jelenitik meg az adott médiaorganum anyagait — legyenek azok
mindségi anyagok vagy clickbait sztarhirek —, az a médiaorganum lehtizhatja a rolét,
hiszen a médidt a k6zosségi média oldalakon fogyaszté emberek szdmara lathatatlan-
nd, nem létezévé valik (Lupu 2024). Ehhez a képhez pedig még szamos tényezd tarto-
zik. Példaul, hogy az emberek csak olyan médiatartalmat hajland6k fogyasztani, ami a
sajat valosagképiiket, hitiiket igazolja, és nem érdekeltek a valésag megismerésében, a
mindségi Gjsagirdsban. Az dlhirek, illetve a profitorientélt pszeudomédiaoldalak terje-
dése, illetve a mesterséges intelligencia is szintén Gjabb és Gjabb kihivasok elé allitjak
az Ujsagirdkat. Ezek szintén csak ellehetlenitik, megnehezitik az Gjsagirék munkdjat,
hozzdjarulnak az Gjsagir6i munka presztizsének csokkenéséhez. Mindezek a jelensé-
gek, az alacsonyabb koltségvetéssel, kevesebb Gjsagiroval operald helyi médiaorganu-
moknal hangstlyosabban fejtik ki hatdsukat (Lupu 2024). S hogy mindezekre milyen

valaszokat fog tudni a lokdlis print média adni egyel6re kérdéjeles.
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Az Gjsagirok professzioképe, palyaelhagyas és deprofesszionalizicié

Lupu (2020) — aki 2019 szeptembere és 2020 februdrja kozott nyolcvanndl tobb
Ujsagiroval folytatott beszélgetés kovetkeztetéseit Osszegzi — szerint az Gjsagirékkal
folytatott beszélgetéseinek allanddan visszatérd eleme a kétség volt. Lupu (2020: 32)
az Ujsagirdk az interjuk sordn tobbszor ismételgették az alabbi kérdéseket: ,Megéri?
Minek keveredjek bele? Ezért 616m meg magam? Nem hoz egyetlen el6nyt sem — sem
presztizst, sem szakmai elégedettséget, sem pénzt. Epp ellenkezéleg, csak hatranyba
hoz” (Lupu 2020: 32).

Azaz az Gjsdgiréi munka presztizse, fontossidga nemcsak a fogyasztok korében
csokkent, az Gjsagir6i szakma negativ megitélése, hasznossdganak megkérddjelezése
a szakmdan beliil is meggyokerezett. Az Gjsagirok nem érzik azt, hogy munkajuk
fontos, hogy van hatasa, haszna. Ez az elkeseredettség, kiegés szintén befolydsolja a
munkavégzést, ami egy sor kovetkezménnyel jar.

A kétség miatt a szakma deprofesszionalizal6détt — éllitja az Gjsagirdk vélaszaira
tdmaszkodva Lupu (2020). Deprofesszionalizacié alatt pedig a tobb jelenséget is érint:

- az informdaciédomping miatt a copy-paste Gjsagiras elterjedt;

- az egyenld tavolsag tartasinak hianyat — azaz, hogy az Ujsagiréi etikanak
megfelelGen egy tigyben mindkét felet, oldalt hitelesen, objektiven bemutatja
az Ujsagiro;

- a média sorra gyartja a hireket a sajtékozleményekbdl, mikoézben sajat
tartalmat nem tesz hozz4;

- atapasztalt Gjsagirok elhagytdk a szakmat, a fiatalok pedig nem ismerik azt;

- az Ujsagirok nemcsak a munkajukat kell végezzék, mint médiamenedzserek,
az is munkajukhoz tartozik, hogy az intézményt, amelynél dolgoznak, életben
tudjak tartani;

- hogy az ujsagirok ,a kiégés és a hiusag kozott 6rlédnek” (Lupu 2020: 32):
hidsag, mivel gy gondoljdk munkajuk tarsadalmi szempontbdl fontos, kié-
gés, mivel ugy gondoljak, a tarsadalom, politika nem értékeli 6ket. Ezt bizo-
nyitja, hogy hidba mutatnak be kiilonb6z6 problémakat, az intézmények,
amelyek azokat meg kellene oldjak nem lépnek semmit, vagy éppen felszines
dolgokat javitanak ki. Lupu (2020) tovabba kiemeli, hogy az utébbi id6ben az
Ujsagirdkat nem perelték be politikusok olyan gyakran. Ennek oka azonban
nem az, hogy a politikusok jobban megértették volna a média szerepét, ha-

nem az, hogy az ,Gjsdgirok irrelevanssd valtak” (Lupu 2020: 33).
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A romdniai magyar médidban is jelen vannak ezek a deprofesszionalizacids jelen-
ségek. Bothazi (2019a: 19) szerint ,2018-ban els6sorban nem az informaciokozlés,
hanem az informacidszelektalds és a kozlésre érdemesnek tartott infék meghéttere-
zése jellemzi az Gjsagiréi munkat”. A szerzé kiemeli: a romaniai magyar média is
hirtematizaciés problémékkal kiizd, hiszen a romdniai magyar média is egyik {6
feladatdnak pont a sajtokozlemények és ingyenes hirtigynokségi anyagok kozzétételét
tekinti. Noha, teszi hozz4 a kutaté, pontosan az 6nallé Gjsagiréi gondolkodasra, téma-
kezelésre lenne ebben a korban sziikség.

A szakmai normék degradaléddséanak egy masik fontos megjelenési formaja a
szakujsagirok hidnya: egy szerkesztéségben ma mar mindenhez is érteni kell — és ez
igaz Uigy a magyar, mint a romdn nyelvd sajtéra is (Lupu 2020, Bothazi 2019b). ,Még
azokban a szerkesztéségekben is, ahol formadlisan létezik egy munkamegosztas, az
emberek tobb teriiletet lefednek, és minden témat feldolgoznak, ha sziikséges” — éllitja
Lupu (2020). Hasonl6 jelenségrél szamol be Bothdzi is (2019a: 21), aki szerint a
romaniai magyar sajtéban a sztikds anyagi helyzet és a kozosségi média alakitott ki
szamos Uj feladatot. A romdaniai magyar szerkesztségekben is, ,mindenki mindent
csindl altaldban; sokszor azon mulik egy jo és fontos téma feldolgozasa, ill. annak
kivitelezése, hogy épp volt-e, aki a kész munkat atnézze, és az jol aludt-e az éjszaka,
vagy egyaltalan hangot mer-e adni a meglatasainak a szerzével szemben. Ritka, hogy
valaki egy téma szakértéje, egy rovat szerkesztdje. Egyszertien nem engedheti meg
maganak a legtébb médiatermék, hogy szakértéi legyenek akar allando, akar kiilsé
munkatdrsak formdjaban” (2019a: 21).

Ezt csak tet6zi, hogy szakma elvesziti a legjobb 0jsagiréit — ez a jelenség féleg a
romdn nyelvi sajtéra jellemzd. Mint Lupu (2020) kiemeli, a megnétt munkamennyi-
ség, a munka atalakulasa, szertedgazasa, valamint az alacsony anyagi és tarsadalmi
elismerés miatt szamos Ujsagir6 hagyja el a palyat. ,A legtobbszor a tapasztalt ripor-
terek, kival6 Gjsagirék mennek el, azok, akiket nem lehet helyettesiteni, és ez érzédik
a tartalom minéségén. Mindez ahhoz vezet, hogy fogyasztdkat veszitenek a kiadva-
nyok — és az 6rdogi kor igy csak mélyiil” (Lupu 2020: 30). A roméan médidban akkora
a palyaelhagyés, hogy Lupu szerint tobb szakmabeli hivta fel arra a figyelmet, hogy
egyszerlien ,eltlintek” az Ujsagirok, f6leg az idds, tapasztalt Gjsagirok.

334 pélyaelhagyé ujsagiréval készitett felmérésére hivatkozva Lupu (2020) azt is
kijelenti: az Gjsagirdok 37 szazaléka 11-20 év Gjsagiréi munka utan hagyta ott a szakmat,

tovabbi 31 szazalék pedig 6-10 év Gjsagirdi munka utan keresett mas allast maganak.
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A legnagyobb ardnyban (48 szdzalék) a riporterek mennek el, 6ket a szerkeszt6k kove-
tik (30 szdzalék). A legtobb Gjsagiro a print médiabdol megy el. A lemorzsol6das, palya-
elhagyas a romdniai magyar sajtéra is jellemz6, igaz korantsem ekkora mértékben. A
magyar sajtéban inkéabb a fiatalok azok, akik néhdny év Gjsdgir6i munka utdn, a nagy
munkaterhelés és alacsony fizetés miatt elhagyjak a palyat, az idés, Gjsagirdk, egyfajta
kisebbségi hivatastudattdl vezérelve, de akar kényszerbdl is, a pdlyan maradnak
(Agoston 2020).

A pélyaelhagyds, Lupu (2020) szerint f6leg a helyi médiaorgdnumokra jellemzd,
ahol a szerkeszt&ségek elnéptelenedtek, dtlagosan 1-5 Gjsagiréval operalnak, ,,akiknek
el kell késziteniiik a varoshazi, a renddérségi és a kulturalis anyagokat is. A szakosodas,
rovatok szerint munkamegosztds teljesen eltint” (Lupu 2020: 29).

S ha megnézziik a székelyfoldi romdn lapok impresszumat, hasonlé helyzettel
talalkozunk. A magyar sajté esetében altaldban tobben dolgoznak egy szerkesztéség-
ben.

Egy madsik fontos szempont, amely kihat a munkavégzésre, azok a munkahelyi
kortilmények. Mint Lupu (2020) felhivja a figyelmet: a szerkeszt8ségek gyakran elavult
felszereléssel dolgoznak, nincsenek képzések, keveset fektetnek az Gjsagirok tanit-
tatasaba. Emellett a munkaprogram kaotikus, gyakran kell hétvégén is dolgozni, ami
az egészséges maganélet-munka egyensuly fenntartasat ellehetetleniti. Ezt a mun-
kahelyek toxikus légkore, az etikai szabalyok mell6zése, a kollegdk deprofessziona-
lizmusa tovabb rontja (Lupu 2020: 37). Hasonlérdl szamol be Csinta—Maksay (2017)

a romaniai magyar média esetében.

Fiatalok a médidban

A rossz munkakorilmények, alacsony tarsadalmi elismerés, rossz fizetés és nagy
munkaterhelés egyik {6 kovetkezménye, hogy a média — féleg a helyi nyomtatott
média — nem képes fiatal munkaer6t bevonzani, megtartani. Ez nem fog véltozni
addig, amig a média nem tud egy élhet6 palyaképet felmutatni az egyetemet végzett
fiataloknak (részletekért l1asd Sarany 2023).

Ez a probléma azokra a médiaorganumokra is jellemz6, amelyek ennek az irasnak
a targyat képezik: kisvarosokban altaldban nehéz j6 munkaer6t taldlni, féleg ennyire
specidlis teriileten, f6leg ennyire alacsony fizetésekért — allitja Lupu (2020). Emellett

azok a fiatalok, akik audiovizudlis formdban fogyasztjak az informacidkat, a médiat,
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nem is szeretnének az irott sajtéban — legyen szé nyomtatott vagy online médiardl —
elhelyezkedni, szamukra a tévé és radi6é a vonzé. Ha egyaltalain a médidban latjak
jovéjlket, s nem copywriterként, kozosségi médiamenedzserként, influencerként.

Mindezekhez kapcsolédva Lupu (2020: 41) a média egy masik fontos kihivasara
hivja fel a figyelmet: a megdjulasra, az Gjsagirds 21. szazadi médiafogyasztési szoka-
saihoz val6 igazitdsdra. Ez a megtjulds, az 4j fogyasztasi trendekhez valé igazodds
elengedhetetlen. S ebben a megtijuldsban a fiatal Gjsagirdk lehetnek a kiadvdnyok nagy
segitségére — emeli ki a szerzd.

Ez a meggjulds a romdniai magyar sajtoban mast is jelent: szakitast a majd
egyévszazados Ujsagir6i hagyomanyokkal, azzal, hogy az 0jsagiré feladata nemcsak a
tajékoztatas, hanem a kisebbség védelme, kisebbség szolgilata, az id6sebb Gjsagirdkra

jellemz0 kozéleti szerepvallalds (Csinta—Maksay 2017: 54).

A nyomtatott média gazdasigi helyzete — néhany probléma

Az alacsony bérezés utalhat arra, hogy Romdniaban a média gazdasagi helyzete
nem tul j6, amit csak tet6z az a politikai, tizleti szférai kiszolgaltatottsig, amelyrél
korabban irtam.

Az 6sszes médiatipus koziil a helyi és a nyomtatott sajté van jelenleg a leg-
rosszabb anyagi helyzetben (Lupu 2020), az olvaséi szokdsok valtozasa, az online és a
kozosségi média térnyerése, a reklampiac megvaltozasa és a lapkihordas nehézkessége
mind hozzajarultak ahhoz, hogy a helyi nyomtatott média még kiszolgaltatottabb
helyzetbe keriilt, gazdasagi szempontbdl miikodése még jobban elneheziilt, ellehetet-
leniilt. Ezen gazdasagi szempontokbdl koziil emelnék ki néhanyat, amelyek szintén
befolyasoljak a helyi lapok miikodését.

Els6ként a reklampiacrél érdemes beszélni. Lupu (2020) felmérése szerint 2019-
ben a 485 millié eurdra becsiilt reklimpiacbdl mindossze 12 millié keriilt orszégos
szinten a print médidba. Ezzel szembe 318 milli6t koltottek dsszesen a tévéreklamok-
ra, és tovabbi 99 milliét online rekldmokra — igaz utébbi nem feltétleniil az online
médidhoz keriilt, hanem féleg a nagy techcégekhez, a Google-hoz és Facebookhoz.
2023-ra a reklampiac 700 millié euréra ragott, ebbdl 52 szazalékot a televizié kapott
meg, 256 milli6 digitélis reklamozasra, 40 millié kiiltéri reklamozasra ment el. Mind-
Ossze 33 milli6 eur6 (tehat a teljes dsszes 5 szdzaléka) keriilt a radiékhoz és mindossze
5 millié a print médidba. Ez a teljes reklampiac kevesebb mint egy szazalékat teszi ki,

és az 6tmillié eurd 10 szazalékos csokkenést jelent a 2022-es 6sszeghez képest. A print
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média az egyetlen olyan médiatipus, ahova évrél évre egyre kevesebb pénz keril (Lupu
2024, Media Fact Book 2023).

A Lupu (2020) altal lekérdezett Gjsagirdk szerint, azok a cégek, akik eddig a
médidban reklamoztak attértek az online rekldmozashoz, a Google és Facebook altal
kinalt feliilletek nemcsak, hogy olcsébbak, mint a hagyomanyos média reklamfeliiletei,
elérésiik is sokkal célzottabb, mint a médidé.

A print médidba befolyé reklambevételek pedig pont azokhoz a médiaorginu-
mokhoz keriilnek — hivja fel a figyelmet Lupu (2020) —, amelyeknek nem feltétleniil
van sziikségiik a reklambevételekre. Hiszen azok a lapok, amelyek nem a piacrdl élnek
— azaz van f6tamogatojuk — toredékaron aruljak reklamfeliileteiket, azokhoz az orga-
numokhoz képest, amelyek a piacrdl élnek, igy feliileteiket magasabb dron értékesitik.

A kisebbségi médidban a rekldmfeliiletek értékesitése mds szempontbodl is nehéz-
kes: a rendkivil specifikus eléréssel rendelkezé magyar médiaorgdnumok nem feltét-
lentil csabitéak a profitorientalt reklampiacon (Csinta—Maksay 2017). Az egyetlen
kivételt a helyi (nyomtatott) média jelenti: a helyi véllalkozasok reklamoztak ezekben
a médiaorganumokban. Egészen a koronavirus-jarvanyig, ugyanis a jarvany soran
bevezetett intézkedések miatt a helyi kisvallalkozasok tomegesen zartak be, és els6-
ként a reklamkoltségeiket faragtik le — ez a romdniai magyar és roman médidt is
megviselte (Lupu 2021).

A maésodik szempont, amelyrél érdemes — lenne — beszélni azok a befektetSk.
Azonban a fiiggetlen roman nyelvii médidban nincsenek befektet8k, allitia Lupu
(2020), szponzordlt tartalmakkal lehet taldlkozni. Ez nem a romédn média sajitja, a
romdniai magyar médidban sincsenek befektet6k, tékeerds, piacorientalt tulajdono-
sok (Csinta—Maksay 2017). Ez a jelenség talan abban gyokerezik, hogy a roman média
nagy médiatrosztokbe tomoriilt a kilencvenes évek végén, a magyar média pedig az
Ujsagirdk kezében maradt, tehdt sem a roman, sem a magyar média ,nem vonult ki a
piacra”, nem keresett befektetéket.

A rossz anyagi helyzeten csak mélyit az, hogy a fogyaszték nem hajlandék fizetni
a tartalomért, ritka a kozosségi finanszirozdssal sikeresen miikodtetett médiaorga-
num. E mogott az hazodik meg, hogy a fogyasztok szerint a média kap tdmogatast a
fenntartoktdl, politikatol és a rekldmokbdl, igy nem kellene a kozosséghez fordulnia.
Maésrészt a médiatarmak mindsége is magyarazza ezt a jelenséget: a médiafogyasztok
siliny minéségli médiatartalomért nem hajlandéak fizetni (Lupu 2020). Ez pedig egy

ordogi kort eredményez: a médiatartalom mindségét nem lehet javitani anyagi
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raforditds nélkil, azonban ezt az anyagi keretet a kozosségi tamogatas nélkiill nem
tudja a sajté el6teremteni.

A helyi média azonban nemcsak tdmogatokbdl, reklimokbdl és kozosségi finanszi-
rozasbdl, hanem lapeladdsbdl is él. A lapok értékesitése azonban nehézkes. A Roman
Posta szolgaltatasa gyakran mindsithetetlen, maganterjesztési hal6zat miikodtetése
pedig roppant koltséges, féleg azért, mert egy 2020 augusztusaban elfogadott ad6zasi
torvény értelmében a részmunkaidében foglalkoztatott alkalmazottak utdn is a min-
denkori minimélbérre kiszamolt jarulékterheket kell befizetnie a munkéltatonak. A
szabadarusitast a koronavirus-jarvany pedig eltiporta. Es mivel nehezen jut el a lap a

fogyasztokhoz, azok gyakran lemondjak az el6fizetést (Lupu 2020, 2021, Sarany 2023).

Osszegzés

Jelen tanulminy a székelyfoldi romdn és magyar nyelvli nyomtatott média
sajatossagat mutatta be irta le, a témaban megjelent romaniai roman és magyar nyelvi(i
szakirodalmat alapul véve. Azonban a tanulméany ezen nyomtatott médiaorganu-
mokrol festett képe rendkiviil hidnyos, mivel hidnyos az a szakirodalom is, amely ezzel
a témaval foglalkozik. Az 1990-es éveskben, a 2000-es évek elején szdmos elemzés
foglalkozott a romdaniai romdn és magyar nyelvi (nyomtatott) (lokélis) médidval, az
elmult bé tiz évben azonban az elemzések szdma megcsappant. Igy a székelyfoldi
médidrdl tagabb kornyezetben beszéltem: ha rendelkeztem konkrét informdciokkal,
azokat hasznéltam, amennyiben nem rendelkeztem ilyen jellegli informacidkkal, a
helyi nyomtatott médiaorganumok jellemzé&it mutattam be. Ha ilyen adatokkal sem
rendelkeztem, az orszagos, altalanos ismérveket ismertettem. Ezek a nagy szakirodal-
mi hidnyossagok leginkdbb az djsagirék demografidjanak abrazolasakor rajzolodtak
ki: kozel egy évtizedes informacidkat mutattam be az Gjsagirék demogrifiai jellem-
z6inek leirasakor. Ez pedig azt jelenti, hogy nem tudni ma kik irjak az Gjsagokat, orsza-
gos, helyi szinten, s igy székelyfoldi 1éptékben sem. Ezek a szakirodalmi hidnyossdgok
igazoljak egyrészt azt, hogy az irds cimében a kérddjelek kifejezést hasznaltam.

Ami a kézelmultban megjelent tanulmanyokbdl kideriilt az, hogy az Gjsagirok
alulfizetettek, hogy az Gjsdgiras megitélése, szakmai presztizse, szamos szakman beliili
és szakman kivilli tényezé miatt folyamatosan csokken. Ilyen tényez6 példdul az
internet és online média térnyerése, amelynek egy sor negativ kévetkezménye van a
médidra. S ahogy az internet, online tér folyamatosan béviil, Gjul, folyamatos inno-

vacidk latnak lapvilagot, a hagyomanyos média ugy fog egyre nagyobb kihivasokkal
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szembesiilni, egyre tobb kérddjellel talalkozni. Kérddjelekkel, amelyekre egyenlére
nem ismernek a médiaszakemberek valaszokat. Ezek a kérddjelek pedig hatvanyo-
zottan érvényes a lokalis médiaorganumokra, amelyek kevesebb pénzbél, behatarolt
piacon mikodnek, sziikos er6forrasokkal és kevés emberrel operdlnak. Ezen
kérddjelek hatdsdra nagy a szakmai lemorzsol6dds, amit csak tet6z az, hogy a fiatalok
nem akarnak a hagyoményos médidban, f6leg a lokalis médiaorgdnumoknal elhelyez-
kedni, vagy az alacsony bér miatt nem tudnak ilyen allast betdlteni.

A kérdgjelek masik halmazat a gazdasagi hattér jelenti: a helyi nyomtatott
médiaorganumok egy sor tényezé miatt nehéz gazdasagi helyzetben vannak. Ezt a
nehéz gazdasagi helyzetet csak tetézi a roman média esetében a politikai befolyds: a
politika szdmos médiaorganumot tart fenn, amely befolyasolja a piacot, egyenlétlen
versenyhelyzetet teremt.

Mindezen tényez6k pedig befolyasoljak azt, hogy a helyi nyomtatott média-
organumok — igy a székelyfoldi romén és magyar nyelvi médiaorgdnumok — milyen

képet festenek, terjesztenek a vidékrél, ahol miikodnek.
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Abstract

In this study, I analyze the connection between local media organizations and the
rural areas these local media organizations are operating, assuming that these rural
media organizations contribute to the formation of representations about the
region in which the respective media organizations operate. Therefore, in the case
of Szeklerland, the local Romanian and Hungarian-language media organizations
contribute to the development and distribution of different images of Szeklerland.
In this article, I present some features of the Romanian and Hungarian media
ecosystem in Romania, an ecosystem a part of which are the local, rural media
organizations, therefore the media outlets operating in Szeklerland as well I
present some of the characteristics of the media ecosystem — ownership system,
demographic characteristics of journalists, professional self-image of journalists,
the perception of journalism among journalists and readers, general characteristics
of media discourse — based on the Romanian and Hungarian literature published

In the last more than three decades in Romania.

Keywords: rural media, print media, minority media
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