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Osszefoglalas

A hagyomadnyos média szerepének besziikiilésével és a helyi, lokdlis médiaorga-
numok szdmdnak csokkenésével, illetve a digitdlis megolddsok és lehetdségek
széleskorti elterjedésével egyre jobban felértékelddott az iin. hyperlocal médiaorga-
numok szerepe. Maria-Cruz Negreira-Rey, Yael de Haan és Rijk van den Broek'
tanulmdnya azt mutatja be, mikor jottek létre és terjedtek el ezek a tipusi média-
organumok, illetve, hogy miért kiiszkddnek a kutatok azzal, hogy pontosan meg-
hatdrozzak mi is tartozik a hyperlocal média kategoridjaba. Ezt kovetden feltérképezik
a spanyolorszagi és hollandiai hyperlocal médidk helyzetét, jellemzdit, ismertetve
ezek miikodési és tulajdonosi szerkezetét, az dltaluk gydrtott tartalmakat, valamint
a kozosséggel valo kapcsolattartds jellemzdit. A két orszdg két teljesen eltérd képet

mutat a sajtotermékek szamdt, mitkodését és tartalomgydrtdsi szokdsat illetéen.
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média 6koszisztémdja allanddan valtozik, az elmult évtizedekben a hagyo-
mdanyos médidnak és Gjsagirasnak alkalmazkodnia kellett az internet, a
kilonboz6 digitélis platformok és megoldasok elterjedéséhez. Ezek pedig
nemcsak a nagy, mainstream médiara voltak hatassal, hanem a helyi, kicsi sajtoter-
mékekre és a lokdlis ujsagirasra is. A hagyomanyos média krizise (Franklin 2006) és a
digitalis platformok nyujtotta lehetGségek eldsegitették az wj, lokalis és hiperlokalis
hatékord digitalis médiamodellek novekedését. Jelen tanulmany azt vizsgalja meg,
hogy milyen szerepe van a hyperlocal médiaorganumoknak a helyi médiadkosziszté-

makban Spanyolorszagban és Hollandidban.

A hyperlocal média jellemz6i

A hyperlocal média legfontosabb jellemzdje a helyhez kotottség, azaz a
hiperlokalitds. A helyhez kotottség pedig tobbféle jelentéssel bir az Gjsdgirdson beliil:
informdcioforras lehet adott kozosségrél, hitelességet kolcsonoz a sajtoterméknek,
részvételre 6sztonzi a polgarokat, szervezési szempontbdl rangsorolja, sz(ri a hireket
(Schmitz Weiss 2020). A szakirodalom a hyperlocal médiat egyfajta médidn beliili
szubkultirdnak tartotta, amiatt, hogy kimondottan egyetlen helyre fokuszdl, illetve a
hagyomanyos, lokélis média alternativdiként tekintett rd (Hess — Waller 2016). A
hyperlocal Gjsagirdst egy helyhez kot6dé tevékenységként értelmezte (Rodgers 2018),
sagu (Freeman 2020). A hyperlocal Gjsagiras kifejezést a 2000-es években a kimon-
dottan helyi hirekkel foglalkozé és online k6zegben mtikodé sajtdtermékekre kezdték
el haszndlni (Williams — Harte 2016). Azonban azéta hidba igyekeztek a kutatok
pontos meghatdrozast adni arra vonatkozoéan, hogy mi a hyperlocal média, eddig még
nem sikeriilt, amiatt, mert a hyperlocal média egy sor sajtéterméket foglal magaba,
amelyek eltér6 tartalmat nydjtanak, eltérd nagysagu f6ldrajzi régioban mlikodnek stb.
(Barnett — Townend 2015) Altaldban két meghatdrozast alkalmaz a szakirodalom.
Metzgar és munkatdrsai (2011: 774) szerint a hyperlocal médidk “foldrajzi alapu,
kozosségorientdlt, sajdt hireket kozI6 szervezetek, amelyek a weben miikédnek, és
céljuk, hogy potoljdk az egyes témadk vagy régiok lefedettségében észlelt hidnyossd-
gokat, valamint eldsegitsék a polgdri szerepvallaldst” Radcliffe (2012: 6) meghataro-

zasaban a hyperlocal médiak “online hirek vagy tartalomszolgdltatisok, amelyek egy
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vdroshoz, faluhoz, egyetlen irdnyitoszdmhoz vagy mds, foldrajzilag meghatdrozott kis
kozosséghez kapcsolodnak’. Ezekkel a meghatarozasokkal szemben helyezkedik el
D’Heer és Paulussen (2013), akik szerint nem szabad csak az online k6zegben miikod6
sajtétermékekre limitdlni a meghatdrozasokat, hiszen egyes hyperlocal sajtdtermékek
nyomtatott vagy audiovizualis formdban (is) miikodnek.

A meghatarozasok tiikrében tehat elmondhaté, hogy hyperlocal médidk
altalaban olyan foldrajzi teriileten jonnek létre, ahol a helyi média bezért, beszikiilt,
sokszor az adott helyi médidban dolgozé, onnan elbocsatott, véllalkozé kedvii
Ujsagirok hozzdk létre és miikodtetik ezeket (Wahl-Jorgensen 2022). A hyperlocal
sajtotermékek miikodtetése nem feltétleniil profitorientdlt (Harte et al. 2016),
altaldban autoném (Turner 2015), azaz nem fligg a hagyomadnyos, legacy médiatol,
nincs is koztiik kapcsolat, napirendjén pedig olyan témak szerepelnek, amelyek az
adott kozosséget érintik (Radcliffe 2015). A k6zosség is részese a hyperlocal médidnak,
informatorokként, gyartokként, résztveviként, de akar gyakran kozremiikodoéként is
csatlakoznak a média miikodtetéséhez (Firmstone — Coleman 2014, Zamenopoulos
et al. 2016). Emiatt pedig elmosddhat a hatar a professziondlis Gjsagiras és a civilek
altal gyartott tartalom kozott, igy a hyperlocal médiak Gjsagiréi szakmaisaganak
szintjén sokan kétségbe vonjak.

Amikor a hyperlocal médidk beazonositdsardl (mapping) és jellemzésérdl van
sz6, a kutaték problémakra {itkoznek. Ezeknek a sajtétermékeknek nincs egy jol
beazonosithaté prototipusa, igy a kutaték eltérd jellemz8k alapjan kategorizaljak
ezeket. Az eltér§ jellemz6k vonatkozhatnak a foldrajzi teriiletre (a legjellemz6bb
kategoria egy helyi kozigazgatdsi egység), platformra és médiatipusra (print, online,
audiovizudlis média, nonprofit vagy profitorientdlt, professziondlis vagy nem
professziondlis stb.), a kozzétett tartalom tipusara (pl. sajat hirek, helyi témék stb.) és
az aktivitds mértékére (azaz milyen gyakran kozolnek tartalmat). Ezek mellett a
kiilonb6z6 szerzok kiillonbozé kizaré jellegli kritériumokat is alkalmaznak — példaul,
hogy az adott sajtétermék fizetGs vagy sem, illetve, hogy kotédik-e a hagyoményos
médidhoz. Ezeket figyelembe véve térképezte fel a hyperlocal médidk helyzetét a

tanulmany Spanyolorszagban és Hollandiaban.
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Hyperlocal média Spanyolorszdgban

A spanyol médiapiac regiondlis szempontbdl tagolt, az 1980-as, 1990-es években
a regiondlis és lokalis hagyomdanyos média volt a legelterjedtebb, domindnsabb.
Azonban ezeket a sajtétermékek megsinylették a 2008-as gazdasagi valsagot, sok helyi
és regiondlis médiaorgdnum bezart, az Gjsigirdi szektorban pedig magas lett a
munkanélkiiliek szama. Ezek hatasara, véllalkozé kedvid Gjsagirék online sajtéter-
mékeket inditottak, amelyeknek a fokusza gyakran lokalis és hiperlokilis volt. Ezek a
kezdeményezések néni kezdtek, majd atrendezték a helyi média 6koszisztémajat.
Olyan teriiletekre fokuszdlnak, amelyekre a nagy médiak nem figyelnek, kielégitve a
helyi lakosok helyi hirek iranti igényét.

Amikor a spanyolorszagi hyperlocal médidkat térképezték fel, akkor a f6ldrajzi
teriilet mérete alapjan tettek kiilonbséget a hyperlocal és lokalis médiatermékek
kozott. Hyperlocal médidnak olyan sajtétermékeket soroltak, amelyek kisebb foldrajzi
teriileten mtikédnek, mint az 6nkormdanyzatok (municipality) vagy megyék (county)
vagy ezek dsszevondsibol létrejott régiok teriilete. Igy hyperlocal média az, ami egy
szomszédsagra, egyhdzkozségre vagy keriiletre, vagy tobb ilyen 6sszességére fokuszal.
Témakezelés tekintetében azt soroltak a hyperlocal média kategériaba, amelyek
tdjékoztatd funkciét toltenek be és sajat anyagokat gyartanak, legyenek ezek a médidk
kimondottan digitalisak vagy olyanok, amelyeknek a digitélis feliilet mellett vannak
mads feliileteik — print, radio, televizié.

A kutatok osszesen 60 hyperlocal médiaterméket azonositottak be. Ezeknek
jelentds része nagyvarosokban mtikodik — Madrid és Barcelona —, f6leg a nagyvarosok
kornyezetében. Ez a kutatok szerint érthetd, hiszen itt a legnagyobb a népstiriiség, a
gazdasagi aktivitds, és noha miikodik nagy szamu hagyomanyos, nagy sajtétermék
ezekben a varosokban, ezek inkabb az orszigos és nem a helyi, hiperlokalis hirekre
fokuszalnak. ,Altalinossdgban elmondhatd, hogy a hiperlokdlis média timogatoi
erdteljesen elkotelezettek a kézdsség szdmdra nyujtott informdcids szolgdltatdsok
irdnt, és olyan informdciokat igyekeznek bemutatni, amelyek mds médiumokban nem
Jelennek meg. Ezért bizonyos alternativ jellegiiek, ami lithatdsdgot és informdcids
Jelenlétet biztosit a kornyéknek, eldsegitve ezzel a tdrsadalmi kohéziot és a polgdrok
részvételét” (Negreira-Rey —Haan — van den Broek 2023: 78)

Ezek eltéréek tulajdonosi és szervezeti strukttra szempontjabodl. Miikodtethetik

Oket kis cégek, egyszemélyes vallalkozdsok, egyesiiletek és kooperaciok is, altalaban a
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tartalmat ingyen adjak, és a legtobbjiiknél (84%) a szerkesztGségek 6t vagy anndl
kevesebb személybdl allnak, az alkalmazottak jelentds része (84%) csak részmunka-
idében dolgozik a médidban. Témakezelés tekintetében azokat a témdkat helyezik
el6térbe, ami nyujt valamit a helyi kozosségnek és érdekli is azt, azonban a kis
szerkesztéségek nem tudnak nagy mennyiségii tartalmat gydrtani: 28 szazalékuk
naponta, 56 szdzalék hetente gyart tartalmat (Negreira-Rey 2022). A hyperlocal
médidk nyitottak a kozosség fele, 69 szazalékuk meghivja a kozosség tagjait, hogy
vegyenek részt a hirek el6készitésében (Negreira-Rey 2022), azonban tobbnyire a
szerkesztOségi tagokkal szorosan kozremtikodve és azok feliigyelete alatt végzik ezt a
munkat. A kozosség tagjai kapcsolatban éllnak az djsagirdkkal, gyakran informa-
cidkat, audiovizudlis tartalmat szolgaltatnak nekik.

Osszességében elmondhaté, hogy a spanyolorszégi hyperlocal sajtétermékek
szama nem kimagasld. Annak ellenére, hogy a piaci feltételek kozéptavon akadalyoz-
zék ezeknek a fenntarthatésagat, szamos hyperlocal média 2008 éta miikodik. Ezek a
sajtotermékek egyértelmtien a kozosség szolgalatara torekednek, céljuk a mindennapi
élet bemutatdsa és hasznos és megbizhaté informadciok nyujtasa a kozosség tagjai

szamara.

Hyperlocal média Hollandidban

A hollandiai médiaokoszisztéma a Hallin és Mancini (2004) 4ltal demokratikus
korporatista modellként nevezett rendszer szerint épiilt ki, azaz kiillonb6z6 pillérekbe
rendezédtek a 20. szdzadban a sajtétermékek. A hetvenes évektdl kezdédden ez a
pilléres modell megbomlott és a sajtétermékek sokkal szélesebb kozonségre kezdtek
Osszpontositani. Helyi szinten mtikédnek lokalis és regionalis print Gjsagok, radié és
televiziok, 13 kozszolgalati radidallomas, de minden 6nkorményzatnal (municipality)
az allami tévé és radio sajat helyi radiofrekvencia- és tévécsatornalicensszel rendel-
kezik. A 2000-es évekdl kezdédben a helyi média piaca besziikiilt, a hirdeték és az
olvasék az online térbe vonultak, igy szamos kiadé zart be. A helyi lapok példany-
szama 2000 és 2017 kozott a felére csokkent (Van Kerkhoven — Bakker 2014; Bakker
— Kik 2018), a helyi és regionalis lapok nagyrésze két belga kiadéhoz tartozik, mig a
regiondlis kozszolgalati radi6 és tévé a munkatarsak 20 szazalékat kellett elbocséssa
2007 és 2017 kozott anyagi problémak miatt (Bakker — Kik 2018).
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Mindezen beszikiilések ellenére, az online helyi médidk szdma novekedett,
2017-ben az dnkormdanyzatok felében volt legaldbb egy hyperlocal média (Bakker —
Kik 2018). Ezeket a médidkat elemezték a szerz6k. Hyperlocal médiaként tekintettek
azokra az sajtétermékekre, amelyek csak és kizardlag online miikodtek és egyetlen
onkorményzat/véros hireire fokuszaltak.

Osszesen 593 sajtéterméket azonositottak be 2020-ban, 1.7 ilyen sajtéorgdnum
jutott az egyes holland 6nkormanyzatokra. A sajtétermékek regionalis megoszlasa
nem egyforma, egyes tartomdnyokban sok, mésokban Osszességében kevés ilyen
mukodik. A sajtétermékek szama nem fiigg 6ssze a varosi kornyezettel, hanem f6ként
lakossagfiiggd. Minél magasabb a lakossig szdma, annal tobb hyperlocal sajtétermék
jut egyetlen 6nkormdnyzatra.

Tulajdonosok szempontjabdl elmondhatd, hogy a vizsgalt sajtétermékek 53
szazaléka 6nallé vallalkozas, amelyhez nem kapcsolhat6é mas lokalis sajtétermék, mig
36 szazalékuknak a tulajdonosanak tobb mint egy helyi sajtdterméke van. A vizsgalt
sajtétermékek 25 szdzaléka naponta tesz ki tartalmat, ez a tartalom pedig lehet sajat
vagy mashonnan atvett is. A minta egy részén kiillon elemzést is végeztek, hogy
megvizsgaljak a kozosségi részvétel formdit. Eszerint a vizsgélt sajtotermékek jelentls
részének van impresszuma, azonban elérhet6ségi adatokat nem tesznek kozzé — tehat
a kozosség tagjai nem tudnak kapcsolatba 1épni az ujsdgirdkkal. A vizsgilt
sajtotermékek 66 szazalékanak a weboldalan van lehetéség arra, hogy a kozosség tagjai
kapcsolatba lépjenek a szerkesztGséggel, 44 szazalék lehetdséget ad arra, hogy képeket
kiilldjenek be, mig 64 szazalék ad arra lehetdséget, hogy kérdezzenek. Arra mar sokkal
kisebb az esélye a kozosség tagjainak, hogy anyagokat készitsenek a lapok szdmadra (ezt
csak a sajtotermékek 14 szdzaléka teszi lehet6vé) vagy sajtokozleményt kiildjenek be
(38 szazalék).

Osszességében elmondhaté, hogy a hollandiai hyperlocal sajtétermékek fontos
szerepet toltenek be a helyi médiadkoszisztémdaban, minden varosnak van legalabb
egy hyperlocal médidja, amely a helyi hirekkel foglalkozik, s minél nagyobb a véros,
anndl aktivabbak ezek a sajtétermékek. Azonban érdekes, hogy nem Amszterdam
vagy a nagyon nagy varosok bévelkednek ezekkel a tipusi médiakkal, hanem inkabb
a kozepes méretli varosok. Ugyanakkor hidba torekednek ezek a médidk arra, hogy

sajat tartalmakat hozzanak létre és kapcsolatot épitsenek a kozosséggel, ezzel még
kiiszkodnek.
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Abstract

With the shrinking role of traditional media, the decline in the number of local

media outlets, and the widespread adoption of digital solutions, the role of so-

called hyperlocal media outlets has become increasingly significant. The study by

Maria-Cruz Negreira-Rey, Yael de Haan, and Rijk van den Broek demonstrates

when these types of media outlets emerged and spread, and why researchers
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struggle to precisely define what falls into the category of hyperlocal media.
Subsequently, the study maps the situation and characteristics of hyperlocal media
in Spain and the Netherlands, describing their operational and ownership
structures, the content they produce, and the nature of their community
engagement. The two countries present two completely different pictures
regarding the number of news products, their operation, and their content

production habits.

Keywords: hyperlocal media, mapping, local media, community
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