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Absztrakt

Magyarorszag gazdasagfoldrajzi, éghajlati illetve egyéb adottsdgai miatt jelentds szerepet
tolt be Eurépa élelmiszerkereskedelmében. Elelmiszergazdasagunk szamara 1j kihivaso-
kat jelent a globalizacid, amelyben a versenyképesség a piaci siker feltétele. Az Eurdpai
Unidhoz val6 csatlakozds utdn a magyar agrargazdasig szdmara megnyilt egy kozel 500
millié fogyasztét magdba foglal6 élelmiszeripari termékekkel telitett piac. A piaci ver-
senyképesség fokozasa érdekében egyre inkdbb el6térbe kell, hogy keriiljon a kiilonleges
mindséget garantal6 védjegyek és foldrajzi drujelz6k alkalmazasa és a fogyasztévédelem-
mel kapcsolatos teend6k.

Tanulmdnyomban a hungarikumokrél, a védjegyek haszndlatdnak fontossiagardl irok,
valamint a fogyasztdvédelem aktudlis problémadirdl az élelmiszeripari termékek kapcsan.
Esettanulményokkal mutatom be a fogyasztdvédelem fontosségat.
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mindséget garantald védjegyek és foldrajzi arujelz6k alkalmazasa.
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Magyarorszagon a mezdgazdasag mindig jelentds dgazat volt, ez reméljiik el6relathato-
lag igy is marad a jov6ben. Az orszdgnak az eddiginél nagyobb hangsulyt kell fektetnie a
mezdgazdasagi struktara kialakitasakor azokra az dgazatokra, melyek nagy multra tekinte-
nek vissza, magyar miivel6i nemzetkozileg is elismert szakértelemmel rendelkeznek és ki-
tlin6 mindségli termékeket allitanak el. Ezekkel a ,huzétermékekkel” jelentdsen javithat6 lenne
a magyar élelmiszerek piaci versenyképessége az Eurdépai Unio egységes, bels6 piacan.

A hungarikumok — kell6 marketing timogatasban részesitve és ezaltal versenyképessé
téve — Magyarorszag szimbélumai lehetnek az egész vilagon, elsésorban az Eurdépai Unios
orszagokban. A kozosségi oltalom alatt all6 hungarikum kiilonleges, egyedi, jellegzetes,
csak Magyarorszagra jellemz6 dolog, amelyrél a magyarok ismertek a vildgban.

Huszonegyedik szdzadi viligunkban nap mint nap képes reklamok szazait latjuk. Ha
bekapcsoljuk a tv-t, ha feliitiink egy Gjsagot, napilapot, de akkor is, ha csak kilépiink az
utcéra, reklamokkal taldljuk szembe magunkat. A mindennapi szembesiilés allasfoglalasra
készteti az embert: tetszést valthat ki, vagy elutasitdst, de teljes kozombosséggel ritkan
megyiink el mellettiik, hiszen elkeriilhetetlen, hogy egyetlen pillantdst se vessiink rajuk.

Egy j6 reklimszakember tudja, hogy ha azt akarja, hogy a vasarlé azt tegye, amit
szeretne, a vasarlé céljaihoz, vagyaihoz kell alkalmazkodnia. Ugyanakkor a rekldmkésziték
abbdl a feltevésbél indulnak ki, hogy a fogyasztd teljesen befolydsolhatd, ha mar sikeriilt
felkelteni a figyelmét.

A gazdasagi versenyben a résztvevé véllalkozasok érdeke, hogy a vallalkozas és termék
piacon val6 megjelenésérél tudomast szerzé fogyasztdk az & termékét, szolgdltatasat
vélasszdk ebbdl kovetkezben a véllalkozas novelheti piaci részesedését. Ennek érdekében
nem riadnak vissza a fogyasztok megtévesztésétdl sem, holott tudjik, hogy, ezéltal jogsértd
tevékenységet folytatnak, mely szankciét vonhat maga utan. A tisztességtelen verseny nem
szolgdlja a fogyasztdi érdekeket, ezaltal a sérté piaci magatartas kedvezétlen hatassal van a
versenyre. Sajnos az elmult években, illetve napjainkban is egyre tobb hazai druhazlanc
polcain, hirdet6tablain, akciés szérdanyagaiban taldlkozhattunk kétes valdsigtartalmu,
magyar termékekre utal eredetjeloléssel.

Modszertan

"7

Kutatdasomban a torvények és rendeletek dltal meghatdrozott el6irdsok betartasat
vizsgdlom a magyarorszagi fogyasztéi megtévesztések esetén. Ehhez a szakirodalom
felhasznaldsa mellett primer kutatast végeztem, valamint a Gazdasdgi Versenyhivatal éltal
kirétt birsagokat és azok koriilményeit vizsgdlom esettanulmanyok formdjaban.
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Elemzések, eredmények

A magyar nemzeti értékek, ezen beliill a hungarikumok egyediilallé értéket képviselnek
Magyarorszagon. Nagyon fontos az Osszetartozas — egység — nemzeti tudat harmasanak
erGsitése érdekében nemzeti értékeink Osszegytjtése és az igy Osszegyljtott értékek apo-
lasa, védelmezése, tamogatasa. Nemzeti értékeink védelme hozzdjarul a nemzeti azonos-
sagtudat kialakuldsahoz és megszildrditasahoz. Nemzeti értékeink széles kort hazai és
kiilfoldi bemutatdsa, megismertetése nyelvi, szellemi, kulturalis, gazdasagi teljesitménytiink,
természeti és épitett értékeink elismertetése, valamint az orszagmarka erdsitése egyarant
kiemelkeds jelent8ségti.

A magyar nemzeti értékekrdl és hungarikumokroél szo6l6 2012. évi XXX. torvényt 2012
aprilisiban fogadta el az Orszaggy(lés. Az Orszaggylilés kinyilvanitdsa alapjan a nemzeti
értékeket az egyetemes értékek részének tekintik, amely értékek a magyarsdg multjanak,
jelenének és jovéjének dinamikusan fejlédé tarhaza, az értékalapi nemzeti Gsszefogas
alapja. Majd ezt kovetéen 2012 oktdberében 16 taggal megalakult a Hungarikum Bizottsag.
2013. 4prilis 17-t6l hatdlyossd valt a torvény végrehajtdsi rendelete a magyar nemzeti
értékek és a hungarikumok gondozdsar6l (www.hungarikum.hu).

A Magyar Ertéktar, valamint a Hungarikumok Gytjteménye szerint kategéridk
keriiltek 1étrehozasra, melybe bekeriilt tobbek kozt az agrir- és élelmiszergazdasag is. Ide
az agrarium szellemi termékei és targyi javai — beleértve az erdészet, haldszat, vadaszat és
allategészségiigy teriiletét —, kiilonosen a mezdgazdasagi termékek és az élelmiszerek, a
borészat, tovabbad az allat- és névényfajtak keriiltek besorolasra.

Mi is szamit hungarikumnak?

A magyar nemzeti értékekrdl és a hungarikumokrdl sz6l6 2012. évi XXX. torvény
fogalmazza meg, hogy mi is szamit hungarikumnak:

»Megkiilonboztetésre, kiemelésre mélto érték, amely a magyarsagra jellemzé tulajdon-
sagaval, egyediségével, kiillonlegességével, mindségével a magyarsag csucsteljesitménye,
amelyet kiilf6ldon és belfoldon egyardnt a magyarsig eredményeként, kiemelt értékként
tartanak szamon, védett természeti érték, kivalé nemzeti termék, amit a Hungarikum
Bizottsdg hungarikummad mindsit, és ami a torvény erejénél fogva hungarikum.” (2012. évi
XXX. torvény)

Magyarorszagon a tanulmany vizsgalatanak végzésekor az aldbbi Hungarikumokat
vehetjiik szdmba az agrar- és élelmiszergazdasiagban:
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1. Pélinka
2. Torkolypalinka
3. Csabai kolbész vagy Csabai vastagkolbasz
4. Magyarorszagi Tokaji borvidéken eldallitott Tokaji aszt
5. Hizott libabdl eléallitott termékek
6. Gyulai kolbasz vagy Gyulai paroskolbdsz
7. Szikviz
8. Kalocsai fliszerpaprika-6rlemény
9. Pick téliszalami
10. Magyar akac
11. Magyar akdcméz
12. HERZ Classic téliszalami
13. Makoéi hagyma
14. Szegedi fliszerpaprika-6rlemény

Az elmult néhany évben Magyarorszagon jelentésen megnétt a magyar élelmiszerek
iranti fogyasztdi igény. A kereskedelmi egységek polcain az utébbi idében szamos olyan
magyar szarmazasra utalé jelolés jelent meg, amelyek kozott a fogyaszték csak nehezen
tudtak eligazodni.

Az élelmiszerek szdrmazdsara torténd utaldsokkal kapcsolatos félreértések az Eurépai
Uné Kozosségi Vamkédexéhez vezethetGek vissza.

A Kozosségi Vamkddex ugyanis kimondja, hogy amely termék el6allitasaban tobb
orszag vesz részt, azt az orszagot kell szarmazasi orszagnak tekinteni, amelyben az utolsé
lényeges, gazdasagilag indokolt feldolgozast vagy megmunkalast végezték. Ebbe beleérten-
dé a csomagolds is. Ezt a szabdlyt — felismerve az abban rejl§ marketing értéket — az
élelmiszerlanc hazai szerepléi ez iddig igen véltozatosan értelmezték, jelentés zavart és
bizonytalansagot okozva a fogyasztok korében. Mindségre, a hagyomdnyos készitési mod-
ra torténé utaldsok esetén egyre valtozatosabb értelmezések kezdtek elterjedni, ez viszont

konnyen vezetett a fogyasztdi bizalom csokkenéséhez (www.elelmiszerlanc.kormany.hu).

A Vidékfejlesztési Minisztérium a tiszta helyzet teremtése érdekében létrehozta 2012-
ben az egyes 6nkéntes megkiilonbozteté megjelolések élelmiszereken torténd hasznélatarol
sz0616 74/2012. (VIL.25.) VM rendeletet, mely alapjan harom kategdriat killonboztet meg:

1.) magyar termék

2.) hazai termék

3.) hazai feldolgozast termék.
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A fent emlitett 3 kategéria segit a fogyasztéknak az eligazodasban arrél, hogy a
megvasarolni kivant termék és annak Osszetevéi kizardlag vagy részben szarmaznak-e
Magyarorszagroél, vagy csak a feldolgozas tortént Magyarorszagon.

1. Az élelmiszer jelolésén vagy reklamozasa soran a ,magyar termék”megnevezés:

® novényi és dllati eredet(i alaptermékek esetében akkor alkalmazhatd, ha a névény
begytijtése, tisztitasa, kezelése, valamint dllati eredetd alaptermék esetében az allat
szliletése, keltetése, felnevelése, termelésbe allitasa és csomagoldsa Magyarorszagon
torténik;

e feldolgozatlan termék esetében akkor alkalmazhat6, ha a felhaszndlt alaptermék
magyar eredetli és elGallitdsakor valamennyi eljarast (pl. szeletelés, kicsontozas,
tisztitds, stb.) Magyarorszdgon végeztek;

e feldolgozott élelmiszerek esetében akkor alkalmazhaté, ha a termék eldallitasahoz
felhasznalt valamennyi Osszetevé Magyarorszagrél szarmazik. Természetesen
vannak olyan Osszetevdk, pl. s6, vagy fliszerek, amelyek Magyarorszagon jellemzéen
nem béanydszhatok vagy termeszthet8k, ezért ezek az alapanyagok szarmazhatnak
kulfoldrsl.

2. ,Hazai termék” megjelolés akkor tiintethetd fel egy feldolgozott élelmiszer csomagola-
san, ha:

e a felhaszndlt 6sszetevék tobb mint 50 %-a ,magyar termék”, és az el6allitas minden
egyes 1épése Magyarorszagon tortént

3. ,Hazai feldolgozast termék” az az élelmiszer, amely:

e tobbségében import Osszetevbket tartalmaz, de minden feldolgozasi miiveletet
Magyarorszagon végeztek.

Azt fontos megjegyeznem, hogy a fent emlitett 3 megnevezés feltiintetése nem
kotelezd, az élelmiszer-vallalkozé egyéni dontése, hogy alkalmazza-e ezeket a jel6léseket a
termék csomagoldsan vagy reklamozdasa soran vagy nem. Amennyiben mégis ugy dont,
hogy alkalmazza ezeket a jeloléseket, akkor a terméknek szigortian meg kell felelnie a
rendeletben meghatarozott kévetelményeknek.

Fogyasztok megtévesztése az élelmiszerkereskedelemben

A fogyasztok élelmiszer-valasztasaiknal szamos tényez6t mérlegelnek. A termék drén,
valamint a kényelmi szempontokon kiviil a véalasztist a termék Osszetétele, megjelenése,
illata, és a fogyasztdk altal érzékelt mindésége, kockdzata és imazsa egyarant meghatdrozo.
Idedlis esetben dontést a fogyasztok az informdcié teljes birtokaban hoznak. Ennek
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eredményeképpen a fogyaszté nem ismeri a dontését befolyasold, az élelmiszerre vonat-
kozé 6sszes informaciét. Ez az dllapot elvezet a tokéletlen piacok teriiletére. Az élelmiszer-
feldolgozdk (és keresked6k) kiilonféle érdekek mentén nem osztjadk meg ezeket az infor-
mécidkat a fogyasztokkal. Elelmiszerek esetében a fogyaszté a valésagban nem létezé zéré
kockazati szintet var el. Az élelmiszerfogyaszték valasztasai sordn az élelmiszerbiztonsag
(esetenként az élelmiszermindséggel korreldciét mutatva) megfontolds targya lehet (Banati
és Kasza, 2003). A vasarlds alkalmaval a fogyaszték agy gondoljak, hogy viszonylagosan jol
tdjékozottak azzal kapcsolatban, hogy az adott termék hogyan befolydsolja jolétiiket annak
ellenére, hogy a vésarlas pillanatdban az élelmiszerek biztonsagi jellemz8i nem ismertek a
fogyaszto el6tt. Az allami szabdlyozdson kiviil a termelSket néhany tényez6 azonban — a jé
hirnév fenntartdsa és a fogyasztoéi bizalom megszerzése — arra 0sztonzi, hogy az el6irtnél
esetleg tobb informdciét szolgdltassanak az élelmiszerek biztonsagat illetGen, illetve ne
szolgaltassanak valétlan informacidkat. Mezégazdasagi vallalkozasok vizsgalata soran iga-
zoltdk, hogy a termel6k Gjabb, az élelmiszerbiztonsag erdsitését szolgald gyakorlat alkalma-
zasakor a kovetkezéképpen meérlegelik az Gj gyakorlat, vagy technolégia bevezetésének
koltségét és hasznat: a termelSk 4j technoldgiat alkalmaznak, ha attél a magasabb mindségi
kovetelmények eleget tevs, alacsonyabb kockazattal biré termék kindlatan keresztiil
magasabb ar elérését varjak. Az 4j gyakorlat bevezetése mellett donthetnek azonban akkor
is, ha koltségeik csokkenésére szamitanak. Lakner és Hajdu (2005) az 6rolt pirospaprikaval
kapcsolatos botrany gyokereit kutatva arra a kovetkeztetésre jutottak, hogy a termel6k a —
szamos ok miatt eloddzhatatlannak t(ing, de a fogyasztdk altal el nem ismert — dremel-
kedést igyekeztek elkeriilni. Ennek érdekében olcsé (és aflatoxin - tartalmd) importpaprika
hozzikeverésével minimalizaltak a termelési koltségeiket. Az elGéllitott és forgalmazott
élelmiszerek biztonsagdnak ellendrzése tehat kiemelten fontos — népegészségiigyi és
nemzetgazdasagi célokat egyarant szolgdlé — dllami feladat. (Krisztalovics - Kasza, 2007).
Az élelmiszertorvény (1995. évi XC. torvény) célja az, hogy meghatdrozza a koz-
fogyasztasra szant nyers, félkész, feldolgozott élelmiszerek eldallitasanak, forgalomba hoza-
talanak feltételeit oly mdédon, hogy biztositsa a fogyasztok egészségének, érdekeinek, a piaci
verseny tisztasaganak védelmét, el6segitse a termékek orszdgok kozti szabad aramlasat.

A legutoljara kiadott élelmiszer torvény a fogyaszték tdjékoztatasarol tobbek kozt az
alabbiak alapjan rendelkezik:

A belfoldi forgalomban keriil6 élelmiszer csomagolaséan jol olvashatéan, magyar nyel-
ven, kozérthetd médon kell feltiintetni a fogyaszték tdjékoztatisahoz és az ellendrzéshez
szlikséges jeloléséket.
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Jelolésnek mindsiilnek az adott élelmiszerre vonatkozé szavak, szamok, védjegyek,
képek, abrak és jelek. Ezek az élelmiszer csomagoldsan, cimkéjén, gytir(ijén, fémrészén,

gytjtécsomagolasan helyezhetbek el.

o Az élelmiszer jelolésnek tartalmaznia kell:

- Az élelmiszer pontos megnevezését. A megnevezésben utalni kell az elvégzett
specidlis kezelésekre és az eredetre. Ezek elhagydsa a fogyasztok érdekeit sérti és meg-
tévesztésiikre alkalmasak. A védjegy, fantazianév nem helyettesiti a megnevezést;

- Az élelmiszer eléallitéjanak vagy forgalmazéjanak nevét olyan moédon, amely
lehet6vé teszi az azonositasat;

- Az élelmiszer nettd tomegét és térfogatat

- Az élelmiszer elballitisdhoz felhasznalt nyers- és adalékanyagokat csokkend
mennyiségi sorrendben;

- Az élelmiszer mindség meg6rzési idStartamanak illetleg fogyaszthatdsaganak
lejarati idépontjat;

- A mindség megtartasahoz sziikséges kiilonleges tarolasi feltételeket, felhasznalasi
javaslatokat;

- Az energiatartalmat, a kiilonleges taplalkozasi igényeket kielégité és tdplalkozasi
javaslattal ellatott élelmiszerek esetében;

- Engedélykoteles élelmiszerek esetében engedélyszamot;

- Nem allithatja vagy sugallhatja, hogy az élelmiszer megel6z, kezel, gy6gyit valami-
lyen betegséget, ha a tudomanyos ismeretek szerinti tulajdonsidgokkal nem rendelkezik

- Nem éllithatja vagy sugallhatja, hogy az élelmiszer valamilyen kiilonleges tulajdon-
sagokkal rendelkezik, ha a tudoményos ismeretek szerinti tulajdonsdgokkal nem rendel-

kezik.

+ Az 4j élelmiszerek csomagoldsin, csomagolatlan Gj élelmiszer esetén, az arusito-
helyen, jél lathatdan illetve az élelmiszer-nyersanyagok kiséré iratan jel6lni kell, hogy:

- Az élelmiszer 6sszetételben, érzékszervi, taplalkozasi jellemzdiben vagy a felhasz-
nalds médjdban eltér a mar létezd élelmiszerektdl, megjelolve az eltérd Osszetételt, érzék-
szervi, tapldlkozdsi jellemzoOket vagy felhaszndldsi mddot és az eltérést okozé eljarast,
modszert;

- Az élelmiszer olyan Osszetevét tartalmaz, amely bizonyos étkezési hagyomanyokat
kovetd népesség csoportnal etikai problémakat vethet fel vagy egészségét befolydsolhatja;

- Az élelmiszer kiilon jogszabalyban meghatirozott géntechnoldgiai mdédositassal

” 7

eléallitott szervezetet tartalmaz.
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+ Az élelmiszer megnevezése legyen elegendéen pontos ahhoz, hogy tdjékoztasson
az élelmiszer valddi jellegérdl, és lehetévé tegye megkiilonboztetését olyan termékektdl,
amellyel osszetéveszthet. A megnevezésben utalni kell az élelmiszer fizikai, kémiai és mas
modon torténé kezelésére. (2003. évi LXXXIL tv)

A kovetkezdékben ismertetek néhdny fogyasztok megtévesztésével kapcsolatos esetet a

Hungarikumok, magyar nemzeti értékekkel kapcsolatban.

GVH birsag magyarnak hirdetett termékek miatt

A Gazdasdgi Versenyhivatal (a tovdbbiakban: GVH) fogyasztéi jelzések alapjan
észlelte, hogy a Penny Market Kereskedelmi Kft. valészintisithetéen megalapozatlanul kel-
tett olyan benyomadst tobb dltala forgalmazott termék tekintetében, miszerint azok , magyar
termék”-ek, mikozben azok szdrmazési helye — a csomagoldson taldlhaté tajékoztatd
szerint — nem Magyarorszag, igy a fogyasztok valdszintisithetéen tévesen juthatnak arra a
kovetkeztetésre, hogy magyar terméket vasarolnak.

A vallalkozéas 2010. jalius 1. és 2012. februar 28. kozotti iddszakban nyomtatott
reklamujsagjaban, plakdtokon, a nyomtatott sajtéban és egyéb hirdetéseiben egyes termé-
keit "magyar termék" megjel6léssel népszerfisitette.

A GVH megitélése szerint az atlagfogyaszté alapvetéen a magyar alapanyagbdl, ma-
gyar cég altal, magyar munkaerd kozremiikodésével, Magyarorszagon eldallitott termé-
keket tekinti magyar terméknek. A Hivatal eljardsaban azt is vizsgalta, hogy a vallalkozas
betartotta-e a sajat kovetelményrendszerének el6irdsait.

Kiillonboz6 fogyasztéi jelzések alapjan konkrétan Gsszesen 11 termék esetében meriilt
fel annak kérdése a vizsgalat induldsakor, hogy azok esetében kiilonb6z6 reklameszkozo-
kon a ,magyar termék” megjel6lés haszndlata megalapozott volt-e:

- 1,5%-0s és 2,8%-os Sissy tej, kacsamdjas Taste it! pastétom, 3,5%-os Parkadia UHT
tej, Vitala tejszin habspray, Boci csokoladé, Danone Fantasia krémjoghurt (reklamujsagok-
ban valé megjelenések),

- 700 g-os fiirtds paradicsom, 1 kg-os paradicsom, Penny Market sajat markas Bino és
Solfruta rostos és szlirt udit6italok, Penny Market sajat markds Fancy filtisztité
(polcmegélliton valé megjelenések).

Ot termék (a Taste it! kacsamajpéastétom, a Boci csokolddé, a Parkadia UHT tej, a
Vitala n6vényi alaptd habspray és a Danone Fantasia krémjoghurt) esetében — a termék
csomagoldsin olvashaté informacidk, illetve a vallalkozds sajat kovetelményrendszere

szerint is — tévesen keriilt feltiintetésre a magyar termék megjel6lés. Az alabbi tdbldzatban
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szemléltetem a Penny altal tévesen megjelolt termékeket a rajuk vonatkozé kampannyal

egyutt.
1. tablazat: Tévesen feltiintetett ,,magyar termék” jelolés
A terméket ,,magyar } .
A ,, magyar Szdrmazdsi hely a
termék” — ként i
Termék termék” csomagolds
hirdetd reklamiijsdg o )
megjelolés modja szerint
érvényességi ideje
Meggyes Danone | 2010- 07.22.- 28, P
Fantasia krém | 2010. 11. 25. — 12. 01. ﬁl\ Lengyelorszag
joghurt 2011.01. 27. - 02. 02. a
2010. 07. 22.- 28. Fe,
Kacsamdjas Taste |~ )
s a Csehorszag
it! pastétom 2011. 03. 10. — 16.
3,5 %-os Parkadia ) ) )
) 2010. 07. 29.-08. 04. e Németorszag
UHT tej >
2010. 08. 12.-17. a
Vital .. .| reklamujsagon kivil a
itala névényi
) Ve termék reklamja vitri- %} Szlovakia
alapt habspray ] . >
nes plakaton is
megjelent.
Boci csokoladé
sargabarackos-
(sirg " 2010.11.25.-12.01. Pz Csehorszag
kekszes, fehér, tej, R
ét)

Forrds: www.gvh.hu

A Penny Market — a vizsgélattal érintett nyolc iizletébdl — hat tizletében ,magyar

termék” polcmegallité cimke volt elhelyezve 32 olyan termék mellett, amelyek csomago-

lason szerepl6 szarmazasi helye a hatosagi ellendrzés adatai alapjan nem Magyarorszag.

A vizsgalt idGszakban az alabbi reklam-, illetve tdjékoztaté eszkozok keriiltek

alkalmazdsra:
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1) az tizletek vonzaskorzetében, valamint az {izletekben terjesztett sajat, tobb oldalas
(akcids) hirdetési Gjsdg (a tovdbbiakban: rekldmujsig), ezen beliil: (adott esetben ,magyar
termék” megjelolésekkel):

- a jellemzéen valtoz6 terjedelemben, hét naponként, az egész orszigban azonos
tartalommal (egymillit meghaladé példanyszamban) megjelend reklamujsiag, amely
animalt nézetben a vallalkozas honlapjan is kozzétételre kertiil,

2) a Penny Market tizleteknél elhelyezett — iizletenként 1-1 darab — beltéri és vitrines
plakétok;

3) nyomtatott sajtoban — megyei napilapokban, napi bulvarlapban (Blikk), valamint a
hetente megjelend Kiskegyedben — megjelent hirdetések;

4) az uzletekben a bejarati forgbkapukndl 2010. év sordn kihelyezett — 60x82 cm-es
méretli, kétoldalas — vésarléi tdjékoztat6l5, amely a kovetkezbket tartalmazta: , Tisztelt
Visdrléink! Tdjékoztatiuk Ondket, hogy a Magyar termék jeléléssel elldtott termékeink
szdrmazdsi helye Magyarorszdg. Penny Market Kft.” Ezen tdjékoztatot a Penny Market mar
nem haszndlja, mivel az érintett informdaciérél a reklamujsiagok utolsé oldaldn ad
tdjékoztatast, a kovetkezd tartalommal: ,A magyar termék emblémdval jelolt termékeink

szdrmazdsi helye Magyarorszdg.”

Megdllapitas:

Az eljaras ald vont tobb esetben tévesen jelolt termékeket ,,magyar termékként”, amely
alabbi, konkrét esetek alapjan arra lehet kovetkeztetni, hogy az eljaras ald vont tobb
tizletében és tobb termék esetében is — még a sajat rendszeréhez képest is — tévesen
keriilhetett alkalmazdsra hosszabb idészakban a ,magyar termék” megjel6lés:

a) a Penny Market tobb terméket valétlanul népszertsitette magyar termékként, igy:

- a meggyes Danone Fantasia krémjoghurtot 2010. julius 22. és 28., 2010. november
25. és december 1., illetve 2011. janudr 27. és februdr 2. kozott érvényes reklamujsagaiban,

- a kacsamdjas Taste it! pastétomot 2010. julius 22. és 28., illetve 2011. marcius 10. és
16. kozott érvényes reklamujsdgaiban,

- a 3,5%-os Parkadia UHT tejet 2010. julius 29. és augusztus 4. kozott érvényes
reklamujsagjaban,

- a Vitala n6vényi alapt habspray-t 2010. augusztus 12. és 17. kozott érvényes
reklamujsagjdban és vitrines plakatjan,

- a Boci csokoldadét 2010. november 25. és december 1. kozott érvényes reklam-

Ujsagjaban
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A Penny Market tévesen alkalmazott ,magyar termék” megjeloléseket polccimkéken
2011. majus 16-4n.

Azt a megallapitast, hogy a Penny Market nem volt tekintettel a ,magyar termék”
fogalom lehetséges fogyasztoi értelmezésére az aldbbi koriilmények, illetve bizonyitékok
tamasztjak ala:

- a vallalkozds dltal csatolt és a vizsgdlt idGszakban elismerten alkalmazott két
szabdlyzat, amely a magyar termék megjelolés hasznalatakor nem vette figyelembe a
lehetséges tobbféle fogyasztoi értelmezést (ideértve a leggyakoribb fogyasztoi értelmezést,
az alapanyag szdrmazasi helye szerinti megkozelitést is), mivel a két szabalyzat dontben a
kereskedelmi célu szarmazasi hely fogalombdl indult ki;

- a szdrmazasi hely megjel6lése sordan helye maradt az egyedi mérlegelésnek;

- a fogyasztéknak sz6l6, a szdarmazdsi hely alapjan torténé ,magyar termék”
mindsitésrél sz416 tdjékoztatds nem valt az iizenet részévé.

Kiemelt stlyosité koriilményként vette a Versenytandcs figyelembe, hogy:

- az eljards ald vont magatartdsa felréhatd, nem éri el az adott helyzetben altaldban
elvarhaté magatartasi mércét, nem felel meg a tarsadalom értékitéletének;

- hosszabb iddszakon at tarté gyakorlatrél van szé, amely a fogyasztok széles korét
elérhette;

- az elmult 6t évben az eljards ald vont tobb versenyfeliigyeleti eljarasban lett

elmarasztalva.

»Magyar termék” megjelolés ellatott termékek, melyek szarmazasi helye nem
Magyarorszag a fogyasztévédelmi feliigyel6ség 2011. majus 16-i vizsgalata szerint:
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2. tablazat: Termékek szarmazdsi helye

A helyszini A termék
P"Jét“m ellendrzisril késziilt A termék neve szarmazisi
jegvzikinyv szima helve
) Tnyene virsh Caehorszig
Kastarcea, —
Szabedsg it KME-19793 . - - Ausziria,
37em Bicpon takarékos mosdpor I_.Ellg:'j‘:elmzag_
Szcrlaa
Casablanca Classico Gran Gusto oroit Olaszorszag
pirkolt kive =
I»!u_zsnlp_\mn}rl_urlﬂmcledel. sZimyas, il Ausziria
Erd, ﬁﬁ?’;ﬁeﬂg ";':;!;'Ilklu'lslere-s. leveskocka Czehorszag
E:ia uut24806 | KMF-19863 Taste it! sertésmijas-borpihinsos pastétom | Neémetorszag
. Samba dszibarack befat Gilirhgorszig
Ziiklségeskert ecetes cekla Néuetorszig
Ziksdgediert acetes gvingvhasana MNetnetorszag
Derby Macskanyelw tejesokolade Nemetorszag
Samba oszibarack befot Girfgorszag
Kardt szafaladé Ansziria
Lebluchen puszedli Lengvelorszag
Erdl, Fusin durmn sZaraziészta Ulaszorszag
Bajcsv-Zsilinszky | KMF-19862 Siuirert paradicsom Olaszorszig
w 133-135 Sargnbarnck iz zseldvel tialte, Lenavelorszag
csokoladéval félig bevont piskdtakorong T
M&EM s Peanut mogyoros drazsé .
tejesokoladéban, cukorbevonattal Lengyclorzag
Vecses, Salty porkélt sos mogyoro Argentina
Fo u. 106-108. FME-Ta8ea Sally tokimag Uknajna
Boiterbloom classic jégkrém Németorszig
Piros podnumn csoki Meetorszag
Camypus fnss saj Németorszig
ma . Mini frappista Nemetorszag
Ocsai 1t 2. BME- 19508 Vaj, 200 g Lengvelorszag
Csokival bevont puszedli Lengyelorszag
Epres talton puszedli Lengvelorezag
Siuitert paracicsom Olaszorszig
Samba oszibarack befoon GOrogorszag
1040 %o Burger, 10 darabos Framciaorszag
Aszad. Ea*ji'burgm Guoldstiick panirozoit camanbert Németorszig
Elm Pal n, 43- EMF-19647 Sally tﬂul_uayz_ - kryaa
I.'v{ﬂ'_szl premim kutyaeledel, hazmyil Ansziria
izesitésti
Blik vizko-eltavolitd MNeémetorszigz

Forrds: www.gvh.hu

(http://www.gvh.hu/gvh/alpha?do=2&st=1&pg=341&Em20_act=4EmS524_curr=1)
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Nemzeti szinek, magyaros motivum, Hungarikum szlogen

ALK AT ARAK & FELDON 1A A Gazdasagi Versenyhivatal az Auchan Magyarorszag

Vénusz étolaj
21,2981 =

Kereskedelmi és Szolgaltatd Kft.- vel szemben tisztességtelen

kereskedelmi gyakorlat lefolytatidsa miatt eljarast indit. A Kft.
egyes termékeinek népszerisitése soran valétlanul azt a
latszatot keltette a fogyasztoban, hogy magyar terméket
vasarol.

Az eljarés ala vont véllalkozds a 2010. augusztus 6-t6l 12-
ig tarté id6szakban megjelend orszagos kiadvanyaban 5 piros-

2010, cugusans 6-121g ALY
1 abra: terﬁékmegjelenités z61d szifu'i né})ies minta és a piro,s (,és zélq szinnel irt ,,Auc,hzfn
Forrés: www.gvh.hu Hungarikum” szlogen alkalmazdsaval hirdette 74 termékét.
Megtalalhatéak voltak példdul friss hasaruk (sertés oldalas,
sertéskaraj, marha ldbszér), mélyh6tott druk (marha pacal, Orsi tanyasi rdntott csirkemell),
pékédruk (hézi jellegli kenyér, dobos torta), felvigottak (sajtos tavaszi pulyka rolad, sertés
périzsi, Gyulai kolbdsz, Pick téliszalami), sajtok (Panndnia, mozarella), csokolddék, kekszek
(Boci, Piléta), konzervaruk (Snack péstétom, sertés majkrém, sélet, Vitamor extra dzsem,
natar lekvérok), italdiruk (Borsodi dobozos sor, Apenta szénsavas iditiital, Szentkirélyi
dsvanyviz, Sié szibarack, Kalinka vodka).
Az Omnia 6rolt kavé, a reklamkiadvany érvényességének hetében 350 db orids-
plakdton is orszdgos lefedettséggel jelent meg, tovdbba druhdzanként egy-egy példanyban
Auchan Hungarikum feliratot tartalmazé dekoraciét helyeztek ki az Auchan Hungarikum-

ként elkiilonitett termékek folé.

Az ,Auchan Hungarikum” szlogen
jelentése az atlagfogyasztd szdmara egyenld
a ,magyar termék” fogalommal (,magyar
termék” alatt pedig a Magyarorszagon
eléallitott termék értends, élelmiszerek
esetében pedig ezen felil magyar alap-
anyagbol valé készitést is jelenti a magyar
termék fogalom). Alldspontja szerint az
»Auchan Hungarikum” szlogen adott koriil-

mények kozott valé haszndlata alatt az

2. dbra: Hungarikum megjel6lés

atlagfogyaszté nem a ,magyar termék”
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fogalmat érthette. Az atlagfogyaszté nem gondol a termék alapanyaginak magyar eredetére
a koztudottan csak egzotikus tdjakon termé névények esetében. Igy nyilvan nem gondolja a
fogyaszto azt, hogy a kavé, csokolddé, gytimoleslé stb. Hungarikum szlogennel valé hirde-
tése azt akarna jelenteni, hogy a kavét, a kakaot, a narancsot Magyarorszagon termelnék.

3.tablazat: Az eljdrds ald vont dltal Magyarorszdgon gydrtotinak, és élelmiszerek esetén

magyar alapanyagbdl gydrtottnak dllitott termékek

Alapanyag Késztermék . P
Termék megnevezése termelése/ termelése/ Forgalmazé | Beszillité ﬁ ?s'omago’lars?n ta'lal-

gydrtdsa gydrtdsa at6 informdcio szerint
Pottyos turérudi 8* 30g magyar magyar magyar Magyar magyar
Szarvasi Mozarella sajt 100g magyar magyar magyar Magyar magyar
Pannoénia sajt tej magyar magyar magyar Magyar magyar
Sertés+marha daralthds magyar magyar magyar Magyar n.a.
Sertés dardltcomb magyar magyar magyar Magyar n.a.
Sertés porkolt hiis magyar magyar magyar Magyar n.a.
Sertés oldalas magyar magyar magyar Magyar n.a.
Marhacomb porkolthis magyar magyar magyar Magyar n.a.
Marha labszér magyar magyar magyar Magyar n.a.
Gyulai kenémdjas magyar magyar magyar Magyar n.a.
Gyulai kolbdsz magyar magyar magyar Magyar n.a.
Fiistolt pulykapdrizsi magyar magyar magyar Magyar n.a.
Sajtos tavaszi pulykaroldd magyar magyar magyar Magyar n.a.
Omnia 6rolt kavé 3*250g magyar magyar magyar Magyar magyar
Detki Tere Fere omldskeksz magyar magyar magyar Magyar magyar
100% Natir lekvarok magyar magyar magyar Magyar n.a.
Berték Méhészet hdrs, akdc, virdg
méz magyar magyar magyar Magyar n.a.
Kalocsai paprika magyar magyar magyar Magyar magyar
Izsdki levestésztdk magyar magyar magyar Magyar n.a.
Jona rostos almalé magyar magyar magyar Magyar magyar
Borsodi, Borsodi Friss dobozos
sor magyar magyar magyar Magyar magyar
Balfi dsvdnyviz magyar magyar magyar Magyar n.a.
Szentkirdlyi dsvanyviz magyar magyar magyar Magyar magyar
Marka szénsavas iiditdital magyar magyar magyar Magyar magyar
Apenta szénsavas {iditdital magyar magyar magyar Magyar magyar
Si6  6szibarack, kajszibarack,
vilmos korte 11 magyar magyar magyar Magyar magyar
Soproni dobozos sor magyar magyar magyar Magyar magyar
Go6tz borok magyar magyar magyar Magyar n.a.
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Megdllapitas:

Az Auchan Hungarikumként a bemutatott médon reklamozott 74 termék koziil

a) 33 termékre tett valétlan nyilatkozatot az eljards ald vont, mely szerint azokat
Magyarorszagon allitjak el6, és élelmiszerek esetén a felhasznalt alapanyag szarmazasi
helye is Magyarorszag.

b) 3 termékrél (az Auchan Hungarikumként rekldmozott termékek 4%-érdl) meg-

” 7

allapithatd, hogy azok nem Magyarorszagon eléallitott termékek

i

4. tabldazat: Nem Magyarorszdgon elédllitott: 3 termék

A csomagolison
Alapanvag Kész termék talalhaté informacid
A termék megnevezése termelése/gvirtasa|termelése/gvartasa|Forgalmaz o | Beszallitd [szerint
Classic gvorsfagvasztott
mathapacal olasz olasz olasz magvar  [n.a.
Clean Goliat haztartasi
pap at3lo n.e. olasz mMagvar MAZVAr
Tomi Xristalv mosopor € kg |osztrak oszirak mMagvar MAZVAr

Forrds: www.gvh.hu

c) 38 termékrdl az eljards ala vont nem bizonyitotta azt, hogy Magyarorszagon
allitottak eld és/vagy élelmiszer esetén az alapanyag magyar szdrmazdasa

5. tabldzat: Elelmiszerek, amelyek alapanyagainak hazai eredete nem bizonyitott:

38 termék
A csomagoldson
A hirdetett termék Alapanyag Késztermék . 1 taldlhatd
P ) P p . .| Forgalmazé | Beszallité | . L .
megnevezése termelése/gydrtdsa | termelése/gyartasa informéci6 szerint

gyartja
Sertéskaraj n.a. magyar magyar magyar n.a.
Marha gulyédshis n.a. n.a. n.a. n.a. n.a.
Orsi Tanyasi
rantott csirkemell | n.a. magyar magyar magyar n.a.
Eredeti magyar
csemege paprikds
szaldmi magyar - EU magyar magyar magyar n.a.
Maityds  paprikas
csemege szaldmi magyar - EU magyar magyar magyar n.a.
Mangalica
csemege szaldmi magyar - EU magyar magyar magyar n.a.
Sertés parizsi magyar - EU magyar magyar magyar n.a.

112



Pro Scientia Ruralis

A csomagoldson

A hirdetett termék Alapanyag Késztermék p e 4 talalhat6
p ) o p < .. | Forgalmaz6 | Beszallito | . Py .
megnevezése termelése/gyartasa | termelése/gyartasa informéci6 szerint
gyartja
Téliszaldmi turista | magyar - EU magyar magyar magyar n.a
Pick téliszaldmi magyar - EU magyar magyar magyar n.a
Hazi jellegli kenyér [ magyar - EU magyar magyar magyar n.a
Dobos torta magyar - EU magyar magyar magyar n.a
Cerbona miizli
szelet n.a. n.a n.a. magyar n.a
Mogyi porkolt sos
tokmag n.a. magyar magyar magyar | n.a
Vitamor extra
dzsem n.a. n.a n.a. magyar | magyar
Kecskeméti
fozelék,
gyiimolcsok n.a. n.a magyar magyar n.a
Kecskeméti
bébiitalok n.a. n.a magyar magyar n.a
Cerbona liszt n.a. n.a magyar magyar n.a
Classic mdjkrém n.a. magyar magyar magyar magyar
Sélet kolbdsszal n.a. magyar magyar magyar magyar
Snack mdjkrémek | n.a. magyar magyar magyar magyar
Erds Pista n.a magyar magyar magyar magyar
Kalocsai ketchup [ n.a. magyar magyar magyar magyar
Sié gylimolcsszorp | magyar - EU magyar magyar magyar magyar
Forgalmazé:
Kalinka vodka, Zwack Unicum
Kalinka szamovéar |n.a. magyar magyar magyar Nyrt
Vénusz étolaj n.a. n.a n.a. n.a n.a.
Globus majonéz n.a. n.a n.a. n.a n.a
Tavi pisztridng n.a. n.a n.a. n.a n.a
Boci tablds
csokolddé n.a. n.a magyar magyar
Pilota keksz n.a. n.a n.a. magyar
Vanilids karika n.a. n.a. n.a. magyar

Forrds: www.gvh.hu
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Megdllapitas:

A magyarként rekldmozott termékek egy jelentds része nem mindsiil magyarnak olyan
értelemben, ahogy azt a fogyasztok értik. Az eljaras ala vont kozolt ezt alatdmasztd
adatokat néhdny termék esetén, részben nem bizonyitotta a termékek magyarorszagi
el6allitasat és élelmiszerek esetén az alapanyagok magyarorszagi szarmazasat.

Az eljaras ald vont kereskedelmi gyakorlat alkalmas volt arra, hogy a fogyaszték tajé-
kozott dontési lehetéségét érzékelhetéen rontsa, s fogyasztét olyan tigyleti dontés meg-
hozataldra késztesse, amelyet egyébként nem hozott volna meg. A Versenytanacs szerint
ezen nem valtoztat az a korilmény sem, ha a fogyaszténak utdbb esetleg lehetdsége volt a
termékek magyarsagdat a csomagolas segitségével ellendrizni, tekintettel arra, hogy addigra
az els6 néhany tigyleti dontés (az aruhdz felkeresése, a termék kivélasztasa a tobbi hasonlé
termék koziil tiizetesebb dttanulményozasra) mar megtortént.

Fogyaszté megtévesztése miatt 30.000.000 Ft Osszegli birsaggal sujtottak.
(http://www.gvh.hu/gvh/alpha?do=2&st=1&pg=11&m5_doc=7261)

Kovetkeztetések

Mi fogyasztok az elmult években szdmos esetben taldlkozhattunk az élelmiszerpiacon
fogyaszt6i megtévesztés fogalmat kimerit§ esetekkel, mint pl.: nem megfelelé termék-
Osszetevé a cimkén, szavatossigi idd, illetve eredet megjelolés feltiintetése. A verseny-
helyzetben levé vallalkozdsoktol elvarhato, hogy a vevok tajékoztatdsa pontos, valds legyen.
A Gazdasagi Versenyhivatal és a Nemzeti Fogyasztévédelmi Hatdsdg tobb esetben inditott
eljarast az druhdzlancok, élelmiszergyarték megtévesztd jelolési gyakorlata ellen. Az el-
jarasok a fogyasztokkal szembeni tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat tilalmardl ren-
delkezé torvény elvarasain alapulnak. A tisztességtelen verseny nem szolgalja a fogyasztéi
érdekeket, ezaltal a sért6 piaci magatartas kedvezétlen hatassal van a versenyre. A gazda-
sagi verseny tisztasaganak és szabadsiaginak védelme a Gazdasagi Versenyhivatal feladata.
Versenyfeliigyeleti munkdja soran érvényesiti a magyar versenytorvény, a fogyasztékkal
szembeni tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat tilalmardl szdlé torvény és az Eurdpai
Unié versenyjoganak el6irdsait. Sok esetben el6fordul olyan kereskedelmi gyakorlat, amely
valétlan informdaciét tartalmaz, vagy valds tényt oly mdédon jelenit meg, hogy megtéveszti a
fogyasztot illetve mas vallalkozéssal illetve annak cégnevével, arujaval, arujelzéjével vald
Osszetéveszthet8ségre vezet. Vannak olyan dgazatok a szankcidk ellenére, ahol évrdl évre
ismétlddnek a jogsértések. Ezek: élelmiszeripar, élelmiszerkereskedelem, tavkozlés,
pénziigyi szektor, kozmetikumok és kiskereskedelmi lancok.
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Nagyon fontosnak tartom az Eurépai Unid kulcsfontossigu célkitlizését, melyet az

Eurépa 2020 stratégiaban fogalmaz meg 4 részben. Ezek az alabbiak:

1.

A fogyasztok biztonsaganak novelése azaltal, hogy az élelmiszertermékek és

szolgaltatasok biztonsidgianak novelése érdekében a terméfoldtdl a gyartén keresztiil a

fogyaszto asztaldig kovethetd legyen a termelés — feldolgozds folyamata.

Hatékonyabb4 sziikséges tenni az egész Unidra kiterjedd hivatalos ellendrzéseket az
élelmiszerlanc egészében.

A szabdlyozdsi keret javitdsa és a piac felligyeleti keret megerdsitése a termék-
biztonsag és a szolgaltatds biztonsdga érdekében

Az élelmiszerlanc biztonsagossdganak javitasa

Egyenl6 feltételek megteremtése és a tisztességtelen verseny elleni fellépés
érdekében erdsitendd a nemzeti végrehajtd hatésagok egyiittmiikodése

Sziikségessé valhat feliillvizsgdlni az egyszer(sités céljabdl az élelmiszerlaincban
végrehajtott ellendrzési rendeletet

Tajékozottsag novelése alapvetd fontossagy, hogy
egyértelmd, megbizhaté és dsszehasonlithaté informdcidk alljanak rendelkezésre, és
a megértéshez sziikséges eszkozok is elérhetéek legyenek.

Mindezek mellett a folyamatos ismeretbdvités rendkiviil hasznos.
Célkitlizés a fogyasztok és a kereskedGk esetében a fogyasztdi jogok, érdekek
szerinti tdjékoztatas, figyelemfelkeltés.

Végrehajtas javitasa, az érvényre juttatds megerdsitése és a jogorvoslat biztositdsa
Nagyon fontos a legjelentésebb dgazatokra Osszpontosité fogyasztoligyi
jogszabdlyok hatékony érvényesitése
Fogyasztdk vitas kérdéseinek rendezésére hathatés lehetéségek biztositasa
Fokozott nemzetkdzi egytittmiikodés a biztonsiagossag érdekében

Jogok és kulcsfontossagu szakpolitikak dsszehangolasa
Fogyasztoiigyi jogszabélyok 6sszehangoldsa a valtozé piacok sziikségleteivel

Fenntarthato fejldés és a fogyasztoi érdekek tdmogatasanak elésegitése

Kutatdasom alapjan a vizsgdld szerv sok esetben sajnos nem teszi k6zzé az elmarasztalt

cégek, vallalkozasok megnevezését, igy a fogyasztok nem tudnak érdemben tdjékozddni

arrdl, hogy mely gyarték termékeit vasarolhatjak bizalommal. A termel6i oldal aggodalom

nélkiil varja a kovetkezd vizsgalatot, mert a kivetett birsagon feliil a nyilvanossagra hozatal

sok esetben elmarad. A tapasztaltak, példdk alapjan lithaté és a hazai piacon daltaldnos,
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hogy a nem megfelel6 mindség, az Osszetevék valtoztatdsa miatt jelentés birsagolasok
ellenére is magas a visszaélések szama. Véleményem szerint példaul nem etikus, hogy
bizonyos cég neve nyilvdnossagra keriil a mulasztas alkalmaval, masiké nem, igy az jogtalan
piaci el6nyhoz jutva ,hamisit” tovdbb. Hatékonyabb élelmiszerlanc feliigyelet sziikséges a
megtévesztéses és hamisitisos esetek csokkentése érdekében. Fokozott vizsgalat sziikséges
a Magyar Elelmiszerkényv dtmutatdsa alapjin a szabvdnyok és a mindség betartdsa

érdekében.
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Abstract

Hungary has an important role in the European food trade, due to its economic-
geographic, climatic and other endowments. Globalisation is a new challenge for its food
industry and competitiveness is a criteria of succes on the market. After the accession to
the European Union a market with 500 million consumers opened to the Hungarian
food industry, which market is huge, but fully supplied with food products. To improve
competitiveness the use of trademarks and geographical indications guaranteeing special
quality should be emphasised more and more. In my study I write about the hungaricum
and the importance of the use of trademarks, as well as about current issues of consumer
protection in relation to food products. With case studies I show the importance of

consumer protection.

Rezumat

Ungaria, datorita proprietatilor geografico-economice si climatice are un rol important
in comertul european al produselor alimentare. Globalizarea prezintd o noud provocare
pentru industria alimentard, iar competivitatea a devenit un criteriu de succes. Dupd
aderarea la Uniunea Europeand, o piati cu 500 de milioane de consumatori a fost
deschisé inaintea industriei alimentare ungare. O piatd destul de mare, insa foarte bine
aprovizionata cu produse alimentare. Pentru cresterea competivitatii ar trebui accentuat
mai mult utilizarea mércilor comerciale si a indicatiilor geografice, care garanteazi
calitatea. In aceastd lucrare am scris despre hungaricumuri si importanta utilizarii
marcilor comerciale, precum si despre problemele actuale de protectie a consumatorilor
in ceea ce priveste produsele alimentare. Cu ajutorul unor studii de caz voi prezenta

importanta protectiei consumatorilor.
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